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1. UVOD I PRISTUP

1.1. Polaziste i ciljevi Plana
Pravna osnova za izradu i donosenje Plana upravljanja destinacijom (u daljnjem tekstu: Plan) proizlazi
iz Zakona o turizmu (,Narodne novine“ broj 156/23.) (u daljnjem tekstu: ZOT).

Plan predstavlja planski dokument za razvoj odrzive destinacije te se izraduje za razdoblje od Cetiri
godine. Svrha je Planom odrediti smjer razvoja destinacije u skladu s aktima strateskog planiranja,
prostornim planovima, planom upravljanja kulturnim dobrima i drugim vazec¢im planovima i propisima
s ciljem postizanja konkurentnosti, otpornosti i odrzivosti destinacije. Njegova primarna svrha je
usmjeriti turisticki razvoj prema nacelima odrZivosti, uvazavajuéi potrebe lokalne zajednice,
posjetitelja te prirodnih i kulturnih resursa. Ovaj se dokument temelji na vazec¢im strateskim,
prostornim i razvojnim dokumentima Opcine Ston (u daljnjem tekstu: Opcine) te razmatra i analizira
stratesko-planske, programske te izvjeStajne dokumente ostalih sektora, kako na lokalnoj, tako i na
Zupanijskoj, painacionalnoj razini.

Plan se sastoji od:

- analize stanja, studija prihvatnih kapaciteta

- popisa resursne osnove,

- obveznih pokazatelja odrzivosti na razini destinacije,

- razvojnog smjera s mjerama i aktivnostima potrebnim za njegovo ostvarenje,

- prijedloga smjernica i preporuka za razvoj ili unaprjedenje destinacije,

- popisa projekata koji pridonose provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja
odrzivosti na razini destinacije

- popisa projekata od posebnog znacaja za razvoj destinacije.

Plan se izraduje u sljede¢im fazama:

- pokretanje izrade Plana,

- izrada prijedloga Plana,

- javno savjetovanje o prijedlogu Plana,

- donosenje odluke Turistickog vijec¢a Turisticke zajednice opéine Ston o prijedloga Plana na
usvajanje predstavnickom tijelu,

- usvajanje Plana od strane Opcinskog vije¢a Opc¢ine Ston

- objava Plana u sluzbenom glasniku Opcine Ston i na mreZnim stranicama Turisticke zajednice
opcine Ston,

- dostava popisa projekata Ministarstvu turizma i sporta.
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SLIKA 1. POSTUPAK IZRADE | USVAJANJA PLANA UPRAVLIANJA DESTINACIJOM, 1ZVOR: SMJERNICE

Turizam Opcine Ston suocava se s izazovima, ali istodobno nudi velike razvojne potencijale. Naime,
radi se o podrucju koje pripada poluotoku Peljescu, te €ini cjelovitu dio jedinstvenog podrucja. Sama
Opéina posjeduje bitnu kulturnu bastinu, enolosku i gastro ponudu, prirodne ljepote, ta zasti¢ena
podrucja prirode. Sve je ovo je komparativna prednost u odnosu na ostale destinacije. Za razvoj autenticne
turisticke ponude klju¢na je ekoloska orijentiranost uzocuvanje prostora itradicijskih vrijednosti.

Stoga se ovim dokumentom postavljaju temelji za pozicioniranje Opcine Ston kao jedinstvene destinacije
koja promovira autenticna iskustva na ¢itavom svome podrucju, za Sto je iznimno vazna interakcija s
lokalnom zajednicom. Primarno se to moZe ostvariti putem unapredenja valorizacije prirodnih i
kulturnih resursa, tradicijskih proizvoda i gastro ponude.

Trenutni izazovi poput starenja stanovnistva, emigracijskog trenda, fragmentacije turisticke ponude,
neujednacenosti turistickih razvojnih prostora i nedostatne koordinacije dionika zahtijevaju dubinsku
analizu koju ovaj dokument sadrzi. Svrha Plana upravljanja destinacijom je dati integriran uvid u
sadasnje turisticke (i Sire gospodarske) trendove i potencijale, uvaZzavajuci bududa turisticka kretanja,
kako bi se utemeljeno donosile odluke i planirale turisticke aktivnosti u opéini. Turizam je, uz
poljoprivrede, glavna gospodarska aktivnost na podrucju opéine Ston, kao i u vecini priobalnih opéina
i najvaznija. Glavni su razlozi dolaska turista u opcinu Ston privlaénost njene obale za provodenje
ljietnog odmora te izuzetno vrijedna i atraktivna prirodna i kulturna bastina u okolici, u kojoj se
osobito isti¢u blizine Stona i Dubrovnika, te lagana dostupnost nacionalnog parka Mijet.

Dobra prometna povezanost, zahvaljujuci pruzanju autoceste 'Dalmatine’, te izgradnje mosta PeljeSac
¢ime je omogucena dostupnost opcine cestovnim putem glavnim europskim trzistima. To je osobito
doslo do izrazaja 2020. godine (autocesta), kada su, zbog pandemije korona virusom, brojne europske
i pogotovo vaneuropske destinacije orijentirane primarno na zracni prijevoz, pretrpjele znatno veée
Stete nego destinacije lako dostupne cestovnim putem.

Razvoj turizma rezultirao je brojnim pozitivhim ucincima na gospodarstvo opcine, ali je doveo i do
zanemarivanja ostalih gospodarskih aktivnosti, medutim razvoj turizma pojacao je i razvoj vinarstva |
vinogradarstva kao vaine gospodarske djelatnosti izrazito vezane za razvoj turizma. Medutim,
znacajan problem u ovoj destinaciji je depopulacija i nedostatak kvalificirane radne snage.

Opcina Ston je manje izloZena prekomjernom rastu turizma zbog svoje turisticke infrastrukture,
medutim i ovdje su izraZzene negativne posljedice razvoja turizma na prostor i infrastrukturu. A to se
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posebno odnosi na guzve u automobilskom prometu, gospodarenju otpadom, te dodatni pritisak na
komunalnu infrastrukturu. Kroni¢an problem je nedostatak parkiraliSnih mjesta, odnosno nedostatan
broj istih.

Osim na prometnu mrezu, rast broja turista ima za posljedicu i povecanje pritiska na komunalnu
infrastrukturu, narocito kada je rije¢ o kanalizacijskim sustavima (nepostojanje kanalizacijske mreze) i
odlaganju otpada. Problemi vezani uz oneciséenje osobito su opasni na plazama kao osnovnom
resursu kupaliSnog turizma. lako se plaze nalaze na takozvanom malom moru, te su manje izlozene
onecis¢enju s Mediterana, i dalje postoji realan problem otpada u moru, osobito zbog dijeljenja zaljeva
s susjednom drzavom.

Kao problem javlja se i devastacija prostora neprikladnom gradnjom apartmana i kué¢a za odmor, koja
odudara od izvornog arhitektonskog izri¢aja ovih prostora i narusava privlaénost mnogih obalnih
mjesta. Medutim, s druge strane na prostorima poput ovih turizam je jedini nacin zadrZavanja
populacije, pa narusavanje izvornog arhitektonskog izricaja bitno je manji problem od depopulacije
prostora. Takoder, mora se istaknuti da je odrzavanje stare gradske jezgre Stona u dobrom dijelu
uskladeno s ocekivanjima konzervatora i struke, dok su odstupanja eventualno vidljiva u mjestima bez
tako jakog kulturnog naslijeda.

Treba voditi racuna i da prostor nije jedini kriterij prema kojem se odreduje prihvatni kapacitet nekog
podrucja, ve¢ on, osim o nizu donekle odredivih parametara kao $to su vodoopskrba, odvodnja
fekalnih i oborinskih voda, prometa, plaze, odlaganja otpada i sli¢no, ovisi i o nizu teze odredivih
parametara koji se odnose na socio-kulturnu problematiku. Osim dobne, obrazovne i ekonomske
strukture stanovniStva tu se ubrajaju i stavovi lokalnih stanovnika, duznosnika jedinica lokalne
samouprave ili turista o stanju razvoja turizma, a koji su odredeni percepcijom koja se tesko moze
egzaktno odrediti.

Ovi su elementi vazni stoga Sto negativna percepcija lokalnog stanovnistva prema turizmu moze
ugroziti razvoj turizma, dok nezadovoljstvo turista ponudom moZe rezultirati smanjenjem broja
turistickih dolazaka, posebice u suvremenim okolnostima za koje je znakovit snazan utjecaj drustvenih
mreza i rast svijesti o vaznosti zastite okolisa. Iz toga proizlazi da prihvatni kapacitet u postoje¢em
stanju odreduje primarno onaj parametar odnosno pokazatelj koji omoguéuje prihvat najmanjeg broja
turista, odnosno Cini tzv. 'usko grlo' za odredeno podrudje.

Ovaj plan se zasniva na parametrima koji su dobiveni iz odrZanih radionica s javnim, privatnim i civilnim
sektorom, statistickih podataka i dubinskog intervjua s klju¢nim dionicima. Sto znaci da ¢e, u najvecoj
mjeri, biti zasnovana na detektiranju i sagledavanju uskih grla, odnosno klju¢nih ogranic¢enja daljnjeg
rasta prema kojima ¢e se odrediti smjer upravljanja.

1.2. Metodologija rada
Metodologija izrade ove studije zasniva se na kombinaciji znanstvenih metodologija koristenih od
strane vise autora, specificnost prostora opcine Ston, te razlike u percepciji autora u odredivanju koji
je limitirajuci ¢imbenik najvazniji prilikom odredivanja smjera upravljanja destinacijom, a koristeni su
i elementi nekih drugih metodologija.

Medutim kljucni okvir je Smjernice i upute za izradu plana upravljanja destinacijom koje je izdalo
Ministarstvo turizma i sporta u rujnu 2024., u daljnjem tekstu: Smjernice, a koje je temeljeno na
Zakonu o turizmu (NN 156/23), te Pravilnik o metodologiji izrade plana upravljanja destinacijom (NN
112/2024) od 27.09.2024., u daljnjem tekstu: Pravilnik.
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Metodoloski pristup osmisljen je tako da se osigura zastupljenost svih relevantnih dionika u procesu
izrade Plana, kako bi se osigurala kontinuirana informiranost i podrska za implementaciju. Uklju¢enost
dionika osigurana je provodenjem dubinskih intervjua s predstavnicima dionika koje Narucitelj
identificira kao klju¢ne za razvoj turizma na podrucju opcine Ston te kroz prezentaciju rezultata Studije
i Akcijskog plana Sirokom spektru dionika. Prema propisanim Smjernicama Plan se izraduje prema
slijedec¢em planu.

Analiza stanja i
definiranje podrucja
obuhwvata

Analiza resursne
osnove

Informacije o
destinaciji

Definiranje smjera
razvoja i specificni

Obavezni pokazatelji

odrZivosti

lzracun prihvatnog
kapaciteta (obvezan
za destinacije ITR 1. i

pokazatelji odrzivosti I.)

zrada smjernica i
preporuka

Pracenje akti ti i
Definiranje projekta racenje axtivnostit

izvjestavanje

SLIKA 2. IZRADA PLANA UPRAVLIANJA DESTINACIJOM, IZVOR: SMJERNICE
Proces rada na ovom projektu odvijao se slijedom tri klju¢na koraka:

1. Prvim je korakom, kroz analizu postojeceg stanja, definirano koji sve elementi utjecu na fizicku
i drustvenu komponentu razvoja destinacije, kakav je njihov znacaj u tom procesu i koji su
izvori podataka potrebni za ocjenu tih elemenata.

2. U drugom koraku obisli smo teren s Naruciteljem, te utvrdio sve znacajnije atrakcije od
interesa za uspostavu ne samo cjelovitog tematsko interpretativnog okvira, ve¢ i novog
identitetskog sustava podrucja opcine Ston. Ukljucivanje lokalnih razvojnih dionika i
stru¢njaka Neposredno ukljucivanje predstavnika razli¢itih lokalnih interesnih skupina i/ili
razvojnih dionika, ali i stru¢njaka razlicitih profila u izradi Plana treba opravdavati potrebom
za sagledavanjem razli¢itih stavova, ali i potrebom za razmjenom misljenja u cilju postizanja
Sto je moguce vedéeg konsenzusa svih relevantnih dionika oko klju¢nih razvojnih usmjerenja
i/ili prijedloga.

3. korak su bila kabinetska ('desk') istrazivanja'. Uz obilazak terena i razgovore s cijelim nizom
relevantnih struc¢njaka, rad na projektu podrazumijevao je i cijeli niz kabinetskih ('desk')
istrazivanja utemeljenih u veéem broju razli¢itih sekundarnih izvora informacija ukljucujuci
znanstvenu i strucnu literaturu, statisticke izvore podataka i internet portale.

Rad na projektu podrazumijevao je prikupljanje i analizu brojnih sekundarnih izvora podataka.
Prije svega, analizirani su sljedeéi sekundarni podaci:
- podaci o stanovnistvu (Popis stanovnistva 2021. i drugi objavljeni podaci), gospodarstvu,
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- prometnoj i komunalnoj infrastrukturi, komercijalnim turistickim kapacitetima i
turistickom

- prometu DrZavnog zavoda za statistiku, te podaci Hrvatske turisticke zajednice (sustav
eVisitor),

- istraZivanje stavova lokalnog stanovnistva i predstavnika lokalne samouprave o razvoju
turizma,

- prostorno planska dokumentacija opcine Ston,

- izvjeSca javnih poduzeca (elektrodistribucija, vodovod, kanalizacija, javni promet itd.),

- planovi gospodarskog i turistickog razvoja Dubrovacko-neretvanske Zupanije

1.3. Kljucni dionici
- nacelnik Opcine Ston
- predstavnici DVD-a
- direktorica TZO Ston
- voditelj TIC-a TZO Ston
- razvojna agencija
- predstavnica Komunalnog
- predstavnici udruga civilnog drustva
- predstavnici vinara
- gospodarstvenici
- privatni iznajmljivaci

Svaki od identificiranih razvojnih dionika ima specifi¢cnu ulogu u buduéem turisticCkom razvoju, te bi,
shodno tome, morao preuzeti i odredenu razinu odgovornosti. Sukladno tome, organizirano i
medusobno koordinirano djelovanje svih razvojnih dionika klju¢no je za uspje$an i dugoroc¢no odrZivi
turisticki rast i razvoj.
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2. ANALIZA POSTOJECEG STANJA
2.1. Profil turistickog odredista — opéina Ston

Teritorijalno najveca op¢ina na PeljeScu je Opéina Ston. Opcina Ston nalazi se na jugoisto¢nom dijelu poluotoka
Peljesca. Zauzima povrsinu od 169,5 km2 te je, prema zadnjem popisu stanovnistva iz 2021. godine, imala
2.491 stanovnika. Obuhvaéa 18 naselja: Boljenoviéi, Brijesta, Broce, Cesvinica, Danéanje, Duba Stonska,
Dubrava, Hodilje, Luka, Mali Ston, Metohija, Putnikoviéi, Sparagovici, Ston, Tomislavovac, Zabrde, Zaton Doli i
Zuljana. S gusto¢om naseljenosti od svega 14,7 stanovnika/km2, rije¢ je o najslabije naseljenoj opéini Peljesca.
Neovisno o tome, samo u naseljima Ston i Mali Ston (oko 6% povrsSine opéine) Zivjelo je iste godine 25%
stanovnika opcine.

U novije vrijeme, opcina Ston je dominantno okrenuta turizmu, vinarstvu, maslinarstvu i marikulturi.
Stonska regija koja pokazuje obiljezja svojevrsnog prijelaznog turistickog podrucja, nije posebno
razvijena, ali se jako razvija privatni smjestaj i gastronomija.

Slika: Raspored naselja u Opcini Ston

Izvor: Prostorni plan uredenja Opcine Ston

Paralelno s razvojem turizma na obali, a povezano i s dugogodisnjim iseljavanjem mladog i
obrazovanijeg stanovnistva, odnosno postupnim odumiranjem naselja u sredisnjem dijelu poluotoka,
cijeli PeljeSac je zahvatila i djelomicna deagrarizacija. Na sreéu, deagrarizacija nije bila radikalnih
proporcija, s obzirom da je poljoprivredna proizvodnja, usmjerena na vinogradarstvo, maslinarstvo i
marikulturu, pruzala relativno pristojnu mogucnost egzistencije stanovnicima PeljeSca. Samim tim,
poljoprivreda je i dalje za dobar dio populacije ostala ako ne glavna, ono barem vazna dopunska
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djelatnost. Posljednjih godina su vidljive promjene u prostoru vezane uz revitalizaciju poljoprivrede,
najéesce kroz obnavljanje starih i sadnju novih vinograda, te obnovu maslinika.

Uz navedene gospodarske djelatnosti, u novije su vrijeme na PeljeScu sve viSe zastupljeni i
gradevinarstvo i trgovina, pri ¢emu se u zadnjih nekoliko godina povecava znacaj prometa
nekretninama. Neovisno o tome, za ukupnu gospodarsku aktivnost lokalnog stanovnistva turizam,
marikultura, ribarstvo, vinarstvo i maslinarstvo predstavljaju i dalje najvaZnije izvore egzistencije.?

Opcina Ston smjestena je na istocnom dijelu poluotoka PeljeSca. PeljeSac je po velicini (povrsini) drugi
najveéi hrvatski poluotok (iza Istre). U administrativnom smislu, PeljeSac u cijelosti pripada
Dubrovacko-neretvanskoj Zupaniji.

Slika: Smjestaj Opcine Ston u Dubrovacko-neretvanskoj Zupaniji
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lzvor: Prostaorni plan uredenja Opéine Ston

Na podrucju Opcine Ston nalaze se:

1. strogo zasti¢ene i ugrozene vrste

2. ekoloski znacajna podrucja

3. zasti¢ena podrucja

4. podrucja ekoloske mreze (EU ekoloske mreZe Natura 2000)

! Institut za turizam, Plan upravljanja turizmom poluotoka Peliesca, Zagreb 2011.

Plan upravljanja destinacijom 2026.-2029. — Op¢ina Ston 10



Od interesa za opéinu Ston iz Strategije prostornog uredenja Republike Hrvatske moZemo izdvojiti
slijedece smjernice:

Od znacaja za prostor danasnje opcine Ston postavke koje se odnose na nacela razvoja u ostvarivanju
dugorocéne koncepcije razvitka turizma, naveli bi samo najbitnije:

- ocuvanje kvalitete prostora,

- uvaZavanje prostorno-ekoloskih i socio-kulturnih parametara,

- unapredenje specifi¢nosti ukupne turisticke ponude,

- unaprjedenje gastronomske promocije,

- ukljucivanje kulturno-povijesne bastine u turisticku ponudu i unapredenje i obogacivanje
asortimana ponude u cilju produzZetka turisticke sezone.

Prema prostornom planu:

U zoni ugostiteljsko-turisticke namjene, hotel (T1) u naselju Zuljana moZe se graditi hotel ili pansion
prema sljedeéim uvjetima:

- zona se rjeSava kao cjelina na kojoj se formira jedna gradevna Cestica za gradnju hotela
- maksimalni kapacitet 80 postelja
- maksimalna izgradenost gradevne Cestice je 15%

Na povrSinama ugostiteljsko-turisticke namjene, turisticko naselje (T2) u naselju Ston i Brijesta mogu
se graditi:

- turisti¢ko naselje,

- turisti¢ki apartmani,

- pansion,

- prema uvjetima za stambene gradevine.

U zoni ugostiteljsko-turisticke namjene, kamp (T3) u naselju Broce moguce je smjesStaj kampa prema
sljede¢im uvjetima:

- zona se rjeSava kao jedinstvena cjelina

- maksimalni kapacitet zone je 40 postelja smjestaj je moguce planirati u Satorima i pokretnim
kamp kuéicama, bez povezivanja s tlom na ¢vrsti nacin

- popratne gradevine za funkcioniranje kampa.
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Profil odredista: opcina Ston

Lokacija

poluotok Peljesac

Dubrovacko-neretvanska
Zupanija

Prometna povezanost (zracni prijevoz, cestovne veze, Zeljeznicke
veze, brodske veze i dr.)

Zracna luka Dubrovnik,
udaljenost 100 km; Zra¢na
luka Split, udaljenost 192 km

Auto cesta, udaljenost 53 km;
Peljeski most, udaljenost 20,5
km; drzavna cesta D-8, D -
414, D - 416. Most preko
malostonskog kanala sa svim
pristupnim cestam, brza cesta
Cvor Peljesac (A1) — most
PeljeSac — PeljeSac — ¢vor Doli

Udaljenost od glavnog grada i glavnih emitivnih trzista:

Zagreb, udaljenost 554 km

BiH (Sa), udaljenost 221 km;
Ceska, udaljenost 1.173 km;
Poljska, udaljenost 1.566 km

Geografska obiljezja (reljef, planine, rijeke i dr.)

Opcina Ston ima povoljan
geografski poloZaj na
poluotoku, s izrazito
ras¢lanjenom obalom i
specifiénim reljefom koji
kombinira primorske i
kontinentalne utjecaje, Sto
rezultira lokalnim klimatskim
osobinama

Obala Peljesca je preteZito
kamenita, na juznom dijelu
uglavnom strma i stjenovita,
dok je na sjevernom,
zasti¢enijem dijelu, nesto
poloZenija, osobito u
Malostonskom zaljevu.
Diferenciranom erozijom
nastale su brojne uvale u
meksim stijenama. Biljni
pokrov Peljesca je
mediteranski, bogat i raznolik.
Sveprisutna su crnogori¢na
stabla alepskog bora (Pinus
halepensis), pinije (pinus
pinea), dalmatinskog crnog
bora (pinus nigra Dalmatica),
¢empresa (cypressus) i dr.
Makija, koja prekriva dio
Peljesca, uglavnom sadrzi
planiku, vrijes, smrciku i
grahorac.

Klimatska obiljeZja (prosjecni broj sun¢anih dana, koli¢ina padalina,
prosjecne sezonske temperature)

Mediteranska klima

2500 suncanih sati; zimski
mjeseci oko 10°C, ljetni
mjeseci oko 33°C

Broj stalnih stanovnika Popis stanovnistva 2021. 2.491
Broj turista 2024 41261
Prosjec¢na duljina boravka 2024 4,72

Ugostiteljski sadrzaji

Sezonski - dio restorana, kafi¢a

cjelogodisnje - veci dio
restorana, kafi¢a, vinarije i
vinoteke

Najpopularnije turisticke atrakcije:

geloske znacajke; more;
kultura Zivota i rada

kulturno-povijesna bastina

Glavni turisticki proizvodi:

Gradska jezgra Stona,
gastronomija

Gastronomija, vinarije

Prostor — turisticke zone i povrsine

Ston, Brijesta, Zuljana, Broce

T2 Supava 1,25 ha, T2 Brijesta
0,54 ha, T1 Zuljana 0,34 ha ,
T3 Broce 0,38 ha

Turisti¢ka infrastruktura (kongresni kapaciteti,
pjesacke/planinarske/biciklisticke staze, plaze i dr.)

BiciklistiCke staze

Plaze
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2.2. Turisticki proizvod i usluge

Prema podacima iz sustava eVisitor u 2024. godine na podrucju opc¢ine Ston smjestajnu uslugu Cini
2.663 kreveta. Najvise je nekategoriziranih objekata, odnosno smjestajnih jedinica koje se u prvom
redu odnose na vikendice. Visokokategoriziranih smjestajnih jedinica na podruc¢ju opéine nema.
Smjestajnom ponudom opéine Ston u komercijalne svrhe dominira ponuda privatnog smjestaja. Cak
87 % smijestajnih jedinica na podrucju opcéine ima kategoriju 3 zvjezdice te obuhvadaju kuce za odmor,
apartmane i sobe dok u kategoriji 4 zvjezdica prevladavaju kuée za odmor. Na podrucju opcine postoji
jedan kamp u domadinstvu, medutim nema hotela i pansiona.

Vrsta Dolasci Dolasci Dolasci Nocenja Nocenja Nocenja
turista 2024 2023 2022 2024
Domadi 3.633 4.092 3.729 16.524 17.907 15.896
Strani 37.628 38.407 31.912 177.886 177.997 164.611

Ukupno: 41.261 42499 35641 194.410 195.904  180.507
TABLICA 1. TURISTICKI PROMET U OPCINI STON 2022.- 2024., EVISITOR

Prema podacima Turisti¢ke zajednice opéine Ston i sustava eVisitor moze se zakljuciti kako turisticki
promet ima tendenciju rasta iz godine u godinu, bilo da se radi o broju dolazaka turista ili ostvarenih
nocenja.

U ukupnom turistickom prometu prednjace strani turisti s vise od 93% udjela u dolascima i noc¢enjima.
Domadi turisti iz godine u godinu povecavaju broj dolazaka u Ston, a povecava se i njihov udio u
nocenjima. Iz navedenog se moze zakljuciti kako domaci turisti imaju tendenciju kraéih no ucestalijih
boravaka u Stonu.

Ugostiteljsku ponudu opcine Ston ¢ine ugostiteljska objekata s ponudom hrane koji predstavljaju
raznolikost mediteranske kuhinje. Spoj je to mediteranskih okusa, primarno lokalnih namirnica, a
zaokruzuju je vrhunska maslinova ulja i viSe sorti sjajnih vina.

Usluge hrane i piéa pruZa viSe ugostiteljskih objekata, posebno je naznaceno ako rade izlet i
degustaciju) koji se nalaze na podrucju cijele opéine, a to su prema podacima TZO Ston:

Ston:

- Bakus

- Barba

- Pardin

- Il Dolce Momento
- Kod Bace

- Maestral

- Natura Ston

- Sorgo

- Stagnhum

- Wine bar Cardo

Hodilje:

- Natura Dalmatia

- Seosko domacinstvo Ficovic¢
- Dea (izlet i degustacija)

- Ostriga (izlet i degustacija)
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Zamaslina:

- Marikultura Mario (izlet i degustacija)
- Skoljkarstvo Antonio (izlet i degustacija)

BlaZzevo:

- Ostreum (izlet i degustacija)
Luka

- Gusta me (izlet i degustacija)
Zuljana:

- Ankora

- Nomad

- OPG Fjaka

- Riva

- Solar

- Brod Kristina (izlet i degustacija)

Ponikve:

- OPG Frankovi¢
Luka Dubrava:

- Oyster bar Sutvid
Mali Ston:

- Bota Sare (restoran, izlet i degustacija)
- Kapetanova kuca

- Vila Koruna

- Skoljkarstvo Bebek (izlet i degustacija)

Brijesta:

- Feral
Broce:

- Mandrac
Kobas:

- Gastro Mare
- Luka's taverna
- Ribarska kuca

Uz navedeno jo$ imamo vinarije i vinoteke:

- PZ Putnikovidi
- PZStovis
- Vinarija Androvi¢

Plan upravljanja destinacijom 2026.-2029. — Op¢ina Ston
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- Vinarija Curlin

- Vinarija Dubrava

- Vinarija Marlais

- Vinarija Milos

- Vinarija Mise Ledini¢

- Vinarija PeljeSac vino d.o.o.
- Vinarija Rozi¢

- Vinarija Vina Marin

- Vinarija Vukas

- Vinarija Zeljko Ledini¢

Na podrucju opéine agroturizam je slabo razvijen iako za razvoj istoga to postoje dobri preduvijeti.

Generalno razvojno opredijeljenje opéine je nastaviti razvoj u istom smjeru — kroz obnovu i obogaéenje
kulturne bastine, njezinu adaptaciju suvremenim razvojnim potrebama turizma, kulture i ostalih
gospodarskih djelatnosti. Umjetnicko stvaralastvo novih stanovnika i privredivanje dijela lokalnog
autohtonog stanovnistva na temelju poljoprivrede, agroturizma i drugih vrsti turizma, te zanatstva,
male privrede i trgovine Cini temelj razvojnih perspektiva moderne opéine Ston.

2.3. Popis resursne osnove
Turisti¢ka atrakcijska osnova svake turisticke destinacije predstavlja ishodiste i uvjet za kreiranje
optimalnog turistickog proizvoda.

Za identifikaciju i evidenciju potencijalnih i realnih turistickih resursa PeljeSca, a samim time i Opc¢ine
Ston, koriSteni su brojni i raznovrsni izvori, od prostornih planova, sluzbenih pregleda zasti¢enih
dijelova prirodne i kulturne bastine do zavicajnih pisanih materijala, obilaska i razgovora.

2.3.1. Prirodni resursi

Istocni dio poluotoka, koji zauzima opcina Ston, predstavlja srz posebnosti Peljesca. Tako je ovo
podrucje poznato po nasadima vinograda plavca malog, te drugih poznatih vinskih sorti, te nasadi
maslina.

A samo podrucje pogodno je za razvoj aktivnog turizma koriStenjem prirodnih elemenata ponude
kroz koje su postavljenje biciklisticke i pjesacke staze.

2.3.1.1.  Plaze i aktivnosti na moru
PlaZe u opdini Ston su Sljuncane, te su u prostornom planu kao uredene morske plaze na prostoru
obuhvata definirane su Brijesta, Zuljana, Prapratno. Uredena morska plaza unutar ili izvan naselja je
nadzirana i pristupacna svima pod jednakim uvjetima s kopnene i morske strane ukljucivo i osobama
s poteSko¢ama u kretanju, ve¢im dijelom uredenog i izmijenjenog prirodnog obiljeZja, te
infrastrukturno i sadrzajno (tusevi, kabine i sanitarni uredaji) ureden kopneni prostor neposredno
povezan s morem, oznacen i zasti¢en s morske strane.

Kao prirodne morske plaZze na prostoru obuhvata definirane su plaZze u okviru prirodnog rezervata
Malostonski zaljev: Bjejevica, Bistrina i Kuta te plaze Vucine, Smokvina, Prijezba, Marculeti i PrZina.
Prirodna morska plaza unutar ili izvan naselja je nadzirana i pristupacna s kopnene i/ili morske strane
infrastrukturno neopremljena, potpuno ocuvanog zatecenog prirodnog obiljeZja.

Uvala Prapratno jedna od izuzetno atraktivnih peljeskih uvala s pjeS¢anom plazom, zatvorena prema
Mljetu te obrasla maslinicima i mediteranskim biljem.
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Uvala Kobas pjeSc¢ana plaZza idealna za opusStanje i uZivanje u ugodnom drustvu.

Luka — mjesto i uvala s mnostvo prirodnih zala na kojima kao da je vrijeme stalo.

2.3.1.2.  Biljni i Zivotinjski svijet
U akvatoriju Peljeskog kanala mogu se vidjeti dobri dupini. U Malostonskom kanalu uzgajaju se
kamenice, pri ¢emu tradicija uzgoja seZe joS u anti¢ka vremena, a tu se nalazi i nekoliko uzgajalista
riba. Uz kamenice uzgajaju se i dagnje. Za razliku od biljnog svijeta, Zivotinjski svijet slabo je istrazen
iako sve upucuje na njegovo bogatstvo. Inventarizacija Zivotinjskog svijeta bila bi odlicna podloga za
osmisljavanje tzv. fotosafarija.

Biljni pokrov karakterizira dalmatinska makija, a od uzgajane vegetacije prevladavaju vinogradi i
maslinici.

Peljesac je bogat endemskim biljem koje je dobro istrazeno, od ¢ega su brojne vrste zasticene.

Znacajni prirodni elementi su duboki, prirodno zasti¢eni morski usjeci (Malostonski kanal, Stonski
kanal). Brojne, teZe dostupne, izuzetno slikovite duboko usjeCene uvale u podnozju strmih,
mediteranskim raslinjem obraslih padina na juznoj obali (Prapratno, Zukova, Lu¢ica, Ribnja, Hrasno,
Smokvina).

2.3.1.3.  Prirodna bastina
Na podrucju Opcine Ston nalaze se:

1. strogo zastiéene i ugrozene vrste

2. ekoloski znacajna podrucja

3. zasti¢ena podrugja i

4. podrucja ekoloske mreze (EU ekoloske mreZe Natura 2000)
Strogo zasti¢ene i ugrozene vrste

Na podrucju Opcine Ston stalno ili povremeno Zivi niz ugrozenih i strogo zasti¢enih vrsta (biljne vrste,
sisavci, ptice, vodozemci, gmazovi, ribe, leptiri).

Ekoloski znacajna podrucja

Ekoloski znacajna podrucja na podrucju Opéine Ston obuhvadaju ugroZena i rijetka stanista te stanista
ugrozenih i endemicnih vrsta. Na podrucju Opéine Ston, prema vaZec¢em Pravilniku o popisu stanisnih
tipova, karti stanista te ugrozenim i rijetkim staniSnim tipovima i EU Direktivi o zastiti prirodnih stanista
i divlje faune i flore, a prema Nacionalnoj klasifikaciji staniSta, prisutni su i sljedeéi ugrozeni i rijetki
stani$ni tipovi:

1. kopnena stanista:

- E.8.2. Stenomediteranske Ciste vazdazelene Sume i makija crnike (Sveza Oleo-Ceratonion Br.-Bl.
1931)

- D.3.4.1. Zapadnomediteranski busici ruzmarina (Red Rosmarinetalia Br.Bl. 1931).
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Zasti¢ena prirodna bastina :

Na podrucju obuhvata Prostornog plana uredenja opéine Ston temeljem Zakona o zastiti prirode
(“Narodne novine”80/13) zastiéeni su slijedeci dijelovi prirode i to kao:

posebni rezervat: Malostonski zaljev i Malo more (broj registra: 343)
znacajni krajobraz: uvala Vucina s obalnim pojasom, uvala Prapratno

Na podrucju Opcine Ston nalaze se sljededa evidentirana podrucja odnosno podrucja predvidena za
zastitu temeljem Zakona o zastiti prirode:

znadajni krajobraz Akvatorij uvala Zuljana, Vuéina i Kupinova (prosirenje postojeceg znacajnog
krajobraza Uvala Vucina),

Regionalni park Elafiti i Sveti Andrija (manji morski dio).

Na podrudju Opéine Ston sukladno PPDNZ odredeni su osobito vrijedni predjeli — prirodni krajobrazi i
to:

Sire podrugje oko Zuljane.

Natura 2000 - Sukladno mehanizmu EU Direktive o staniStima, Zakon o zastiti prirode propisuje da se
dijelovi ekoloske mreze mogu Sstititi kao posebno zastiéena podrucja ili provedbom planova
upravljanja, kao i kroz postupak ocjene prihvatljivosti zahvata za ekoloSku mrezu svakog ugrozavajuceg
zahvata. Negativno ocijenjen zahvat se moze odobriti samo u slu¢ajevima prevladavajuéeg javnog
interesa i uz Zakonom utvrdene kompenzacijske uvjete. Vazan mehanizam je i mogucnost sklapanja
ugovora s vlasnicima i ovlastenicima prava na podrucjima ekoloSke mreze, uz osiguranje poticaja za
one djelatnosti koje doprinose o¢uvanju bioloske raznolikosti.

Tablica: Natura 2000, podrucja ekoloSke mreze podrucje Opcine Ston

EU EKOLOSKE MREZE NATURA 2000

R.b. Vrsta podruéja Naziv podruéja Oznaka
1. Podrucja ofuvanja znacajna za Srednjeda\ma_tinski otoci i HR1000036
ptice - POP Peljesac

Podrugja ofuvanja znacajna za . -

2. vrste i staniéne tipove - POVS JI dio Peljedca HR2001364
Podrugja o€uvanja znacajna za | Rt Rukavac — Rt Marculeti

s. vrste i stanidne tipove - POVS HR3000162
Pedrugja ofuvanja znacajna za .

4| irste i stanizne tipove - POVS Stonski kanal HR3000163
Peodrugja ofuvanja znacajna za

< vrste i stanidne tipove - POVS Solana Stan HR3000767

6. | Podrudia ocuvanja znacajna za | - ooioueyi Mijetski kanal HR3000426
vrste i stanidne tipove - POVS
Peodruéja ofuvanja znacajna za A

L vrste | staniSne tipove - POVS Malostonski zaljev HR4000015

s Podruéja ofuvanja znacajna za Elafit HR4000028

- vrste i stanidne tipove - POVS an

lzvor: PPUO Ston— I izmjene i dopune, Odredbe za provodenje — proéiséeni tekst
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2.3.2. Kulturno-povijesna bastina

Zasti¢cenom kulturno-povijesnom bastinom smatraju se spomenici kulture i druga kulturna dobra koja
su na osnovni posebnog zakona proglasena zasticenima. Mjere zastite kulturnih dobara propisane su
Zakonom o zastiti i oCuvanju kulturnih dobara. Smjernice za uredenje, mjere zastite i nacin
prezentacije, odreduje Konzervatorski odjel u Dubrovniku pri Ministarstvu kulture i medija. Spomenike
Zapustenu i zanemarenu tradicijsku arhitekturu treba konzervirati, obnoviti i rekonstruirati, te
revitalizirati.

Kulturno povijesna bastina poluotoka PeljeSca izuzetno je bogata te nacionalno poznata upravo po
Stonu sa zidinama i solanom. Danasnji Ston nastao je pocetkom 14. stolje¢a, kada je Dubrovacka
Republika dosla u vlasnistvo Peljesca, iako je ovo podrucje naseljeno od pamtivjeka. Ston je graden
prema urbanisti¢kim planovima — prvima takve vrste u Europi, koji poStuju ortogonalnu shemu
pravilnih stambenih blokova i ulica. Ston je utvrden zidinama koje su gradene sljedeca dva stoljeéa. To
je kompleks obrambenih zidova u obliku nepravilnog peterokuta, s pet kula od kojih je najjaca Veliki
kastio. Zidine su prvenstveno Stitile solanu, jer je trgovina solju bila jedan od temelja dubrovackog
bogatstva. Ston je graden po uzoru na Dubrovnik, a unutar grada istice se nekoliko vrijednih gradevina
- KneZev dvor, zgrada glavne straze, palaca Sorkocevi¢ — Pordi¢, biskupski dvor i franjevacki samostan
s klaustrom. Sa Stonom je obrambenim zidom povezan Mali Ston. Na podrucju Opcine Ston postoji
velik broj kulturnih dobara od nacionalnog, regionalnog do lokalnog znacaja. U sljedecoj tablici su
prikazana kulturna dobra koja se nalaze na podrucju Opcine Ston.

Tablica: popis zasti¢enih spomenika

Registarski
broj

Naziv kulturnog dobra Adresa Pravni status

1 2-2530 Ostaci crkve sy, Stjiepana Ston Arheologija Zaﬁﬂczré%rkoulturno
2 2-4762 Ostaci crkve sv. Martina Ston Arheologija Zaﬁnczr;:;:-:ou.'ulturno
3 Z2-4763 Ostaci crkve sv. Petra Ston Arheologija Zaﬁuc-zr;)%rkoulturno
4 RST-1274- | Kulturno-povijesna cjelina Mali Ston Kulturnopovi | Zasticeno kulturno
1986, Mali Ston jesna cjelina dobro
- Hodilje, Nepokretna | Zasticeno kulturno
5 Z-1750 Crkva sv. lvana Krstitelja Hodilje pojedinaZna dobro
. Zamaslina, Nepokretna | Zasticeno kulturno
6 Z-1678 Crkva sv. Mihajla Zamaslina 16_| pojedinacna dobro
e Nepokretna | Zasticeno kulturno
7 Z2-1759 Crkva Navjestenja Ston pojedinaéna debro
8 Z2-1758 Crkva sv. Andrije Ston quo_krngna Zasticeno kultumo
pojedinaéna dobro
Podvodno arheolosko Zaticeno kulturno
9 Z2-19 nalaziste kod uvale Ston Arheologija
dobro
Prapratno
Brjeg Gradac s crkvom Ston, Zamlinje | Nepokretna | Zasticeno kulturno
10 2-4560 sv. Mihajla i samostanom i Y POTE
L . 4i/5 pojedinacna dobro
dominikanki
1 7.2464 Crkva Gospe od Sedam Zuljana, Nepokretna | Zasticeno kulturno
) Zalosti Vucine 1 pojedinacna dobro
Ostaci njemackog - . Zasticeno kulturno
12 Z-25 torpednog amca "S-57" Zuljana Arheologlja dobro
Crkva Svih Svetih s Broce, Broce | Nepokretna | Zasticeno kulturno
13 Z-1739 - - =
grobliem 86 pojedinacna dobro
14 Z2-1753 Ljetnikovac Betondic Broce, Kobas quu_k rEEna Zajficena kultumo
pojedinacna dobro
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RST-0022- . Nepokretna | Zasti¢eno kulturno
15 1962. Crkva sv. Jeronima Ston pojedinacna dobro
16 RST-1192- | Franjevacki samostan i Ston, Prolaz Nepokretna | Zasticeno kulturno
1986. crkva sv. Nikole Lukse Bentica | pojedinaéna dobro
Ostaci crkve sv. . Zasticeno kulturno
17 -4704 Magdalene (Mandaljene) Ston Arhealogija dobro
RST-0069- : - Nepokretna | Zasticeno kulturno
18 1963. Ostaci crkve sv. Srda Ston, Mili pojedinaéna dobro
19 Z-4765 Ostaci crkve sv. lvana Ston Ne_pu_krefna Zasticeno kulturno
pojedinacna dobro
R5T-1186- | Kancelarija Dubrovacke Nepokretna | Zasticeno kulturno
201 1986, Republike Ston, Placa 4 | e dinacna dobro
2 7.966 Crkva sv Durda Sparag{?ﬂm, Ne_pu_kre!na Zasticeno kulturno
Ledinici 1 pojedinatna dobro
% Ston, Peljeski | Nepokretna | Zasticeno kulturno
22 Z-4858 Crkva Gospe od Luzina put 2 pojedinacna dobro
Kulturno - povijesna . 2y
23 | zou_191 | cjelina Stona s gradskim Ston fultumopout [ zasticend kultumo
zidinama i utvrdama ] )
Ostaci antickog ) "
24 | 2-5655 brodoloma kod ototica Zuljana Arheologija | #@Sticenc kultuma
- dobro
Lirica
ArheolosSko nalaziste x . Zasticeno kulturno
25 Z£-6038 &pilia Gudnja Cesvinica Arheologija i dobro
Crkva Presvetoga Imena Nepokretna | Zasticeno kulturno
26 Z-0143 Isusova (sv. Liberana) Slon pojedinaéna dobro
lzvor: Ministarstvo kulture | mediia- Reaistar kulturnih dobara Republike Hrvatske
2.3.2.1.  Pokretni spomenici

2.3.2.2.

Zbirka samostana sv. Nikole (veliko raspelo, rad BlaZa Jurja Trogiranina, srebrni okovi misala,
goticki drveni kip sv. Nikole)

Arheoloska zbirka nalaza iz spilje Nakovana i Gudnja (izloZzena u Knezevom dvoru)

Arheolo$ka nalazista

Na Peljescu su identificirane brojne arheoloske zone i lokaliteti, uglavhom evidentirani i/ili preventivno
zasticeni. Oni se odnose na gomile iz ilirskog razdoblja (grobnice, strazarnice, gradine), villae rustice iz
antickog doba te ostatke srednjovjekovnih crkvica. Znacajnije su Spilje Nakovana i Gudnja, no one
trenutno nisu pripremljene za turisticki obilazak te se moZe pretpostaviti da su, u smislu turisticke
posjete, atraktivnije zbog svojih geomorfoloskih karakteristika i/ili vidikovaca. Ovi lokaliteti relativno
su mali i ne mogu se kvalificirati kao potencijalno znacajne arheoloske turisticke atrakcije. Medutim,
uvezane u poucéne/tematske staze (npr. Napoleonov put) njihova atraktivnost moze se, uz pravilno
oznacavanje i interpretaciju, donekle povedati.

Preventivno zasti¢ena su:

Metohija (niz gomila od Metohije do Sparagovica); oto¢i¢ Lirica kod Zuljane (potonuli ratni

brod)

Evidentirana su: Limitacija stonskog polja, kasnoantic¢ka osmatracnica na brdu sv. llije, Gradina
Humac, Gradina Grada, nekropola iz Zeljeznog doba u Privlaci (Ston); u podrucju Brijesa villa
rustika kod crkve sv. Liberana, gomile na brezZuljku Jegulja, lokalitetima Straza i Nagrac,
neolitsko nalaziste spilja Gudnja, gradina i gomile Porace, BreZine, Tocila i Kuta u Cesvinici;
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gomile Mali i Veliki Gradas u Dancanjima, ostaci sakralnog objekta Crkvine u Malom Stonu,
gomile u Metohiji, Sparagovi¢ima, Tomislavovcu i Zabrdu, Zatonu Doli te Zuljani, ruzevine
kasnoanti¢kog zida u Zatonu Doli, ville rustice llijin potok i Korta u Zuljani te kasnoanti¢ki
hidroarheolo¥ki lokalitet na oto¢ic¢u Lirica u Zuljani

2.3.2.3.  Povijesne cjeline naselja
Jedan od najvaznijih resursa PeljeSca su urbane i ruralne povijesne cjeline. Urbana jezgra Stona, ¢ijom
vizurom dominiraju zidine, kule i bastioni najvrednija je komponenta njegovog turistickog identiteta.

Ruralne cjeline, osobito u unutrasnjosti poluotoka svojevrsni su muzeji na otvorenom. Tipic¢no zbijene
kamene arhitekture, uske ulice i prekrasan pogled predstavljaju ideal ruralnog kulturnog krajolika te
izuzetno potentne turisti¢ke resurse. Nekoliko urbanih, rubano-ruralnih i/ili ruralnih cjelina stavljeno
je pod zastitu (Ston sa zidinama, Mali Ston, Orebi¢, Viganj, Kuciste i Potomje), dok su gotovo sve ostale
evidentirane kao kulturno dobro u opdéinskim prostornim planovima te ih se planira staviti pod
odredeni rezim zastite.

Registrirana kulturna dobra

- Urbana cjelina Stona — primjer planski izgradenog grada, po uzoru na Dubrovnik i Urbana
cjelina Malog Stona

- Gradske zidine i utvrde —s 5,5 km zidina, to je najveci obrambeni zid u Europi, izgraden
1330-tih, prvenstveno kako bi obranio izuzetno vrijednu solanu

Preventivno zasti¢eni

- Solana sa skladistima soli
Evidentirana kulturna dobra

- Selaizaseoci: Boljenovidi i Luci¢i (Boljenoviéi); Brijesta, Baldasan, Donje selo, Gornje selo,
Bogicevici, Zuronja (Brijesa); Broce, Bizanj, Hrasno, Koba$, Pe$ev do, Przina (Broce);
Cesvinica, Indija, Kresi¢i, Kuta, Peroviéi (Cesvinica); Dancanje, Préevici, Satare, Bautovici,
Radetic¢i (Dancanje); Duba Stonska; Donja Dubrava, Gornja Dubrava, Luka, BlaZzevo, Pjestara,
Kabo (Dubrava); Hodilje, Malo selo (Hodilje); Metohija, Gornje selo, Radovini (Metohija);
Putnikoviéi, Balanovici, Buracici, Prisoje, ZaradeZe, Koradi (Putnikovici); Sparagoviéi, Krstici,
Kvestidi, Lediniéi, Vodopije, Marici (Sparagovici); Tomislavovac, Kozo, Ruskovici, Vukotici,
Ivusici (Tomislavovac); Zabrde, Dedoviéi, Peskure, Pincevici, Radiéi (Zabrde); Zaton Doli,
Doniji Zaton, Gornji Zaton, Drpi¢, Konstari, Mali Voz, Seralije, Zamaslina (Zaton Doli); Zuljana,
Kraj, Jei¢i, Korta, Kurtele, Pir&iéi, Pozirine, Raci¢i (Zuljana)

2.3.2.4.  Sdakralna bastina
Sakralne gradevine crkve, samostani i kapelice najbrojnije su objekti kulturne bastine na poluotoku.
Osobito su slikovite male crkvice iz starokrS¢anskog i predromanic¢kog doba te grobne crkve i crkvice
iz kasnog srednjeg vijeka.

Registrirana kulturna dobra:

- Samostan i crkva Sv. Nikole (Ston);

- crkva Gospe od Luzana (Stonsko polje),

- ostaci crkvi Sv. Ilvana, Sv. Petra, Sv. Martina, Sv. Marije Magdalene, Sv. Stjepana, Sv. Srda u
Stonskom polju
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Preventivno zasticena:
- Crkva Sv. Vlaha i Crkva Sv. Liberana (Ston),
- crkva Sv. Mihajla (na Glavici, Ston),
- ustonskom polju crkve Sv. Trojice, NavjesStenja, ostaci crkve Sv. Andrije i crkve Sv. Matije;
- podno Humca u Stonu kompleks samostana Sv. Kuzme i Damjana s grobljem te gospe od
Zamirja;
- uBrocama kompleks Dominikanskog samostana, crkva Svih Svetih s grobljem,
- Crkva Sv. Tome (Hrasno),
- crkva Sv. Antuna (Kobas),
- crkva Sv. lvana (Jeljinjak);
- crkva Sv. Nikole s grobljem u Cesvinici,
- crkva Sv. Nikole s grobljem u Dubi Stonskoj,
- crkva Sv. lvana Krstitelja u Hodiljama,
- u Malom Stonu crkva Sv. Antuna Opata,
- U Metohiji crkva Gospe od Davida povise naselja
- crkva Sv. Filipa i Jakova s grobljem (Gornje selo);
- Zupna crvka Sv. Ivana Krstitelja i crkva Sv. Nikole i crkva Sv. Burda u Sparagovi¢ima;
- upodrucja Zatona Doli crkva sv Petra i Pavla s grobljem, crkva Svih Svetih (Mali Voz),
- Sv. Mihajla s grobljem (Zamaslina),
- Sv. Simuna (Konétari);
- u Zuljani crkva Gospe od sedam Zalosti.
Evidentirana kulturna dobra
- Crkva Sv. Petra u Boljenovi¢ima;
- crkva Sv. Liberana s grobljem u Brijesti;
- crkva Sv. Jeronima (Broce);
- crkve Sv. Mihajla s grobljem i Sv. Mihovila s grobljem u Dancanjima;
- crkva Sv. Mihovila s grobljem u Dubravi;
- crkva Sv. Vida s grobljem i crkva Sv. Marije (Luka);
- crkva Sv. Ane s grobljem u Malom Stonu;
- crkve Sv. Marije Magdalene i Gospe od Rozarija s grobljem u Putnikovic¢ima;
- crkva Sv. Marka u Sparagovié¢ima;
- crkve Sv. Ane i Sv. Trojstva u Tomislavovcu;
- crkva Sv. Marije Magdalene u Zabrdu;

- crkve Sv. Julijana, Sv. Martina s grobljem i Sv. Nikole u Zuljani

2.3.2.5. Gradevine stambene i javne namjene:
Registrirana kulturna dobra

- Kancelarija Dubrovacke Republike u povijesnoj jezgri Stona
Preventivno zasti¢ena

- KneZev dvor, Biskupska palaca, palaca Sorgo i Gradska loZa u povijesnoj jezgri Stona
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- Kompleks ljetnikovca Betondi¢ u Kobasu (Broce)

- Luke Arsenal, Slanica i KaSe u povijesnoj jezgri Malog Stona

- Stambeno gospodarski kompleks Roko-Jerkovi¢ i stambeni objekt Konjuh u Zatonu Doli
Evidentirana kulturna dobra

- Kompleks Kaboga s kulom u Donjem Selu (Brijesta)

- Stan Gunguli¢ u Balanovi¢ima (Putnikoviéi)

- Ljetnikovac obitelji Vlajki u Malom Vozu (Zaton Doli)

2.3.2.6. Podrugja kultiviranih krajobraza
Evidentirana kulturna dobra

- Stonsko polje (Ston)

- Glavica Sv. Mihajla (Ston)

- Podrucje Boljenovic¢i — Metohija — Sparagovici — Sire podrucje Ponikava

2.3.2.7.  Kultura Zivota i rada

- Gastronomija

- Skoljkarstvo/ribarstvo #(marikultura)
- Vinarstvo

- Maslinarstvo

- Proizvodnja soli

- Folklor

2.3.3. Turisticki putevi

2.3.3.1.  Biciklisticke i pjeSacke staze — PeljeSac outdoor
S 348 km? povrsine, geomorfoloskom raznoliko3¢u te rijetkom naseljeno$¢u, brojne lokalne ceste i
putovi (asfaltirane i neasfaltirane) Cine Peljesac idealnim odredistem za bicikliste i hodace.

Stovide, povezivanje sa vinarijama, selima i zaselcima, poljskim crkvicama i ostalim zanimljivim
lokalitetima nude moguénosti raznih tematiziranih biciklistickih putova.

TZ opcine Ston, zajedno s drugim turistickim zajednicama na PeljeScu zadnjih godina pokrenule su
projekt PeljeSac Outdoor kojim su inicirale mapiranje i markiranje biciklistickih i pjesackih staza na
cijelom Peljescu. Biciklisticke staze su jo$ uvijek dovoljno tematizirane, medutim gradirane su po teZini
(udaljenost, nadmorska visina), signalizirane su jedinstvenom signalizacijom, te povezane s
planinarskim putevima i Napoleonovim putem

2.3.3.2. Tematske staze — Napoleonov put kroz Peljesac
TZO Stona pokrenula je i projekt ,Napoleonov put kroz PeljeSac” s ciljem povezivanja i promocije
prirodnih ljepota, kulturno-povijesne bastine, ruralnih gospodarstva kroz odrZivi turizam u manje
razvijenim dijelovima poluotoka. Put je istrazen i trasiran, identificirani su glavni pravci s kljuénim
atrakcijama te alternativne rute.

2.3.3.3.  Peljesac vinsko carstvo
Vrhunska peljeska vina pozicionirala su cijeli poluotok PeljeSac u sam vrh enoloske scene svijeta.
Glavna zvijezda tog najvecéeg vinogorja hrvatskog juga je plavac mali, sorta kojom je zasadeno gotovo
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90 posto peljeskih vinograda. lako su vinski podrumi razasuti duZ cijelog ruralnog dijela Peljesca, jednu
od najljepsih peljeskih enoloskih prica dozivjet éete na Sirem podrucju Stona.

Dubrovacko-neretvanska Zupanija oformila je svoju prvu tematsku turisti¢ku cestu upravo na prostoru
Peljesca i nazvala je po njezinom najvrjednijem resursu - vinu.

Turisticka cesta PeljeSac vinsko carstvo vodi do svake vinarije i kuSaonice vina, do agroturizama,
restorana i Skoljkara, do vrijednih primjeraka kulturne bastine, te upoznaje sa zanimljivim
manifestacijama, obic¢ajima i domacim suvenirima.

2.3.4. Geografska, klimatska i prirodna obiljezja?

Opcina Ston dio je megaregije jadranske Hrvatske kojoj pripada i Zupanija Dubrovacko-neretvanska. U
uzem smislu ona je dio jugoistocne dalmatinske makroregije s arhipelagom. Juzna Dalmacija je
najmanji, najuZi i najrjede naseljeni dio megaregije (Zupanija Dubrovacko-neretvanska po gustodi je
inace 14. medu Zupanijama i gradom Zagrebom). Cine je otoci Koréula, Lastovo i Mljet od veéih te
dubrovacki arhipelag Elafitskih otoka, poluotok Peljesac, dubrovacko priobalje jugoisto¢no od poteza
Klek - Neum i Konavle do Sutorine. To je jedini dio juZznog Hrvatskog primorja, koji nema svoju zagoru
unutar Republike Hrvatske, jer neposredno iza obale prelazi u hercegovacki krs Republike Bosne i
Hercegovine i primorja Crne Gore.

Op¢ina Ston smjestena u sjeverozapadnom dijelu Zupanije geografski je dio peljeskog kraja, koji nije
jedinstven prostor, vec¢ se sastoji od dijela otoka Korcule i poluotoka Peljesca, kojega uska Stonska
prevlaka veZe sa susjednim kopnom.

Peljeski kraj ima prijelazno obiljezje izmedu splitske i dubrovacke regije, jer se zapadni dio Peljesca i
otok Korcula nalaze u snaznom utjecaju Splita preko Vela Luke, Trpnja i Ploc¢a, dok istoc¢ni PeljeSac s
opcinama Janjina i Ston ulazi u izrazitu gravitacijsku zonu Dubrovnika.

lako je opcina smjeStena na poluotoku skoro po svemu je oto€nog karaktera. More i morska obala u
potpunosti proZimaju krajolik i Zivot ljudi opéine. Gospodarstvo opcine bitnim dijelom turisticki
orijentirano, vezano je uz komponentu mora, a dijelom i kopna (poljodjelstvo — vinogradarstvo). Jos
uvijek Cisto, prozirno i plavo more je bitna sastavnica razvoja opéine i kraja, kako u proslosti, tako i
danas, a biti ¢e to vjerojatno i u buduénosti. More i njegova ekoloska ranjivost zahtijevaju dodatne
napore u zastiti, od izgradnje i uniStavanja obalnih prostora i u sprjecavanju njegovog zagadenja
ispustanjem svekolikog otpada, ¢ime se posredno §titi njegova faunai flora U kopnenom dijelu op¢ine,
u reljefu PeljeSca prevladavaju nizovi vapnenackih bila i dolomitskih udolina. Dolomitsku podlogu
pokrivaju najvrijednije poljoprivredne povrsine. Blize moru brojne su naplavine i zone flisa. JuZni
polozaj i maritimnost ublaZavaju termicke ekstreme i klimu ¢ine ugodnom iako ponekad iznenade
studeni prodori s kopna.

Biljni pokrov Peljesca je mediteranski, bogat i raznolik. Sveprisutna su crnogoricna stabla alepskog bora
(Pinus halepensis), pinije (pinus pinea), dalmatinskog crnog bora (pinus nigra Dalmatica), cempresa
(cypressus) i dr. Makija, koja prekriva dio PeljeSca, uglavnom sadrzi planiku, vrijes, smrciku i grahorac.
Postoje i Sume Cesvine crnike (querxus ilex), raste rogac i lovorika. Kraska polja i obronci mnogih brda
su u najvecoj mjeri obradeni, a prekrivaju ih maslinici i vinogradi, a samo ponegdje i juzno voce: Sipak,
mandarina, smokve, badem, naranaca. PoviSe Orebié¢a raste Suma ¢empresa, najveca te vrste u
Hrvatskoj. Klima i poloZaj uzrokovali su da na PeljeScu raste dosta ljekovitog i aromati¢nog bilja:
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metvica, ruzmarin, kadulja, lavanda, mazuran. Pored bogatog biljnog, PeljeSac karakterizira i relativno
bogat Zivotinjski svijet. Osim caglja (canis aureus dalmaticus), specificne vrste grabeiZljivca, na
poluotoku obitava i prilicno velik i raznolik broj divljaci kao sto su mufloni, divlje svinje, zecevi i fazani.
Ovome valja dodati i relativno veliku populaciju mungosa (mungus nungo). Glavne gospodarske
djelatnosti na PeljeScu su vinarstvo, vinogradarstvo i turizam. Uzgoj Skoljkasa, a u novije vrijeme i riba,
vazne su gospodarske grane u Malom moru, na sjevernoj obali poluotoka.?

2.4. Analiza javne turisticke infrastrukture
Pravilnikom o javnoj turistickoj infrastrukturi (NN 136/21.) definiran je pojam javne turisticke
infrastrukture. To je turisticka infrastruktura u javnom vlasnistvu koja je dijelom ili cijele godine u
funkciji turizma te je dostupna svima pod jednakim uvjetima sukladno njezinoj prirodi i namjeni. Dijeli
se na primarnu i sekundarnu.

Primarna je ona infrastruktura koja izravno utjece na razvoj turizma i turisticke ponude, a na podrucju
opcine Ston ona obuhvaca:

- oznacene biciklisticke staze

- vinske ceste

- biciklisticka ruta PeljeSac Outdoor

- TICSton

- TIC Zuljana

- info ploce i turisti¢ka signalizacija na podrucju cijele opcine.

Sekundarna je ona infrastruktura koja ne utjece izravno na razvoj turizma i samo je dijelom godine ili
samo sporednom funkcijom u sluzbi turizma. Na podrucju opéine Ston ona obuhvaca:

- arheoloska nalazista

- muzej vina u Putnikovicu

- javna parkiraliSta

- nogometno igraliste

- djecje igraliste

- stara jezgra Stona

2.5. Komunalna infrastruktura
Infrastrukturu opcéine Ston Cini komunalna infrastruktura koja predstavlja preduvjet kvalitetnog
funkcioniranja svih gospodarskih i drustvenih aktivnosti na podru¢ju opcine. U komunalnu
infrastrukturu ubrajaju se ceste, javne povrsine, vodovod i kanalizacija, rasvjeta, telekomunikacije te
energetska i druga infrastruktura koja doprinosi boljoj kvaliteti Zivota i funkcioniranju gospodarskih
djelatnosti opcine Ston.

2.5.1. Telekomunikacije
Izgradenost i/ili raspoloZivost prikladne telekomunikacijske infrastrukture, odnosno efikasno
funkcioniranje telekomunikacijskog sustava predstavlja klju¢ni ¢cimbenik suvremene komunikacije, a
time i presudan Cinitelj funkcioniranja ne samo gospodarstva, vec i drustva u cjelini. Stoga bi razvoj

3 Institut za turizam, Plan razvoja turizma poluotoka Peliedca, Zagreb, 2011.
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telekomunikacija trebao biti korak ispred trenutnih potreba stanovnistva, gospodarskih i drustvenih
subjekata odredenog podrucja ili regije.

Generalno gledano, moze se ustvrditi da postojeci telekomunikacijski sustav na Peljescu funkcionira
dobro. Naime, cijeli telekomunikacijski promet na PeljeScu odvija se preko tranzitne centrale u
Dubrovniku na koju su vezane automatske telefonske centrale pojedinih opcina, odnosno naselja
poluotoka.

Kad je rije¢ o mobilnoj telefoniji, manji zahvati se predvidaju u cilju daljnjeg povecanja kvalitete usluge,
odnosno bolje pokrivenosti cijelog poluotoka mobilnom mrezom.

Usluga internetskog povezivanja je najslabije rijeSena na podrucju cijelog poluotoka. lako je u tijeku
izgradnja opticke mreze, sama dinamika izgradnje i spajanja domadinstava na tu mrezu je spora.
Potrebno je, za pojedine lokacije, da domacdinstva predvide i koristenje alternativnih rjeSenja poput
satelitskog interneta.

Na podrucju Opcine Ston nalaze se sljededi objekti posta i telekomunikacija:

- jedinice postanske mreze: Ston, Putnikoviéi i Zuljana

- podrucne centrale javnih telekomunikacija: Ston, Sparagovidi, Brijesta, Dubrava te centrala na
lokaciji izmedu Dubrave i Putnikovi¢a

- bazne radijske stanice: Zaton Doli, uvala Prapratno, Mali Ston, Duba Stonska, Uljenje iznad
Zuljane

- tviradio pretvaradi: lokacija iznad Zaton Doli, Zaton Doli, Ston, Sparagoviéi, Zuljana, Uljenje
iznad Zuljane.

- Na podrucju Opcine Ston nalazi se 16 baznih postaja na ukupno 12 lokacija (stupova), od kojih
je: 7 antenskih stupova u vlasniStvu operatora, 3 antenska stupa ostalih infrastrukturnih
operatorai 2 antenska prihvata na postojec¢im objektima.

2.5.2. Elektroopskrba i obnovljivi izvori energije
Podrucjem Opdine Ston prolaze sljedeci elektroprijenosni uredaji:

dalekovod 110 kV (Neum-Ston, Komolac-Ston, Blato-Ston)
kabel 110kV

dalekovod 35(20) kV. Preko 110 kV dalekovoda omogucuje se elektroopskrba poluotoka Peljesca u
cijelosti.

Glavna trafostanica preko koje se omogucuje napajanje Opcine Ston i poluotoka Peljesca jeTS110/35
kV Ston, instalirane snage 40MVA. Preko Opcine Ston planirana je gradnja dalekovoda DS220 kV Plat-
Zagvozd sa pripadaju¢im koridorom te gradnja novih trafostanica i dalekovoda, ukljucivo i
rekonstrukciju postoje¢ih dalekovoda. Na lokalitetu Sparagoviéi realizirana je vjetroelektrana
"Ponikve", ukupne povrsine 690,35 ha, sa pripadajuc¢om trafostanicom i dalekovodima radi spajanja
na elektroenergetski sustav.

Dubrovacko - neretvanska Zupanija ima veliki potencijal za proizvodnju elektricne energije iz
obnovljivih izvora energije, prvenstveno iz sunca i vjetra. Poluotok PeljeSac na kojem se nalazi Op¢ina
Ston ima veliki potencijal za iskoriStavanje energije sunca u solarnim toplinskim sustavima i solarnim
fotonaponskim sustavima.
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U Opcini Ston trenutno je izgradena i pustena u pogon te isporucuje elektri¢nu energiju u mrezu jedina
vjetroelektrana u Dubrovacko-neretvanskoj Zupaniji. Vjetroelektrana Ponikve Cija je snaga instalirana
snaga 36,8 MW, a priklju¢ena snaga na mrezu je 34 MW. Vjetroelektrana je u pogonu od svibnja 2013.
godine. Vjetroelektrana koristi 16 agregata Enercon E70 snage 2,3 MW, a predvida se da ée proizvoditi
viSe od 70 GWh elektricne energije godisnje.

Potencijali iz drvne biomase koji se nalaze u Opcini uglavnom su ve¢ iskoristeni jer se dio kuéanstva
grije na biomasu. Buduci da je ovo poljoprivredni kraj u kojem je razvijeno vinarstvo i maslinarstvo
trebalo bi razraditi nacin energetskog iskoristavanja ostataka iz proizvodnje vina i maslinovog ulja.

2.5.3. Vodoopskrba
Vodoopskrbna situacija na PeljeScu joS uvijek ne zadovoljava suvremene civilizacijske standarde,
osobito kad je rije¢ o manjim, slabije napuc¢enim naseljima. Sustav vodoopskrbe Opcine Ston temelji
se na izvoristu Studenac u Stonskom polju, kao zasebni vodovodni sustav koji se sastoji od:

- Vodocrpilista
- vodosprema

- crpnih stanica
- magistralnog vodoopskrbnog cjevovoda
- ostalih vodoopskrbnih cjevovoda.

Opcina Ston nije u potpunosti pokrivena organiziranim sustavom vodoopskrbe. U tu svrhu, a radije
osiguranja dostatnih koli¢ina vode, predvidena je rekonstrukcija postojeceg izvorista Studenac.
Takoder, predvidena je daljnja gradnja opskrbnih cjevovoda radi opskrbe vodom citavog prostora
Opcine Ston te izgradnja potrebnih vodosprema, crpnih stanica te drugi vodo istrazni radovi. Detaljnim
hidrogeoloskim ispitivanjima na izvoru "Oko" potvrdene su nove koli¢ine vode te su tim u svezi
planirani radovi na izvoru na nacin da se izgradi crpna postaja te bunar prikljuci na tla¢ni cjevovod od
kaptaze Studenac do vodospreme Ston.

Zapadnim dijelom Opdéine prolazi trasa Neretvansko-peljesko-korculansko-lastovskog vodovoda
(NPKL), koji preko Zuljane vodi do otoka Mljeta. Sustav vodoopskrbe zapadnog dijela Opéine potrebno
je temeljiti na predmetnom vodovodu, a i s obzirom na veéu prostornu udaljenost u odnosu na naselje
Ston i isto¢ni dio Opcine koji se opskrbljuje preko izvorista Studenac. Na podrucju Opcine u funkciji je
lokalni vodoopskrbni sustav na podru¢ju Zuljane, koji se veze za podzemnu kaptazu Galerija-Zuljana.

2.5.4. Otpadne vode i oborinska odvodnja
Problematika suvremenog tretiranja otpadne, a djelomi¢no i oborinske odvodnje danas predstavlja
najvedi infrastrukturni problem cijeloga Peljesca. S obzirom da postojeée stanje narusava ne samo
danasnji, ve¢ i dugorocno pozeljni trzisni imidZ PeljeSca kao ekoloski Ciste, zdrave i prekomjernom
izgradnjom nezahvadene turisticke destinacije poznate po marikulturi, rije¢ je o ozbiljnom problemu
koji bi valjalo $to je moguce prije i Sto je moguce kvalitetnije rijesiti.

Kao i ostale opcine Peljesca, ni naselja na podrudju opcine Ston joS uvijek nemaju javnog
kanalizacijskog sustava. Naselja se koriste septickim jamama ili se otpadna voda ispusta direktno u
more. Samim tim, osobito u uvjetima pojacane izgradnje kuca za sekundarno stanovanje, problem
prikupljanja, prociséavanja i odlaganja otpadnih voda u more predstavlja sve veéi problem.

Podrucjem Opcine Ston prolazi regionalni glavni odvodni kanal (kolektor) Neum - Mljetski kanal, radi
zasStite Malostonskog zaljeva od oneciséenja otpadnim vodama Neuma i ostalih naselja uz obalu
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zaljeva. Kapacitet sustava je 220 I/s, od ¢ega je za podrudje Stona osiguran kapacitet od 40 |/s. Sustav
odvodnje Neum-Mljetski kanal sastoji se od glavnog odvodnog kanala, odnosno kolektora, ostalih
odvodnih kanala, crpnih stanica, uredaja za procis¢avanje i podmorskog ispusta, ukupne duljine 30
100 m, a proteze se od Komarne u Opdini Slivno do ispusta u Mljetskom kanalu. Uredaj za
prociséavanje je sa mehanickim tretmanom i nalazi se u Stonskom polju, na lokalitetu Vino, sa
projektiranim kapacitetom 35000 ES. Na isti je trenutno spojen protok od 20 I/s.

2.5.5. Gospodarenje otpadom
Zbrinjavanje krutog otpada predstavlja joS jedan u nizu neadekvatno rijeSenih infrastrukturnih
problema cijelog poluotoka PeljeSca bez obzira o kojoj je jedinici lokalne samouprave rije¢. Naime,
iako se veéina komunalnog otpada generiranog na podrucju opcine Ston donedavno ,izvozio” u Neum,
to nije dugorocno prihvatljivo rjeSenje. Zadnjih mjeseci 2024. otpad se odvozi u opcinu Orebi¢ koja
takoder nema legalan centar za zbrinjavanje otpada.

Ni na podrucju poluotoka, ni u Zupaniji, ne postoji centar za gospodarenje otpadom, sto svakako
otezava rjeSavanje ovoga problema. Rjesenje ovog problema treba traziti u brzem i efikasnijem radu
Zupanijske administracije na izgradnji Zupanijskog centra za gospodarenje otpadom.

Javna usluga prikupljanja komunalnog otpada organizirana je i provodi se na cijelom podrucju Opcine
i njome je pokriveno 100% podrucja odnosno stanovnistva kao i sve pravne osobe. Javnu uslugu
prikupljanja komunalnog otpada provodi tvrtka za obavljanje komunalnih djelatnosti Komunalno
drustvo Ston d.o.o. U sklopu gospodarenja komunalnim otpadom Komunalno drustvo Ston d.o.o.
obavlja djelatnost prikupljanja, prijevoza i zbrinjavanja komunalnog otpada. Komunalna tvrtka
Komunalno drustvo Ston d.o.o. raspolaze adekvatnim sustavom transportnih jedinica za sakupljanje i
prijevoz otpada. Isti omogucava da se sakupljeni otpad transportira na siguran nacin bez rasipanja i
prolijevanja, a koji je prilagoden uspostavljenom sustavu prikupljanja putem postavljenih posuda i
spremnika.

2.6. Prometna infrastruktura

Izgradnjom suvremene autoceste Zagreb - Dubrovnik, pri cemu se trenutno stiglo do ¢vora Karamatici
(neposredna blizina Ploca), osigurana je prilicno dobra cestovna povezanost PeljeSca sa sjevernim i
sjeverozapadnim dijelovima Hrvatske, a time i s brojnim emitivnim trziStima. Znatno bolja izgradnjom
PeljeSkog mosta koji je dovrsen do 2022. godine, a koji se proteZe preko Malostonskog zaljeva izmedu
Komarne (rt Meded) na kopnu i Brijeste (predio Ostri Vrh) na PeljeScu. Time je glavna peljeska
prometnica, drZavna cesta D414, spojena na Jadransku turisticku cestu D8, odnosno na autocestu
Zagreb — Dubrovnik.

Drzavna cesta D414 (Ston — Ston - Orebié) glavna je poluotocka prometnica i poveznica jugoistocnog i
sjeverozapadnog dijela PeljeSca. Njome se, uz ostalo, odvija i redovni autobusni promet. Autobusni
promet preko poluotoka Peljesca obavljaju dva poduzeda i to JP Libertas iz Dubrovnika i Arriva Rijeka.
Prostor opcine Ston je od posebnog drZzavnog i nacionalnog geostrateskog interesa za Republiku
Hrvatsku i Dubrovacko-neretvansku Zupaniju zbog svojih izuzetno vazinih obiljeZja. Ima znacajan
prometno geografski polozZaj i povoljna geografska obiljezja, ali i veoma osjetljiv i vaZzan geostrateski i
geopoliti¢ki poloZaj. Prostor opéine Ston je danas znacajno tranzitno prometno podrucje s posebnim

evev

nastavku su bitne prometnice i luke u opcini Ston:
Prometnice od drzavnog znacaja:

D -8 drzavna cesta Ploce-Dubrovnik
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D-414

D - 416 Trajektna luka Orebi¢ — Ston — Zaton Doli (D8)

D-414-Prapratno (trajekt)

Most preko malostonskog kanala sa svim pristupnim cestama

Brza cesta Cvor Pelje$ac (A1) — most Peljesac — Peljesac — ¢vor Doli (D8)

Prometnice od Zupanijskog/lokalnog znacaja:
7 6231 Luka-Hodilje-Ston

7 6226 Zuljana-Dubrava

L69030 Brijesta — D414

L69038 Duba Stonska — Luka (26231)

L69039 Cesvinica — Ston

L69056 Ston (D414) — Broce — Kobas

L69066 Ston — Supavo — Doli (D8)

L69067 Trstenik (L69028) — Zuljana (26226)

Sto se ti¢e dostupnosti opéine Ston morskim (trajektnim) putem, valja naglasiti da se glavna trajektna
pristanista nalaze u Prapratnom (veza s Mljetom).

Luke otvorene za javni promet lokalnog znacaja:
- Brijesta
- Broce
- Hodilje
- Luka
- Mali Ston
- Prapratno
- Ston
- Zuljana

Luke nauti¢kog turizma: Zuljana, kapaciteta do 200 vezova, Kobasg, do 100 vezova

Konaéno, najblize zra¢ne luke od interesa za opéinu Ston su one u Dubrovniku i Splitu koje direktno il
preko zracne luke Zagreb, osim nacionalnog, obavljaju i medunarodni zraéni promet.

2.7. Stanje digitalizacije
Besplatan pristup internetu na svim javnim povrSinama omogucen je na podrucju opcine Ston. Cijelo
podrucje opéine je pokriveno mobilnom mrezom, iako je dostupnost veéih brzina ovisna o tipu
mobilnog uredaja, tarifnom modelu, razini signala, te trenutnoj prometnoj opterecenosti mobilne
mreze. U centru Stona unutar gradevina je nesto slabiji signal mobilne mreZe, jer su stari zidovi debeli
i ne propustaju signal najbolje.

Sigurnost i privatnost - Svim pruZateljima usluge smjestaja dostavljene su visejezicne obavijesti u vezi
prikupljanja osobnih podataka radi evidentiranja turista u sustavu eVisitor. S obzirom da je ¢lankom 5.
stavkom 4. Pravilnika o nacinu vodenja popisa turista te o obliku i sadrzaju obrasca prijave turista
turistickoj zajednici propisano da se podaci za prijavu i odjavu turista upisuju na temelju podataka iz
osobne iskaznice, odnosno putne ili neke druge isprave o identitetu, turisti su upoznati s ¢injenicom
da su duZni pruzZatelju usluge smjestaja dati na uvid takvu ispravu te pruziti sve druge informacije koje
su potrebne za upis podataka, a nisu sadrzane u takvoj ispravi. Prikupljeni osobni podaci se sukladno
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¢lanku 6. Pravilnika o nacinu vodenja popisa turista te o obliku i sadrzaju obrasca prijave turista
turisti¢koj zajednici pohranjuju na rok od 10 godina.

2.8. Stanje pristupacnosti destinacije osobama s posebnim

potrebama
Pristupacni turizam podrazumijeva prilagodbu turistickih proizvoda i usluga primjenom nacela
univerzalnosti i ukljuéivost na razli¢ite skupine turista: osobe s invaliditetom, starije i teze pokretne
osobe, obitelji s malom djecom, osobe s posebnim zdravstvenim ili prehrambenim potrebama, osobe
S neurorazvojnim poremecajima...

Osobe s invaliditetom ¢ine najmanje 15% ukupne svjetske populacije, odnosno 1,2 milijarde ljudi, a
30% ih redovito putuje. Takvi se turisti, ako su zadovoljni, vrlo ¢esto vraéaju na provjerena odredista,
u pravilu trose viSe zbog objektivnih okolnosti i gotovo uvijek putuju u pratnji barem jedne do dvije
osobe. Cesto izbjegavaju velike guive na vrhuncu sezone i time postaju jo$ zanimljivija ciljana skupina.
Prilagodavanje infrastrukture, odnosno otklanjanje arhitektonskih barijera u prostoru, nije uvijek i
svugdje moguce zbog specificnosti povijesne arhitekture naselja opéine stoga je potrebno raditi na
stjecanju osnovnih znanja o komunikaciji i usluzivanju osoba s razli¢itim vrstama invaliditeta. Na svim
javnim parkiralistima osigurana mjesta za osobe s invaliditetom.

Takoder, dobar primjer pristupa¢nog turizma je prilagodba mreznih stranica opcine i Turisticke
zajednice slijepim i slabovidnim osobama i osobama s drugim ogranic¢enjima.

Isticemo da ne postoje posebno izradeni nacini pristupa osobama s neurorazvojnim poremecajima,
medutim ocekujemo u buducnosti da ¢e se poceti raditi i na tim segmentima.

2.9. Organiziranost i dostupnost usluga u destinaciji (javne usluge i
servisi)
Na podrucju opéine djeluju humanitarne udruge koje tijekom godine organiziraju razne aktivnosti.
Takoder, na podrucju opcine djeluju i sportska udruga, kao i niz udruga iz podrucja kulture. Vinari
takoder djeluju u udruzi.

U opdini postoji osnovna $kola i predskolska ustanova, poslovnica poste, poslovnica banke ambulanta,
ljekarna, bankomat.

U Stonu postoji vise trgovina i kiosk, dok se u ostalim naseljima mogu nadi trgovine.

2.10. Stanje i potreba ljudskih potencijala
Na podrucju opéine Ston najtraZeniji su radnici u sektoru ugostiteljstva. Zbog izrazite sezonalnosti
tesko je radnike i naci i zadrzati.

Zamjetno je da se vecina fakultetski obrazovanih osoba ne vraéa, sto nije neocekivano obzirom na
slabu ponudu poslova za visokoobrazovane i u samoj opéini i u okolnim mjestima.

2.11. Komunikacijske aktivnosti
Komunikacijski kanali uklju¢uju:

- objave za medije

- intervjue

- letke

- brosure

- clanke u tiskanim medijima
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- clanke na portalima

- objave na televiziji i radiju
- drustvene mreze

- oglasnu plocu

- plakate....

MoZemo ih dijeliti na:
- Offline: ¢asopisi, letci, pozicije za oglasavanje (plakati/oglasne ploce), grupe unutar neke
tvrtke, sastanci, prezentacije, plakati, novine, TV i radio,
- Online: e-mail, newsletter, drustvene mreze, web stranica, blog, portali, intranet, video
poruke/edukacije/webinari.

Trenutno najucinkovitiji oblik komuniciranja je putem online kanala prvenstveno zbog globalnog
dosega i Sirokog spektra korisnika te nizih troSkova. Ston je kao destinacija predstavljena na sluzbenoj
web stranici Hrvatske turisticke zajednice i Turisticke zajednice Dubrovacko-neretvanske Zupanije, te
na web-u www.peljesac.holiday

Turisti¢ka zajednica opéine Ston se pojavljuje na dvije drustvene mreze — Instagram i Facebook. Klaster
se isto tako pojavljuje na dvije drustvene mreze. Uz aktivnosti na internetu, Turisti¢ka zajednica ne
zanemaruje offline kanale komunikacije. | na razini Klastera je planirana se nova broSura o svim
uklju¢enim destinacijama.

Dogadaji i manifestacije se promoviraju putem vise kanala, ovisno o potrebi. Najéesce su to plakati,
¢lanci u ¢asopisima ili novinama, te drustvene mreze i web stranica.

2.12. Analiza konkurencije
S obzirom na diversificiranost ponude Dubrovacko-neretvanske Zupanije, klju¢na obiljezja
konkurentnog turistickog sektora sagledavaju se kroz orijentiranost na potrebe kupaca, fleksibilnost,
ponudu dozivljaja uz ekolosku osjetljivost.

Destinacijski brending kao i primjena e-marketinga neophodni su za odrzavanje konkurentske pozicije
na trZistu. Opcina Ston promatrana je u odnosu na konkurentski krug turistickih destinacija: Trpanj,
Orebi¢, Neretva i Slano. Svaka od navedenih turistickih destinacija izdvaja se po elementima
prepoznatljivosti od doline Neretve, stonske kulturne bastine do plaza u Trpnju, te hotelskih kapaciteta
Orebica i Slanoga.

Medutim, pokazalo se da podrucje opcine Ston kvalitetno je usmjerilo svoje aktivnosti prema turistima
koji traze gastro ponudu, te kulturni segment turizma. Naravno i svi turisticki proizvodi koji su vezani
na ponudu i koji se razvijaju na podrucju opcine ¢ine moguéim da u nerednim godinama ostvarimo
produljenje turisti¢ke sezone.

2.13. lzvjescée o provedenoj analizi stanja
Smjestajna ponuda je preteZito locirana u naseljima Zuljana, Prapratno, Ston i Mali Ston. Turisti¢ki
promet raste gotovo svake godine, a u ukupnom prometu prednjace strani turisti.

Ugostiteljska ponuda opcine Ston je na zavidnoj razini, te o¢ekujemo u narednom razdoblju da se
nastavi daljnji razvoj.

Ponuda dogadanja je zadovoljavaju¢a u ovom trenutku.
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Tijekom glavne sezone otvoren je Turisti¢ko-informativni centar u Stonu i u kojima posjetitelji mogu
dobiti sve informacije o turistickoj ponudi destinacije. Prirodni i kulturni resursi koji trenutno nisu u
funkciji turizma, ali koji predstavljaju temelj za bududi razvoj, atraktivnost i odrZivost destinacije.
Opcina Ston je Turistickoj zajednici opéine Ston ustupila na koristenju svu javnu turisticku
infrastrukturu koja obuhvaca biciklisticke staze, pjeSacke staze i Setnice, odmorista, vidikovce, TIC, info
ploce i turisticku signalizaciju na podrucju cijele opc¢ine. U komunalnu infrastrukturu ubrajaju se ceste,
javne povrsine, vodovod i kanalizacija, rasvjeta, telekomunikacije te energetska i druga infrastruktura
koja doprinosi boljoj kvaliteti Zivota i funkcioniranju gospodarskih djelatnosti op¢ine Ston.

S obzirom na to da je podrucje opéine neravhomjerno naseljeno, postojeca cestovna mreza je
prilagodena postoje¢im potrebama. Najveéi problem prometnog sustava na podrucju opdéine su
tehnicke karakteristike lokalnih cesta, odnosno uski kolnici bez rjeSenja odvodnje uz visoke troSkove
odrZavanja.

Vedi dio opcine Ston prikljucen je na javnu vodoopskrbnu mrezu. U naseljima opcine odvodnja
otpadnih voda vrsi se u septicke jame. U opdéini se provodi odvojeno prikupljanje otpada te se
reciklabilni otpad prikuplja u zasebnim spremnicima. Sve gradevine na podrucju opdéine prikljucuju se
na nepokretnu TK mrezu te opremaju telekomunikacijskom instalacijom kapaciteta i izvedbe
prilagodene njihovoj veli¢ini i namjeni. Gotovo cijelo podrucje opcine je pokriveno mobilnom mrezom,
a besplatan pristup internetu na svim javnim povrsinama omogucen je u opcini

Prilagodavanje infrastrukture destinacije osobama s posebnim potrebama nije uvijek i svugdje
moguce zbog specificnosti povijesne arhitekture naselja opéine Ston stoga je potrebno raditi na
stjecanju osnovnih znanja o komunikaciji i usluzivanju osoba s razli¢itim vrstama invaliditeta.

Trenutno najucinkovitiji oblik komuniciranja je putem online kanala prvenstveno zbog globalnog
dosega i Sirokog spektra korisnika te nizih troskova.

Uz aktivnosti na internetu, ne zanemaruju se ni offline kanali komunikacije. Dogadaji i manifestacije
se promoviraju putem plakata, ¢lanaka u ¢asopisima ili novinama, putem radio spotova ili posebnih
emisija.
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3. POTENCIJAL ZA RAZVOJ | PODIZANJE KVALITETE
TURISTICKIH PROIZVODA

TURISTICKI PROIZVOD

TRENUTNO STANIJE

POTENCIJAL

- zadovoljavajuéa ponuda srednje
kategoriziranih smjestajnih jedinica
- nedostatak visoko kategoriziranih smjestajnih

- ulaganje u podizanje kvalitete, raznovrsnosti i
dostupnosti smjestaja u domacinstvima
- tematsko opredjeljenje smjestaja (za obitelji,

SMIESTAJ jedinica - za djecu, pet friendly,...)
nedostatak tematsko opredijeljenog smjestaja |- diverzifikacija smjestajnih kapaciteta (kamping
- nedostatak hotelskog smjestaja turizam) - poticanje
- zadovoljavaju¢a kamping ponuda brownfield investiranja u smjestajne kapacitete
- popularna i kvalitetna ponuda
- bogata ponuda lokalnih proizvoda
- nedostatak adekvatne radne snage - poticanje razvoja agroturizma
- kod vecine rad ogranicen na glavnu sezonu, - poticanje povezivanja ugostitelja i lokalnih
UGOSTITELISTVO

medutim znacdajan broj ugostitelja zaposlio je
kvalitetnu radnu snagu i ima cjelogodiSnju
sezonu

eno-gastro dogadanja

proizvodaca -
organiziranje edukacijskih programa

- daljnje promoviranje
- poticanje oCuvanja

- autenti¢no . S . .
< . - poticanje novih i odrzivih aktivnosti na
TURISTICKI RESURSI - izvorno .
) lokalitetima -

- prirodno . - . . .
daljnje povezivanje s novim proizvodima na
razini klastera i lokalno

- izvorna - promoviranje

KULTURNO - POVIJESNA

- dobro ocuvana

- ukljucivanje u turisticku ponudu destinacije

BASTINA ‘ . - . S oy . .
- moZze se jos turisticki iskoristiti - ulaganje u podizanje turisticke atraktivnosti
- izvorni
- ti - privlaenje posijetitel]

DOGABANIA poznati . privi ic.enje POSJe | elja .
- popularni - osmisljavanje novih dogadanja
- dugogodisnji
- poticanje pruzanja kompletne turisticke usluge

-TIC - pronalazak partnera u online turistickim

TURISTICKE USLUGE

- ne postoji turisticka agencija

agencijama za bolju vidljivost destinacijske
ponude, osobito atrakcija

SAKRALNA BASTINA

- izvorna dobro oCuvana
- nedovoljno poznata
- nedovoljno turisticki iskoristena

- povezivanje u rutu vjerskog turizma
- promoviranje sakralne bastine
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. - izvorna - poticanje istraZivanja i valorizacije zbog
PRIRODNA BASTINA Y o .. .
- autenticna razvoja istraZzena odrZivog turizma
- razvoj nove turisticke infrastrukture kroz
diverzifikaciju
- raznovrsna - povezivanje viSe elemenata turisticke
JAVNA TURISTICKA - atraktivna P )

infrastrukture radi stvaranja novih turistickih

- nepostojanje sustava odvodnje otpadnih voda
- probem odlaganja otpada

INFRASTRUKTURA - dijelom nedovoljno turisticki iskoriStena .
. . proizvoda
- dijelom zastarjela . . R
- ulaganje u kvalitetu i odrZivost
- generiranje novih motiva dolazaka
- ulaganje u vizualno uredenje destinacije
- infrastrukturna ulaganja koja ¢e doprinijeti
- dobra cestovna povezanost postizanju ciljeva povezanih s energetskom
- preopterecena infrastruktura tijekom sezone |ucinkovitoséu
KOMUNALNA . , . R . . C .
- nejednako razvijena na podrucju destinacije - izgradnja sustava odvodnje i procis¢avanja
INFRASTRUKTURA

voda

- poticanje koristenja obnovljivih izvora energije
- izgradnja Zupanijskog centra za gospodarenje
otpadom

DIGITALNE TEHNOLOGIE

- prihvatljivo

- ulaganje u Sirenje internetske i mobilne mreze
- kori$tenje alternativnih moguénosti pristupa
internetu digitalnog nomadstva

- razvoj dostupnosti inovativnih tehnologija

PRISTUPACNOST
DESTINACIJE

- nedovoljna fizicka pristupacnost atrakcija
- manjak komunikacijske pristupacnosti

- ulaganje u prilagodbu dijela javne turisticke
infrastrukture

- realizacija edukacija o drustvenoj i kognitivnoj
pristupacnosti

JAVNE USLUGE | SERVISI

- udruge koje provode razne aktivnosti i
programe -
dostupnost javnih usluga i servisa za lokalno
stanovnistvo

- rad na zadrzavaniju svih javnih servisa
dostupnih u destinaciji

LJUDSKI POTENCUJALI

- nedostatak radne snage
- sezonalnost zaposljavanja

- realizacija edukacija o promociji, prodaji i
podizanju kvalitete usluge s ciljem ostvarenja
boljih prihoda

KOMUNIKACIJSKE
AKTIVNOSTI

- razvijeni kanali komunikacije

- U upotrebi svakodnevno

- pozitivan ucinak partnerstva u klasteru na
veliki broj komunikacijskih kanala

- unapredenje komunikacijskih aktivnosti prema
trzistima

Prema podacima Svjetske turisticke organizacije (UNWTO) medunarodni turizam je u 2023. dosegnuo
1,3 milijarde turistickih dolazaka. Time se ostvarilo 88% rezultata prije pandemije na svjetskoj razini, a vaino
je spomenuti da je EU ostvarila bolje rezultate od svjetskog prosjeka ( 94% rezultata ostvarenih 2019. godine).
Najbrzi oporavak ostvaren je na Juznom Mediteranu.

Sve vrste kriza imaju veliki utjecaj na turizam, ne samo u smislu turisti¢ckog prometa, vec i u smislu promjena u
ponasanju turistickih potrosaca - njihovih planova, sustava vrijednosti, ocekivanja i drugih obiljeZja. Krize
upucuju na potrebu promisljanja otpornijeg i odrZivijeg turizma, Sto znaci da se u razvojne politike ugraduje
zastita prirodnih i kulturnih resursa, koristenje obnovljivih izvora energije, jacanje znanja i kompetencija ljudskih
resursa, jacanje partnerstva medu sektorima te rad na sigurnosti. Izazovno politicko i gospodarsko okruzenje,
visoka inflacija i stalne promjene cijene nafte utjecat ¢e na cijene prijevoza, smjestaja, ali i svih drugih
elemenata turisticke ponude. Turisti ée biti opreznii 'vrijednost za novac' bit ée sve vazniji aspekt putovanja.
Ovakvo dinami¢no okruZenje zahtijeva da turisticka destinacija u kratkom vremenu reagira i prilagodava
svoju ponudu. Vazno je istaknuti kako se odnos suvremenog potrosaca prema turistickim putovanjima
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i odmorom neprestano mijenja. Te promjene treba pratiti, a medu znacajnijima mogu se izdvojiti sljedece:

Rast svijesti o potrebi odrZivog razvoja. Turisti su danas sve obrazovaniji i raspolazu velikim brojem
informacija. Sukladno tome, raste i svijest o njihovoj ulozi u odrzivom razvoju te pokazuju brigu i interes za
Cuvanje okolisa kroz smanjenje bacanja hrane, manje koristenje plastike, biranje prijevoza kojima manje
zagaduju okolis i slicno. To se odraZava i na biranje destinacije koje posjecuju i od kojih takoder ocekuju
posveéenost brizi za okolis.

Rast broja iskusnih putnika. Ljudi danas sve viSe putuju i njihovo im iskustvo pomaze u prepoznavanju
i razumijevanju izvornih i autenticnih vrijednosti koje je danas u svijetu globalizacije tesko oCuvati. Stoga
cijene gostoljubivost, o¢uvani 'duh mjesta'i stvarnu brigu za goste.

‘Traganje za 'vrijednostima’. Uslijed ekonomskih kriza i neizvjesne buducnosti sve je izraZenija briga o
‘vrijednosti za novac’. Traze se proizvodi i usluge kod kojih je omjer uloZzenog i dobivenog prihvatljiv. Cijena
treba biti dobro uskladena s kvalitetom ponude, iako su gosti spremni viSe izdvoijiti za atraktivnije i
jedinstvene dogadaje koji se ne mogu iskusiti u drugim destinacijama.

PaZnja na vrijednosti vremena. Kupci su danas u izloZenosti velikom broju informacija cesto skloni traZiti
brza i jednostavna rjeSenja koja ée im ustedjeti vrijeme. U tom kontekstu, vazno je personalizirati usluge i
provoditi ciljani marketing. Nedostatak vremena ocituje se u potrebi vise kra¢ih odmora koja pomazu u
vracanju energije. Zbog toga raste potraznja za avanturama u prirodi poput pjesacenja, planinarenja, bicikliranja
i slicno, koje ne samo da mogu donijeti opustanje, ve¢ idruzenja za koje ¢esto usvakodnevnom Zivotu nema
dovoljnovremena.

'Digitalni Zivot'. Brz razvoj tehnologija i digitalizacija brojnih aspekata Zivota mijenja 'dnevnu rutinu' —od
nacina druZenja, nacina poslovanja, nacina obrazovanja i brojnih drugih aktivnosti. Kupci su zahvaljujudi
dostupnosti gotovo svih informacija i moguc¢nostima tehnologija u 'poziciji modéi' i stoga se prilikom
komunikacije s njima treba voditi briga o cijelom ciklusu putovanja — od sanjarenja do dijeljenja iskustva.
Poruke trebaju biti motivirajuée i inspirirajuce, a kanali koji se koriste za promociju aktualni i zanimljivi.

Holisticki pristup. Gosti tijekom boravka u destinaciji Zele cjeloviti doZivljaj koji ¢e na najbolji moguci nacin
zadovoljiti njihove razliCite interese, potrebe i Zelje. Stoga treba naglasavati novo i drugacije. To se postize kroz
povezivanje s domadinima i lokalnom zajednicom, upoznavanjem njihovog nacinaistila Zivota.

Rast svijesti o potrebi zdravog nacina Zivota. Prepoznaje se vaznost boravka u nezagadenom prostoru,
odnosno Cisto okoliSu. Vazna je rekreacija u zdravom i prirodnom okruzenju i konzumacija lokalnih
namirnica. lzraZena je potreba za holisti¢kim pristupom zdravlju, Sto ukljucuje fizicki, mentalnii duhovni
aspekt. Prilikom kreiranja turisticke ponude to treba uvaZiti.
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4. POKAZATELJI ZA PRACENJE RAZVOJA | ODRZIVOSTI
TURIZMA

Pokazatelji odrzivosti pruzaju strukturu i smjernice kako bi turisticke destinacije mogle sustavno
pratiti, ocjenjivati i poboljSavati svoje odrzivosti, Sto je klju¢no u eri kada su odrzivi pristupi postali
kljuéni za dugoro€ni uspjeh turizma. Plan mora sadrZzavati obvezne pokazatelje odrzivosti destinacije,
a moZe sadrzavati i specificne pokazatelje odrZivosti destinacije, koji moraju biti utemeljeni na analizi
stanja destinacije i povezani s razvojnim smjerom.*

4.1. Obavezni pokazatelji odrzivosti koji mjere utjecaj turizma na

drustvene aspekte odrzivosti
Broj turistickih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone
Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom
Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
Udio atrakcija (lokaliteta) pristupac¢nih osobama s invaliditetom
Broj organiziranih turistickih ambulanti

ok wnNpR

Omjer potrosnje vode po turistickom nocenju u odnosu na prosje¢nu potrosnju vode po

stalnom stanovniku destinacije (izraZzeno po osobi i po noéenju

7. Omjer koli¢ine komunalnog otpada nastale po noc¢enju turista i koli¢ine otpada koje generira
stanovnistvo u destinaciji (tone)

8. Udio zasti¢enih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije (ukupno i pojedinacno po
kategoriji zastite)

9. Omjer potrosnje elektri¢ne energije po turistickom noéenju u odnosu na potrosSnju elektricne
energije stalnog stanovnistva destinacije 1

10. Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika

11. Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim optereéenjem

12. Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji

13. Ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane
Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u djelatnostima pruzanja
smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane

14. Identifikacija i klasifikacija turistic¢kih atrakcija

15. Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom

16. Broj ostvarenih noéenja u smjestaju u destinaciji po hektaru izradenog gradevinskog podrucja
JLS

17. Broj turistickih noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone

18. Broj turistickih nocenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone

19. Broj turistickih noc¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone

4 Smjernice i upute za izradu plana upravljanja destinacijom, Zagreb 2024.
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4.1.1. Broj turistickih

nocenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone

Pokazatelj

Broj turistickih nocenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone

Obiljezja

Definicija Pokazateljem se definira ukupan broj ostvarenih
turistickih noéenja u destinaciji u odnosu na stotinu stalnih
stanovnika u vrSnom mjesecu koji se smatra glavnom
turistickom sezonom Sto ujedno podrazumijeva i najvece
opterecenje kako u kontekstu infrastrukture tako i u
drustvenom.

Opis Ovim pokazateljem se nastoji procijeniti tzv. intenzitet
turizma, odnosno razina objektivhog optereéenja koju
turizam u periodu glavne turisticke sezone stvara po
lokalno stanovnistvo, ali i prostor te infrastrukturu. Valja
uociti postojanje razlike izmedu ovog pokazatelja, koji se
moZe smatrati objektivnim, u odnosu na razliCite
pokazatelje dojma koji lokalno stanovnistvo ima o turizma,
koji se s druge strane mogu smatrati subjektivnim
pokazateljima.

Metodologija izracuna
pokazatelja

Broj turistickih noéenja na stotinu stalnih stanovnika

Pokazatelj =
ukupan broj noéenja turista u vriSnom mjesecu
broj dana u mjesecu x broj stalnih stanovnika u destinaciji / 100

Pod pojmom »vrsni mjesec« misli se na mjesec u kojem je ostvaren najveci broj nocenja.

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

2024.

2025. 2026. 2027.

82.25

4.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

Pokazatelj

Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

Obiljezja

Definicija Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih
stanovnika koji su zadovoljni turizmom u destinaciji u
ukupnom broju stalnih stanovnika u destinaciji

Opis Zadovoljstvo stanovnika razvojem turizma bitan je cilj
odrZivog upravljanja destinacijom, pri ¢emu je pozitivan
stav stanovnika prema razvoju turizma jedan od kljucnih
elemenata njegove uspjesnosti. Tamo gdje turizam nije
podrzan moze se ocekivati otpor stanovnika prema
infrastrukturnim ulaganjima. Dodatno, gostoljubivi
domacini jedan su od klju¢nih faktora u formiranju

cjelokupnog zadovoljstva turista posjetom.

Podpokazatelji — udio lokalnog stanovnistva zadovoljnih turizmom kod
onih koji ostvaruju koristi od turizma — udio lokalnog
stanovnistva zadovoljnih turizmom kod onih koji ne

ostvaruju koristi od turizma

Metodologija izracuna
pokazatelja

Udio lokalnog stanovnistva zadovoljnih turizmom u destinaciji racuna se kao omjer broja
ispitanika zadovoljnih turizmom i ukupnog broja ispitanika. Pokazatelj se racuna na
ukupnom skupu te zasebno na skupu ispitanika koji ostvaruju koristi od turizma i na
skupu ispitanika koji ne ostvaruju koristi od turizma. Udio lokalnog stanovnisStva
zadovoljnih turizmom i udio stanovnika koji ostvaruju koristi od turizma u destinaciji
procjenjuje se pitanjima koja su definirana smjernicama za provodenje primarnih
istrazivanja.

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

2025.

2029. 2033. 2037.

95.71
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4.1.3. Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja destinacijom

Pokazatelj

Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Obiljezja

Definicija Procjena zadovoljstva turista koji borave u komercijalnim
smjestajnim objektima i jednodnevnih posjetitelja
cjelokupnim boravkom u destinaciji na skali od 0 do 100.
Procjena neto spremnosti na preporuku na skali od 0 do
100, posebno za turiste koji borave u komercijalnim
smjestajnim objektima i jednodnevne posjetitelje.

Zadovoljni posjetitelji ucinkovit su alat privlacenja novih
gostiju te time i stvaranja novih radnih mjesta u
destinaciji, a uz to ¢esto i dulje borave te generiraju vedi
prihod u odnosu na posjetitelje koji nisu zadovoljni svojim
boravkom u destinaciji. Nadalje, pracenjem zadovoljstva
posjetitelja mjere se i prate ucinci aktivnosti na
unapredenju turistickog proizvoda destinacije. Ne postoji
jedinstveni standard za procjenu zadovoljstva kupaca.
Zadovoljstvo je sloZeni pokazatelj koji se moze mjeriti na
razlicite nacine, poput percepcije kvalitete, percepcije
vrijednosti, i raskoraka izmedu ocekivanog i stvarnog
iskustva. Primjenom razlicitih standarda mjerenja
zadovoljstva (koji ujedno predstavljaju razli¢ite standarde
na koje se kupci referiraju prilikom kupnje) i njihovim
integriranjem u jedinstveni pokazatelj u skladu s
validiranom metodologijom Americkog indeksa
zadovoljstva klijenta (eng. American Customer Satisfaction
Index — ACSI) postignut je sveobuhvatniji pristup mjerenju
kvalitete cjelokupnog iskustva posjetitelja. Neto
spremnost na preporuku smatra se jednim od glavnih
standarda za vrednovanje iskustva korisnika
proizvoda/usluga u razli¢itim industrijama, a koristi se i za
predvidanje lojalnosti kupaca. Zasniva se na pitanju o
vjerojatnosti preporuke proizvoda/usluge rodbini,
prijateljima i/ili kolegama. Preporuke rodbine i prijatelja
(eng. word of mouth) ujedno su jedan od najvaznijih
izvora informacija prilikom odabira destinacije putovanja,
te u kombinaciji s pokazateljem o zadovoljstvu daje pravu
sliku utiska same destinacije.

Opis

— Udio (%) turista koji borave u komercijalnim smjestajnim
objektima i jednodnevnih posjetitelja koji su zadovoljni
boravkom u destinaciji

— Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji u
sezoni

— Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji u
predsezoni ili posezoni

— Neto spremnost na preporuku destinacije u sezoni

— Neto spremnost na preporuku destinacije u predsezoni
ili posezoni

Podpokazatelji

Metodologija izracuna
pokazatelja

Vrijednost pokazatelja — Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja destinacijom
sastoji se od:

(i) vrijednosti indeksa zadovoljstva posjetitelja destinacijom i

(ii) neto spremnost na preporuku destinacije
Vrijednosti pokazatelja mjere se pomodu varijabli/pitanja koja su definirana smjernicama
za provodenje primarnih istraZivanja, donesenih od strane ministarstva nadleznog za
poslove turizma.

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

2025. 2029. 2033. 2037.
(i) 90.33
(ii) 93.75
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4.1.4. Pristupacnost destinacije

Pokazatelj Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom

Obiljezja Definicija Pokazatelj prikazuje udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih
osobama s invaliditetom u odnosu na ukupan broj
atrakcija u destinaciji prepoznatim planom upravljanja
Opis Atrakcije kao razlog dolaska u destinaciju mogu biti
iznimno raznolike i razli¢ite dostupnosti, stoga je svrha
ovog pokazatelja uvid u mogucnosti obilaska atrakcija i
lokaliteta od interesa osobama s invaliditetom (osobama s
tjelesnim, intelektualnim mentalnim i osjetilnim
ostecenjem zdravlja), pri Cemu se pristupacnost oCituje u
fizickoj pristupacnosti i pristupacnosti informacija i
komunikacija.

Podpokazatelji — Udio atrakcija (lokaliteta) fizi¢ki pristupacnih osobama s
invaliditetom,

— Udio atrakcija (lokaliteta) informacijski i komunikacijski
pristupacnih osobama s invaliditetom.

Metodologija izracuna EA — broj svih evidentiranih atrakcija u destinaciji

pokazatelja EAP — broj atrakcija pristupacnih osobama s invaliditetom

Udio pristupacnih atrakcija = EAP/EA x 100
Ucestalost mjerenja Svake dvije godine

2024. 2026. 2028. 2030.

36,27

4.1.5. Sigurnost destinacije

Pokazatelj Broj organiziranih turistickih ambulanti

Obiljezja Definicija Pokazatelj je broj organiziranih turistickih ambulanti u
svrhu provodenja mjera zdravstvene zastite za povecani
broj korisnika zdravstvene zastite koje se pruzaju
turistima.

Opis Pokazatelj je broj organiziranih turistickih ambulanti u
svrhu provodenja mjera zdravstvene zastite za povecani
broj korisnika zdravstvene zastite koje se pruzaju

turistima.
Podpokazatelji --
Metodologija izracuna Pokazatelj je informacija o broju ambulanti u destinaciji.
pokazatelja
Ucestalost mjerenja Svake godine
2024. 2025. 2026. 2027.

0

4.2. Obvezni pokazatelji odrzivosti koji mjere utjecaj turizma na

okolisne aspekte odrzivosti

Turisticke zajednice podatke potrebne za izraun pokazatelja odrZivosti destinacije prikupljaju
primarno iz javno dostupnih izvora i sluzbenih evidencija javnopravnih tijela putem integriranog
informacijskog sustava turizma.

Izra¢un obveznih i odabranih specifi¢nih pokazatelja te njihova vizualizacija primarno se obavlja putem
integriranog informacijskog sustava turizma.

Podatke koji nisu dostupni putem integriranog informacijskog sustava turizma, prikupljaju i ¢uvaju
turisticke zajednice. Ove podatke, kao i ostale podatke koji su koristeni za izraCun pokazatelja,
turisticka zajednica duZna je dostaviti Ministarstvu u elektronickom obliku pogodnom za strojno
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¢itanje podataka najkasnije 30 dana prije roka za objavu vrijednosti pokazatelja. Izracun vrijednosti
obveznih i odabranih specificnih pokazatelja te njihova vizualizacija objavljuje se u pravilu u svibnju
tekuce godine za prethodnu godinu.

4.2.1. Upravljanje vodnim resursima

Pokazatelj Omijer potrosnje vode po turistickom noéenju u odnosu na prosjecnu potrosnju vode po
stalnom stanovniku destinacije (izrazeno po osobi i po noéenju) (UVR-1)
Obiljezja Definicija Pokazatelj je omjer ukupne koli¢ine vode isporucene u

smjestajnim objektima destinacije u odnosu na ukupnu
potrosnju vode u destinaciji, koji daje uvid u opterecenje
turizma na vodni resurs destinacije.

Opis Ogranicavajuéi ¢imbenik razvoja turizma u pojedinim
destinacijama je dostupnost vode, odnosno njena
nepovoljna prostorna i vremenska raspodjela, osobito u
Jadranskoj Hrvatskoj te u ljetnim mjesecima, kao i gubici
vode u vodoopskrbnom sustavu. Vodenje evidencije o
ukupnoj finalnoj potrosnji vode duzno je provoditi i
osigurati nadlezno tijelo za upravljanje vodnim resursima
u jedinicama lokalne i podrucne (regionalne) samouprave
na temelju posebnog zakona kojim se ureduje upravljanje
vodama.

Podpokazatelji -

Metodologija izracuna
pokazatelja

Pokazatelj se izracunava kao omjer (%) finalne potrosnje vode po nocenju turista (m3) u
smjestajnim objektima destinacije i u odnosu na potrosnju vode po stanovniku
destinacije (m3).

F1 — ukupna finalna potrosnja vode u kuc¢anstvima i smjestajnim objektima u
kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem nocenja

F2 — ukupna finalna potrosnja vode u ku¢anstvima i smjestajnim objektima kalendarskom
mjesecu s najve¢im brojem nocenja

T1 — broj ostvarenih turisti¢kih noéenja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu
s najmanjim brojem nodenja

T2 — broj ostvarenih turistickih nocenja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu
s najveéim brojem nocenja

N1 - broj dana u mjesecu s najmanjim brojem turisti¢kih no¢enja (28/29/30/31)

N2 — broj dana u mjesecu s najvec¢im brojem turisti¢kih noéenja (28/29/30/31)

S — broj stanovnika u destinaciji

potrosnja vode po noéenju turista = F2N1 — FIN2/T2N1 — T1N2
potrosnja vode po noéenju stanovnika = 1/S ( T2F1 —T1F2 ) /( T2N1 -T1N2)

omjer potrosnje vode po nocenju turista i stanovnika = potrosnja vode po noéenju turista
/potrosnja vode po noéenju stanovnika x 100

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine

Pocetna vrijednost

2025. 2027. 2029.

n/a*

*javni isporucitelj vodne usluge ne vodi odvojenu evidenciju za smjesStajne objekte.

4.2.2. Gospodarenje otpadom

Pokazatelj Omijer koli¢ine komunalnog otpada nastale po nocenju turista i koli¢ine otpada koje
generira stanovnistvo u destinaciji (tone)
Obiljezja Definicija Omjer koli¢ine komunalnog otpada nastale po nocenju

turista i koli¢ine otpada koje generira stanovnistvo u
destinaciji (tone)
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Opis Pokazateljem se prati ostvarenje veze izmedu proizvodnje
otpada u turizmu i gospodarskog rasta te uspjesnost
sprecavanja nastanka otpada u destinaciji. Ukazuje na
okolisni aspekti rizika u turistickim destinacijama gdje
nedovoljno adekvatna infrastruktura gospodarenja
otpadom u kombinaciji sa pove¢anom turistickom
aktivnosti moZe ugroziti konkurentnost turisticke
destinacije. Pokazatelj je vaZzan za atraktivnost destinacije i
u sluéaju neuredenog ili preoptereéenog
(prekapacitiranog) sustava gospodarenja otpadom $to
predstavlja ogranicavajuéi cimbenik razvoja destinacije.
Nocenja turista jesu svaka registrirana no¢ osobe (turista)
u objektu koji pruza uslugu smjestaja (prijavljena nocenja
u komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju u sustavu
eVisitor). Komunalni otpad je mijeSani komunalni otpad i
odvojeno sakupljeni otpad. Javna usluga sakupljanja
komunalnog otpada podrazumijeva prikupljanje
komunalnog otpada na podrucju pruzanja javne usluge
putem spremnika od pojedinog korisnika i prijevoz i
predaju tog otpada ovlastenoj osobi za obradu takvoga
otpada.

Podpokazatelji -

Metodologija izracuna
pokazatelja

Pokazatelj se izracunava kao omjer koli¢ine otpada nastalog po nocenju turista u
smjestaju u odnosu na ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastale u destinaciji u
mjesecima s najnizom i najviSom turistickom aktivnosti

F1 — ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastalog u destinaciji u kalendarskom mjesecu s
najmanjim brojem nodenja (tone)

F2 — ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastalog u destinaciji u kalendarskom mjesecu s
najveé¢im brojem nocenja

T1 — broj ostvarenih turisti¢kih noéenja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu
s najmanjim brojem nodenja

T2 — broj ostvarenih turistickih nocenja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu
s najveéim brojem nocenja

S — broj stanovnika u destinaciji

N1 — broj dana u mjesecu s najmanjim brojem turisti¢kih no¢enja (28/29/30/31)

N2 — broj dana u mjesecu s najvec¢im brojem turisti¢kih noéenja (28/29/30/31)

WTN — kolic¢ina otpada po turistickom nocenju,

WTN =( F2N1 - FIN2) /(T22N1 - T1N2)

WRN - koli¢ina otpada po noéenju stanovnika,

WRN = 1/S (T2F1—T1F2 )/ (T2N1 - T1N2)

WT — koli¢ina otpada nastalog zbog noéenja turista u vremenskom intervalu (mjesec s
najvecim brojem nocenja).

Izradunava se kao umnozak broja noéenja u kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem
nocenja (T2) i koli¢ine otpada po turistickom nocenju (WTN),

WT=T2xWTN

WR — koli¢ina otpada od lokalnog stanovnistva u destinaciji vremenskom intervalu
(mjesec s najvec¢im brojem nocenja). IzraCunava se kao umnozak broja stanovnika (S),
broja dana u kalendarskom mjesecu s najveéim brojem nocenja (N2) i koli¢ine otpada po
nocenju stanovnika (WRN),

WR =S x N2 x WRN

omjer koli¢ine komunalnog otpada koji su proizveli turisti u komercijalnomi
nekomercijalnom smjestaju i lokalno stanovnistvo
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(za promatrani period) = WT / WR

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine

2024.

2026. 2028. 2030.

401.63

4.2.3. Zastita bioraznolikosti

Pokazatelj Udio zasti¢enih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije (ukupno i
pojedinacno po kategoriji zastite)
Obiljezja Definicija Pokazateljem se definira udio zasti¢enih prirodnih

podrucja (dalje u tekstu: ZPP) (kopnenih i morskih) i
podrucja ekoloske mreZze Natura 2000, u ukupnoj povrsini
destinacije (jedan ili viSe JLS-ova), te njihova struktura
prema kategoriji zastite.

Opis Turizam zasnovan na prirodi brzo raste, a jedan od
klju¢nih faktora za iskustvo posjetitelja je kvaliteta okolisa.
Bioraznolika podrucja privlace turiste, posebno ona s
infrastrukturom koja omogucava pristupacnost. Ocuvanje
kopnene i morske bioraznolikosti klju¢no je za oCuvanje
znacajnih ekonomskih koristi koje drzave ostvaruju od
turizma. Udio zasti¢enih podrucja ukazuje na aktivnosti
vezane za ocuvanje bioraznolikosti te na o¢uvanje, obnovu
i odrzivu upotrebu ekosustava i njihovih usluga.

— udio zastic¢enih prirodnih podrudja i podrucja ekoloske
mrezZe Natura 2000 u ukupnoj povrsini destinacije
— kategorije zasticenih prirodnih podrucja u destinaciji

Podpokazatelji

Metodologija izracuna
pokazatelja

Pokazatelj se izracunava kao udio povrsina zasticenih podrucja u destinaciji u odnosu na
ukupnu povrsinu destinacije i prema kategorijama zastite temeljem zakona kojim se
ureduje zastita prirode.

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

2024.

2028. 2032. 2036.

30.27

4.2.4. Odrzivo upravljanje energijom

Pokazatelj Omijer potrosnje elektricne energije po turistickom nocenju u odnosu na potro$nju
elektri¢ne energije stalnog stanovniStva destinacije
Obiljezja Definicija Pokazatelj je omjer ukupne koli¢ine elektri¢ne energije po

turistickom nocenju u odnosu na potrosnju elektricne
energije stalnog stanovnistva destinacije, a temelji se na
sezonalnosti potrosnje.

Opis Ovaj pokazatelj daje uvid u opterecenje energetske
infrastrukture i potrebe implementacije odrzivih oblika
energije. S obzirom na intenzivnu potrebu za energijom
tijekom visoke sezone, posebice u Jadranskoj Hrvatskoj,
vazno je razmotriti stvarno opterecenje.

Podpokazatelji --

Metodologija izracuna
pokazatelja

Pokazatelj se izraCunava kao omjer finalne potrosnje el. energije po nocenju turista
(kWh) u smjestajnim objektima u odnosu na potrosnju el. energije po stanovniku
destinacije (kWh).

F1 — ukupna finalna potrosnja el. energije u ku¢anstvima i smjestajnim objektima u
destinaciji u kalendarskom mjesecu s najmanje ostvarenim brojem nocenja

F2 — ukupna finalna potrosnja el. energije ku¢anstvima i smjestajnim objektima u
destinaciji kalendarskom mjesecu s najvise ostvarenih nocenja

T1 — broj ostvarenih turistickih nocenja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu
s najmanjim ostvarenim brojem nocenja
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T2 — broj ostvarenih turisti¢kih no¢enja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu
s najveéim ostvarenim brojem nocenja
S — broj stanovnika u destinaciji

N1 - broj dana u mjesecu s najmanjim brojem turisti¢kih no¢enja (28/29/30/31)

N2 — broj dana u mjesecu s najveéim brojem turistickih no¢enja (28/29/30/31)
potrosdnja elektri¢ne energije po noc¢enju turista = (F2N1—FIN2 )/ (T2N1-T1N2)
potrosnja elektriéne energije po noéenju turista =1/S (T2F1—-T1F2 )/ (T2N1-T1N2)

omjer potrosnje elektri¢ne energije po noc¢enju turista i stanovnika = potrosnja el.
energije po nocenju turista / potrosnja el. energije po noc¢enju stanovnika x 100

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

2024.

2028. 2032. 2036.

ZatraZeni podaci

4.2.5. Ublazavanje i

prilagodba klimatskim promjenama

Pokazatelj

Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika

ObiljeZja

Definicija Pokazateljem se utvrduje postoji li u destinaciji sustav za
prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika

Clanak 7. Pari$kog sporazuma postavlja globalni cilj
»poboljsanja sposobnosti prilagodbe, jacanja otpornosti i
smanjenja ranjivosti na klimatske promjene«. Provedba
nacionalnih i lokalnih planova prilagodbe, izgradnja
kapaciteta i tehnologije te povecani financijski tokovi
navedeni su kao klju¢ni alati za provedbu aktivnosti

Opis

sektora na klimatske promjene. Stoga je uspostava
sustava za procjenu izloZenosti, otpornosti i rizika te
provedbu mjera za prilagodbu klimatskim promjenama na
svim razinama klju¢na za odrZivost turizma kao kljucne
gospodarske grane u Republici Hrvatskoj. Strategija
prilagodbe klimatskim promjenama u Republici Hrvatskoj
za razdoblje do 2040. godine s pogledom na 2070. godinu
(NN 46/20) i Zakon o klimatskim promjenama i zastiti
ozonskog sloja (NN 127/19) reguliraju pitanje prilagodbe
klimatskim promjenama u Republici Hrvatskoj.

Podpokazatelji

Metodologija izracuna
pokazatelja

Pokazatelj je informacija o tome je li destinacija donijela dokumente (strategiju i/ili plan

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine

2024.

2026. 2028. 2030.

DA

4.3. Obvezni pokazatelji odrzivosti koji mjere utjecaj turizma na
ekonomske aspekte odrzivosti

Odrzivost destinacije prati se sagledavanjem kretanja trendova osnovnih pokazatelja i odabranih
specificnih pokazatelja odrzivosti. Odrzivost destinacije moze se pratiti i usporedbom pojedinih
pokazatelja odrzivosti s pokazateljima usporedivih destinacija u zemlji i/ili inozemstvu. Planom
upravljanja destinacijom odreduje se hoce li se i koji pokazatelji odrZivosti usporedivati s
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pokazateljima odrZivosti usporedivih destinacija u zemlji i/ili inozemstvu, kao i destinacije za
usporedbu.

4.3.1. Turisticki promet

Pokazatelj Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najvec¢im opterecenjem (TP-1)

Obiljezja Definicija Pokazateljem se definira ukupan broj dolazaka turista u
destinaciji u mjesecu koji se smatra glavnom turistickom
sezonom temeljem broja ostvarenih nocenja Sto ujedno
podrazumijeva i najvece optereéenje kako u kontekstu
infrastrukture tako i u drustvenom kontekstu.

Opis Priljev posjetitelja u turisticku destinaciju predstavlja
obvezni uzrok potrebe za upravljanjem odrzivosc¢u
destinacije. S obzirom na ¢injenicu da turizam predstavlja
uglavnom sezonalnu aktivnost, ovim pokazateljem
svakako valja uzeti u obzir razlike u priljevu posjetitelja
unutar i van turisticke sezone, pri cemu je priljev
posjetitelja u periodu glavne, odnosno visoke turisticke
sezone najrelevantniji podatak za upravljanje odrZivosc¢u
destinacije.

Podpokazatelji -

Metodologija izracuna Pokazatelj je informacija o ukupnom broju dolazaka turista u destinaciji u mjesecu s
pokazatelja najveéim brojem ostvarenih nocenja, te se broj direktno preuzima iz sustava eVisitor i
sluZi kao pokazatelj.

Ucestalost mjerenja Svake godine

2024. 2025. 2026. 2027.

10.884

Pokazatelj Prosjec¢na duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

Obiljezja Definicija Pokazateljem se definira prosjecan broj nocenja koje
jedan turist ostvari u destinaciji.

Opis Duljina boravka, odnosno prosjec¢an broj noéenja koje
turisti ostvaruju u destinaciji se moze smatrati
relevantnom informacijom za upravljanje destinacijom,
poglavito u kontekstu suvremenih trendova skraéenja
duljine boravka, ali i s aspekta upravljanja ljudskim
potencijalima potrebnim za odrzavanje ujednacene razine
pruzZanja sveobuhvatne turisticke usluge sto se posebno
odnosi na segment smjestaja.

Podpokazatelji - Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji u
kalendarskom mjesecu s najvec¢im brojem
ostvarenih turisti¢kih noc¢enja

- Prosjec¢na duljina boravka turista u destinaciji u
kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem
ostvarenih turistickih noéenja

- Prosjec¢na duljina boravka turista u destinaciji u
komercijalnom smjestaju

- Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji u
nekomercijalnom smjestaju

Metodologija izracuna Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji = ukupan broj registriranih noc¢enja u
pokazatelja destinaciji / ukupan broj dolazaka turista u destinaciju

Ucestalost mjerenja Svake godine

2024. 2025. 2026. 2027.

4.72
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4.3.2. Poslovanje gospodarskih subjekata u turizmu

Pokazatelj

Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane (PGS-

1)

Obiljezja

Definicija

Pokazateljem se definira ukupan broj zaposlenih na
mjesecnoj razini u podrucju | Djelatnosti pruzanja
smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane sukladno vazecoj
nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti (dalje u tekstu: NKD).

Opis

Buduci da rad predstavlja obvezni proizvodni ¢imbenik
usluznih djelatnosti, izravno povezan s isporukom
turistickog proizvoda odnosno usluge, povecanje ili
smanjenje ukupnog broja zaposlenih osoba u sredisnjim
turistickim djelatnostima (pruzanje smjestaja te pripremai
usluZivanje hrane) moZze posredno ukazivati na
poboljsanje odnosno pogorsanje poslovanja gospodarskih
subjekata opcenito u svim turistickim djelatnostima.

Podpokazatelji

- Broj zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja
te pripreme i usluzivanja hrane prema satima
rada

- Broj zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja
te pripreme i usluzivanja hrane po spolu,
godisnji prosjek

- Prosjek broja zaposlenih u djelatnosti pruzanja
smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane u
odnosu na ukupan broj zaposlenih (%)

Metodologija izracuna
pokazatelja

Podaci se preuzimaju iz sluzbenih administrativnih izvora.

Ucestalost mjerenja

Svake godine

2024.

2025.

2026. 2027.

ZatraZeni podaci

Pokazatelj

Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u djelatnostima
pruZanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane (PGS-2)

Obiljezja

Definicija

Pokazateljem se definira poslovni prihod gospodarskih
subjekata ostvaren tijekom godine u podrucju | Djelatnosti
pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane
sukladno vaze¢em NKD-u

Opis

Poslovni prihod izravno je povezan sa sposobnosti
gospodarskih subjekata da isporuce turisticki proizvod
odnosno uslugu, pri ¢emu promjena u vremenu odnosno
povecanje ili smanjenje poslovnog prihoda moze ukazivati
na poboljsanje odnosno pogorsanje poslovnog polozaja
gospodarskih subjekata uslijed internih ili eksternih
razloga, ali i neizravno upudivati na polozaj gospodarskih
subjekata u svim turisti¢kim djelatnostima na razini
destinacije.

Podpokazatelji

- dodana vrijednost gospodarskih subjekata
registriranih na podrucju destinacije ostvarena
tijekom godine

- bruto dobit/gubitak gospodarskih djelatnosti
registriranih na podrucju destinacije ostvaren
tijekom godine

Metodologija izracuna
pokazatelja

Podaci ¢e na zahtjev biti dostupni u Ministarstvu

Ucestalost mjerenja

Svake godine

2024.

2025.

2026. 2027.

zatrazeni
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4.4. Obvezni pokazatelji odrzivosti koji mjere utjecaj turizma na
prostorne aspekte odrzivosti destinacije i organizaciju turizma

4.4.1. Turisti¢ka infrastruktura

Pokazatelj Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija (TI-1)

Obiljezja Definicija Pokazateljem se vrsi identifikacija i kategorizacija

turistickih resursa na podrucju destinacije, ukljucujuci

prirodne (parkovi, rezervati, pejzazi) i kulturno-

povijesne/antropogene atrakcije (povijesni lokaliteti,

muzeji, spomenici, nematerijalna bastina).

Opis Identifikacija i kategorizacija turistickih resursa klju¢na je

za razvoj odrzivog turizma jer omogucava efikasno

upravljanje i oCuvanje prirodnih i kulturnih resursa. Pruza

temelj za kreiranje ciljanih marketinskih strategija koje

istiCu jedinstvene atribute destinacije, privlaceci time

odgovarajuce turiste. Osim toga, pomaze lokalnim

zajednicama da razumiju i vrednuju svoju bastinu, poticudi

lokalno sudjelovanje i osvjeStavanje vaznosti oCuvanja tih

resursa za buduce generacije.

Podpokazatelji - popisi kulturnih dobara (opcionalno, ukljucujuéi
procjenu i naznaku ranjivosti)

- identifikacija i popisivanje nematerijalne
kulturne bastine

- popis lokaliteta i dobara prirodne bastine s
naznakom vrste, stanja ocuvanja i ranjivosti.

Metodologija izracuna
pokazatelja
Ucestalost mjerenja Svake godine

2025.

Popis i vrsta zasticenih Str. 18-19
kulturnih dobara
Popis i vrsta kulturnih Str. 19-20
dobara nacionalnog znacaja
Popis i vrsta preventivno Str. 20
zasticenih dobara
Popis i kategorija zasti¢enih | Str. 15-18
prirodnih podrucja u RH

2026.

Popis i vrsta zasticenih
kulturnih dobara
Popis i vrsta kulturnih
dobara nacionalnog znacaja
Popis i vrsta preventivno
zasti¢enih dobara
Popis i kategorija zasti¢enih
prirodnih podrucja u RH

2026.

Popis i vrsta zasti¢enih
kulturnih dobara
Popis i vrsta kulturnih
dobara nacionalnog znacaja
Popis i vrsta preventivno
zasticenih dobara
Popis i kategorija zasti¢enih
prirodnih podrucja u RH

2027.
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Popis i vrsta zasti¢enih
kulturnih dobara

Popis i vrsta kulturnih
dobara nacionalnog znacaja

Popis i vrsta preventivno
zasti¢enih dobara

Popis i kategorija zasti¢enih
prirodnih podrucja u RH

4.4.2. Odrzivo upravljanje destinacijom

Pokazatelj

Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom (OUD -1)

Obiljezja

Definicija Pokazatelj je definiran kao pracenje statusa
implementacije Plana upravljanja, pri cemu je polaziste
terminski plan aktivnosti i njihove implementacije.

Postojanje Plana upravljanja preduvjet je destinacijskog
razvoja za sva odrediSta u Hrvatskoj, stoga je uspjesna
implementacija aktivnosti iz Plana polaziste za odrZivo
upravljanje destinacijom, te pracenja stanja upravljackih
aktivnosti.

Opis

Podpokazatelji - Objavljeni dokument strategije i/ili akcijskog
plana destinacije

- Strategija/plan su jasno vidljivi i dostupni online

- Udio implementiranih aktivnosti iz plana
(Implementirana aktivnost je aktivnost koja je u
potpunosti provedena, zavriena, te postoje
informacije u ucinku iste)

Metodologija izracuna
pokazatelja

Omjer implementiranih aktivnosti / ukupni broj aktivnosti definiranih Planom x 100
Implementirane aktivnosti su one koje su u potpunosti zavrsene, te za njih postoje
mjerljivi rezultati provedbe.

Ucestalost mjerenja

Svake godine

2024.

2025. 2026. 2027.

n/a

4.4.3. Odrzivo upravljanje prostorom

Pokazatelj

Broj ostvarenih nocenja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru izradenog
gradevinskog podrucja JLS (OUP-1)

Obiljezja

Definicija Pokazateljem se definira ukupan broj ostvarenih noéenja u
smjestaju destinacije unutar godine dana po izgradenom
hektaru zona stambene i ugostiteljsko-turisticke namjene.

S obzirom da se turisticka aktivnost moZe gotovo iskljucivo
odvijati u zonama stanovanja (S) i zonama mjesovite
namjene (M1), te u zonama predvidenima za odvijanje
ugostiteljsko-turisticke namjene (T), sve druge
gradevinske zone nisu uklju¢ene u analizu. Nadalje,
pritisak koji proizlazi iz koriStenja prostora moze se
isklju¢ivo evidentirati kao pritisak na vec izgradena
podrucja, te stoga u izracun ne ulaze
planirana(neizgradena) podrucja. U konacnici pritisak bi
bilo poZeljno evidentirati na godisnjoj razini, ali i na razini
tromjesecja, da bi se utvrdilo pritisak u najopterec¢enijem
dijelu godine.

Opis

Podpokazatelji --

Metodologija izracuna
pokazatelja

TN — broj turistickih no¢enja unutar destinacije ostvarenih u jednoj godini

PS — povrsina izgradenog gradevinskog zemljista u zonama stanovanja (ha)

PM — povrsina izgradenog gradevinskog zemljista u zonama mjeSovite namjene (preteZito
stambene namjene) (ha)
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PT — povrsina izgradenog gradevinskog zemljista u zonama predvidenim za odvijanje

ugostiteljsko-turisticke aktivnosti

broj turisti¢kih noéenja u komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju po izgradenoj

gradevinskoj povrsini
=TN/ (PS+PM + PT)

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine

2024.

2026.

2028.

2030.

1097.52
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5. RAZVOJNI SMIJER DESTINACIJE S MJERAMA |
AKTIVNOSTIMA

Smijer daljnjeg razvoja destinacije je zasnovan na SWOT analizi. Radi se o analitickom postupku koji razmatra
sastavnice ciljane teme, a koja se primjenjuje u strateSkom planiranju. Cilj ove SWOT analize je sistematizacija
kljuénih snaga, slabosti, prilika i prijetnji razvoju turizma te definiranje strateskih ciljeva, mjera i
aktivnosti za odrziv i konkurentan turisticki razvoj.
Turizam je viSefunkcionalna pojava i kao takva nije samo ekonomska aktivnost, nego je i sociokulturni
fenomen. Osnovne pokretacke Cinitelje turizma Cine:

— prirodne ljudske teZnje za upoznavanje nepoznatih podrudja, ljudi i obicaja;

— vjerske pobude;

— zdravstveni motivi;

— sportski motivi;

— rekreacijski motivi;

— zabavni motivi;

— istrazivacki motivi;

— poslovni motivi;

— putopisni motivi;

— pustolovni motivi;

— drugi motivi i teznje.

Za potrebe izrade ovog dokumenta otvorena je e-mail adresa za dostavu ideja, komentara i ostalih
naputaka od strane stanovnika. NaZalost dobili smo samo jedan (1) e-mail kojim je izrazeno
nezadovoljstvo komunalnom infrastrukturom. To je i zabiljeZzeno u ovom dokumentu. Takoder je
upucen set pitanja javnim djelatnicima, nacelnik, TZ, komunalno, te su i njihova razmisljanja uvrstena
u ovaj dokument. Da bi se upoznali razli¢iti motivi kao pokretaci odredenih turistickih putovanja,
potrebno je upoznati ponasanja ljudi u slobodnom vremenu u kojem se odvijaju i turisti¢ka
putovanja. Slobodno vrijeme u suvremenom drustvu odavno je predmet istrazivanja sociologije,
posebno sociologije slobodnog vremena. Brojni autori ukazuju na razlikovanje pojmova “radno i
slobodno vrijeme” te “slobodno vrijeme i dokolica”. Suvremeno drustvo zasniva se na
prenaglasavanju materijalnih dobara, pa ga sociolozi s pravom nazivaju potrosackim drustvom.
Znacajno je da se u posljednjih 100 godina znacajno smanjilo potrebno radno vrijeme, sa 70 sati
tjedno na 40, s predvidanjima da ¢e se do 2030. smanijiti na 30 sati tjedno. Isto je uzrokovano
usavrsavanjem i automatizacijom sredstava za rad, ali i sindikalnim aktivnostima koja su omogucila
pravo na rad, ali i pravo na odmor. Ve¢ danas je u nizu drZava prepoznat 4-dnevni radni tjedan kao
zdraviji nacin rada, i istodobno se vrijeme tjednog odmora produzilo na 3 dana. Prilikom odredivanja
znacaja kulturno-drustvenog utjecaja turizma na Zivot vazno je istaknuti da se turizam ne moze
skladistiti niti je u svojoj naravi prenosiv s mjesta na mjesto. Odnosno da bi se turisticki proizvod
konzumirao potrebno je otiéi u destinaciju. Upravo ova situacija znacajno utjece na medusobni
odnos rezidenata i turista i to medusobnom interakcijom turisti — turisti, turisti —rezidenti, rezidenti
— rezidenti. Prilikom ovih interakcija dolazi do uéinaka koji mogu:®

— utjecati na promjene vrijednosnog sustava, individualnog ponasanja, obiteljskih odnosa,
Zivotnog stila, razine sigurnosti, moralnog ponasanja, kreativnog izrazavanja, tradicionalne
ceremonije i drustvene organizacije;

—  biti pozitivnog ili negativnog karaktera;

— imati direktan, indirektan i induciran ucinak.

5 Krizman Pavlovi¢ D., op.cit. (bilj. 20), str. 20
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Istrazivanja koja su utvrdivala drustveno — kulturni ucinak turizma, koja su uglavnom istrazZivanja
stranih autora, u vedini slucajeva su navodila sljedece:

- Promatrao se kulturni i drustveni uc¢inak turizma kombinirano;

- Uglavnom se istic¢e negativan ucinak drustveno — kulturnog turizma;

- Uglavnom se analiziraju odnosi turisti — rezidenti i utjecaj na destinaciju u cjelini.
lako se rijetko isti¢u pozitivni aspekti druStveno — korisnih ucinaka turizma bitno je na iste ukazati i
poticati pozitivne ucinke, a smanjivati utjecaj negativnih ucinaka. |z donje tablice daju se uoditi
znacajne razlike utjecaja drustveno-kulturnih ucinaka na turiste u odnosu na rezidente. Tako je uocljivo
da turisti imaju puno vise pozitivnih iskustava, dok rezidenti imaju podjednako i pozitivnih i negativnih
iskustava. Iz tabele se is¢itava da su pozitivni ucinci svakako poveéanje socijalnosti ljudi, smanjenje
napetosti, samo realizacija i sli¢éno. Sto se ti¢e rezidenata, pozitivni u€inci su u domeni razmjene ideja,
razvoja turisticke kulture, valorizacija drustvenih atraktivnosti destinacije. Medutim znacajni su i
negativni ucinci prvenstveno porast kriminala, moralna erozija, ali i imitiranje ponasanja turista, te rast
napetosti zbog osjecaja servilnosti i sli¢no.

Objekt drustveno-kulturnog uéinka Drustveno - kulturni ucinci turizma

turizma

pozitivni negativni

- razvoj kulture putovanja

- upoznavanje kulture i povijesti drugih

naroda boravka.

- bolje razumijevanje medu ljudima iz
razlicitih zemalja, s razli¢itim kulturno -
povijesnim naslijedem

turist/drustvo pretezito emitivnih

zemalja - povedanie socijalnosti ljudi i smanjenje

drustvene napetosti

- primjena pozitivnih iskustava stecenih
turistickim kretanjem u mjestu stalnog
boravka

- samo realizacija, oslobadanje
napetosti i zadovoljstvo

- primjena negativnih iskustava stecenih
turistickim kretanjem u mjestu stalnog

- razvoj turisticke kulture - porast kriminala

rezidenti/drustvo preteZito receptivnih
zemalja

- razmjena kulturnih informacija, ideja i
vjerovanja s drugim populacijama

- valorizacija drustvenih atraktivnosti
destinacije

- ozivljavanje starih obicaja i kulturnih
priredbi

- oCuvanje i stimuliranje starih zanata

- demonstracijski (pokazni) efekt
(rezidenti imitiraju ponasanje turista)

- migracije radnika iz ruralnih u urbane
prostore

- gubitak kulturnog identiteta
- lazni imitiranje "autenti¢nih" ugodaja i
sredina

- erozija morala

- porast napetosti uslijed osjecaja
servilnosti

- Sirenje zaraznih bolesti
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5.1. SWOT analiza
SNAGE
Gastroturizam
Kulturni turizam/kulturna bastina
kvalitetni komplementarni smjestajni kapaciteti
aktivni turizam
vinogradarstvo i vinarstvo
prirodni resursi
tradicija u turisti¢koj djelatnosti
sigurnost
gostoljubivost
diferencirana ponuda proizvoda aktivnog
turizma
PoloZaj na europskoj mediteranskoj
biciklistickoj ruti (Eurovelo 8) i razvijena mreza

SLABOSTI

nepostojanje marketinske koncepcije
kadar u turizmu

masovni turizam

neiskoristenost “novih” kanala prodaje
nepostojanje hotelskog smjestaja
nekonkurentni

siva ekonomija

koncentracija turista tijekom ljetne sezone
Izrazita sezonalnost

Jednoli¢na i nedovoljno inovativna
smjeStajna i ugostiteljska ponuda
Nedovoljna inicijativa privatnog sektoraijavno-
privatnog partnerstva za vece

cikloturistickih ruta investicije
rastucasvijest turista vaznostiholistickog odmora

(fizicko, mentalno zdravlje)

Bogat, autohton i diversificirani program

manifestacija (festivali, sajmovi, sportska

dogadanja prepoznati na svim razinama)

PRILIKE PRIJETNJE

stvaranje geo-cjeline PeljeSca kao turisticke
destinacije

stjecanje potrebnih znanja

razvijanje kulture komunikacije i suradnje
razvoj selektivnih oblika turizma

Rast turizma na globalnoj razini

Globalna potraznjazaautenti¢niminovim
turistickim proizvodima (holisti¢ki odmor)
Znacajan pomak nacionalne turisticke politike
prema odrzivom razvoju turizma

RaspoloZivost EU i nacionalnih fondova za razvoj
odrZivog turizma

Razvoj emitivnih trzista koji su okrenuti
zastic¢enim prirodnim podrucjima

Smanjenje sezonalnosti na razini

destinacije

Porast interesa za razvoj posebnih oblika turizma
Fokus narazvoju novih oblika turizma
temeljenih na prirodnim resursima

depopulacija

“odljev mozgova”

nepostojanje menadzmenta u kulturi
sezonalnost i niska iskoriStenost kapaciteta
premasivanje prihvatnog kapaciteta
zanemarivanje atrakcija

Globalne drustveno-gospodarske krize
Klimatske promjene

Rast cijena smjestaja, uslugai proizvoda
Gospodarska nerazvijenost pojedinih dijelova
destinacije

Nedostatak velikih razvojnih projekata
Stagnacija razvoja i ukljucivanja autohtonih sadrzaja i
proizvoda u turisticku ponudu

Nedovoljna povezanost lokalnih
proizvodacaiugostitelja/ponuditelja smjestaja
Nedostatak poduzetnickih inicijativa za razvoj
'novih' turisti¢kih proizvoda i smjestajno-
ugostiteljskih kapaciteta

Oneciscenje okolisa s visokom razinom ugroze
(nepropisno odlaganje otpada)

Trajni rizik od onecis¢enja mora

Ovim kvalitativnim analitickim alatom definiraju se klju¢ni faktori koji utjecu na razvoj, a dijele se na
snage, slabosti prilike i prijetnje. Snage i slabosti odnose se na trenutacno stanje turizma Stona i na
ono na sto moZzemo utjecati samostalno, dok se prilike i prijetnje odnose na buduénost i na ono na sto
ne utjeCemo samostalno. Na temelju ove analize definiraju se strateske konkurentske prednosti na
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osnovu koje opcina Ston moZe ojacati svoju poziciju na turistickom trziStu te umanijiti utjecaj strateskih
nedostataka proizaslih iz ove analize.

Prilikom provedbe SWOT analize sagledana je turisticka ponuda i znacajke konkurentskog okruzenja
te je analizirano viSe podrucja utjecaja: upravljanje i organizacija, turisti¢ke atrakcije, infrastruktura,
razvijenost turistickog sektora te ljudski potencijali.

Sinteza snaga i prednosti razvoja turizma u Opcini ston temelji se na raznolikosti atraktivnih prirodnih
krajolika i kulturne bastine, te eno i gastro ponude. Trendovi pokazuju kako veliki dio turista Zele povratak
prirodi, ¢ime se otvara prostor za razvoj aktivnog, ruralnog, eko i gastro turizma, tijekom cijele godine.
Ocuvanost prirode (ne samo u ZPP-ovima) te bogata kulturna bastina u sprezi sa ekoloSkom
poljoprivrednom proizvodnjom i marikulturom dodatno pridonose jedinstvenosti destinacije.
Tradicijske i sportske manifestacije privlace mnoge posjetitelje iz svih krajeva Hrvatske i inozemstva, a
kulturno-povijesna atrakcijska osnova kontinuirano privlaci brojne poklonike. Povoljna prometna
povezanost omogucuju daljnji razvoj turisticke ponude.

Kljuéno za napredak turizma u Op¢ini je osmisljavanje dodatnih atraktivnih sadrZaja i posebnih oblika
turizma (proizvoda) kojima se produZuje boravak turista te povecava broj dolazaka (jednodnevnih
posjetitelja i turista). To se ocCituje kroz dosadasnje aktivnosti osobito u segmentu aktivnog turizma, npr.
Ston Wall Marathon, gastro turizma, npr. Dan Malostonske kamenice. Inicijative poput onih koje provode
turisticke zajednice na podrucju PeljeSca u smislu umrezavanja turisticke ponude i promocije autohtonih
proizvoda daju destinaciji dodatnu priliku da proSiri portfelj turistickin proizvoda. Unapredenje
Sirokopojasnog interneta preduvijet je za snaznije privlacenje 'novih' turista (npr. digitalnih nomada), te
ponovo napominjemo mogucénost koristenja satelitskog interneta na izdvojenim ruralnim podrucjima.

Izniman znacaj ove Opcine je gastro ponudi, marikultura — kamenice, i ostale Skoljke, te stonske soli, sto
dodatno treba valorizirati u segmentima ostalih turisti¢kih atrakcija i aktivnosti

Prijetnje i slabosti su prisutne, unato€ snaznim potencijalima za daljnji razvoj turizma. Najizrazeniji su u
sferi negativnih demografskih trendova i resursne osnove, a odnose se na neadekvatnu valorizaciju
kulturnih i povijesnih resursa te na oneciS¢avanje okolisa i degradacije kopnenih i morskih ekosustava.
Takoder se uvida nedostatak profesionalno oblikovanih proizvoda i turistickih doZivljaja koji bi zadovoljili
zahtjeve sve izbirljivije turistiCcke potrainje. lako su stara jezgra Stona, Stonske zidine i stonska solana
nacionalno, a i medunarodno poznato podrucje, Opc¢ina trenutno ne posjeduje jednoznacni identitet koji
bi za ovu destinaciju ponudio medunarodnu prepoznatljivost i uspjesno je diferencirao od drugih
potencijalno konkurentskih jadranskih destinacija.

Nezadovoljavajuée stanje pojedinih vidova infrastrukture u podrucju vodoopskrbe, prikljuéenosti stanovnistva
na sustave javne odvodnje (i dalje je prisutan veliki broj septickih jama) te gospodarenje otpadom i dalje je
prisutno. Ovaj izazov traZi infrastrukturna ulaganja na duzi rok, pri ¢emu se ne treba zanemariti vaznost javne
turisticke infrastrukture. Naime, uocena je dotrajalostili nedovoljan kapacitet primarne, alii sekundarne
javne turisticke infrastrukture. Prisutna je i manjkavost u prostorno-urbanistickoj regulaciji zona s
potencijalom za turisticki razvoj. Izostanak podataka temeljem kojih bi se moglo unaprijediti prostorno
upravljanje turizmom svakako treba unaprijediti.

Nadalje, ne postoji ponuda dodatnih usluga u smjestajnim kapacitetima, sto smanjuje prihode lokalnoj
zajednici. Ovi nedostaci rezultiraju nemoguénosc¢u uspostave cjelovitog turistickog lanca vrijednosti, sto
se negativno odrazava na diversifikaciju turistickog doZivljaja te na visinu prihoda od turizma.

Ljudski potencijali u turizmu su ograniceni. Turizam je usluzna industrija i presudno ovisi o
kompetencijama i znanju ljudskih potencijala. Unato¢ nastojanjima aktualne politike Hrvatske, svi
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demografski trendovi su negativni. Slaba karika je ne samo izostanak radne snage iz bazena lokalnog
stanovnistva, veéi odljev educiranih kadrova. Kontinuirani pad broja mladih poduzetnika u sektoru turizma osobiti
jeizazov. Stim je povezano i upravljanje destinacijom. Stoga je nuzno iznadi nacina da se privuce strucni kadar,
kao i menadzerski potencijal.

lako posljednjih godina raste broj privatnih inicijativa i poduzetnic¢kih pothvata u turizmu, nedostaje
dovoljan broj trzisSno spremnih turisti¢kih proizvoda s jasno definiranim destinacijskim lancem vrijednosti.
Prosjecna duljina boravka lagano se produzava. No, i dalje je iskazana potreba za ulaganjem u promociju
i brendiranje Opdéine Ston, ali i PeljeSca kao jedinstvene destinacije koja nudi niz turistickih proizvoda i
zadrzava turiste unutar svoga podrucja. Za to je klju€no osigurati financiranje i upravljanje javhom
turistickome infrastrukturom koja nece odstupati od autenti¢nosti kraja i koja ¢e biti pristupacna.

Ograniceni promocijski budzZeti za turisticke kampanje na regionalnoj i nacionalnoj razini otezavaju
osnaZivanje pozicije na trziStu. Nedostatak dobro artikuliranog konsenzusa svih interesnih grupa i
pojedinaca oko razvojnih prioriteta turizma te nedostatak sustavnog upravljanja kvalitetom turizma u
destinaciji, prepreke su u razvojnom iskoraku turizma Opcine Ston i PeljeSca Dodatni rizici ukljucuju
ekonomske i politicke nestabilnosti iz okruzZenja, koje mogu utjecati na kupovnu moci turisti¢ku potraznju.

Opcina Ston svoj turisticki razvoj temelji na bogatoj prirodnoj i kulturnoj bastini, tradiciji, autenticnom ruralnom
okruZenju te prihvatljivom geoprometnom poloZaju. Stoga je klju¢no pozicionirati destinaciju kao onu kojaima
izraziti ekoloski pristup i u kojoj je moguce ostvariti tzv. holisticki odmor. Pritom je klju¢no razmotriti
povezivanje prirodnih i kulturnih atrakcija s proizvodom ,sunce i more”.

Kako bi se osigurao odrziv i cjeloviti razvoj ove jedinstvene turisticke destinacije, klju¢no je usmjeriti
aktivnosti na:

e povecanje kvalitete postojece turisticke ponude

e diversifikaciju turisticke ponude,

e ulaganja uinfrastrukturu (prometnu, komunalnu, digitalnu i javnu turisticku),

e ulaganje u ljudske kapacitete

e jacanje destinacijskog upravljanja

brendiranje i promociju Peljesca kao jedinstvene, atraktivne i autenti¢ne destinacije.

5.2. Identificiranje opcih nacela i ciljeva turizma
Da bi se uspjesno planiralo u turistickim destinacijama, a posljedi¢no i uspjesno upravljalo
marketingom, potrebno je pro¢i zadane zadatke. Ujedno unutar planiranja, kao finalni proizvod,
trebala bi svaka turisticka destinacija za podrucje za koje je osnovana ili na kojem se rasprostire imati
izraden strateski marketing plan.

U svakoj destinaciji postoji cijeli niz osoba koje svojom funkcijom ili djelovanjem odreduju razvoj
destinacije, pa i samo upravljanje marketingom destinacije. Svi uklju¢eni imaju razli¢ite interese i na
razlic¢it nadin vide i marketing destinacije.

Kunst® razvojne dionike turisti¢ke destinacije svrstava u &etiri skupine:

— ambasadori razvoja — smatraju da je dinamiziranje turistickog razvoja i povecanje
gospodarskih uc¢inaka turizma jedan od prioritetnih zadataka gospodarskog razvoja turisticke
destinacije, te svojim djelovanjem mogu utjecati na implementaciju i kontrolu zakljucaka
strateskih planskih dokumenata;

6 Kunst |.: Akcijski plan razvoja turizma Peljedca, Institut za turizam, Zagreb, 2011., str. 6
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— zagovornici razvoja — smatraju da bi ubrzavanje turistickog razvoja i povecanje gospodarskih
ucinaka turizma trebao biti gospodarski prioritet za turisticku destinaciju, ali i da (oni sami)
imaju vrlo malen utjecaj na implementaciju zakljucaka i preporuka strateskih planskih
dokumenata;

— latentni dionici — ne pridaju veliku vaznost implementaciji strateskih planskih dokumenta, ali
pravilno potaknuti, mogu utjecati na razvoj turizma u turisti¢koj destinaciji;

— indiferentni dionici — ne pridaju nikakvu vaznost implementaciji zaklju¢aka strateskih planskih
dokumenata. Nadalje, unato¢ potencijalnom utjecaju koji mogu imati na razvoj turizma, na
njih je izuzetno tesko utjecati u smislu da bi turizam poceli tretirati kao svoj razvojni prioritet.

lako je zakon propisao da turisti¢ke zajednice upravljaju destinacijom, pa samim time i marketingom
turisticke destinacije, neupitno je da ogranicenja koja su postavljena istim, i drugim zakonskim
okvirima, ne omogucavaiju turisti¢kim zajednicama u Hrvatskoj da se svrstaju u ambasadore razvoja,
vec¢ u skladu s moguénostima najdalje u skupinu zagovornika razvoja s obzirom na to da imaju vrlo
mali, ili nikakav utjecaj na implementaciju strateskih planova.

Medutim, da bi se marketinski upravljalo turistickom destinacijom potrebno je postiéi interni
konsenzus svih dionika razvoja turizma na podrucju turisticke destinacije i omoguditi utvrdivanje
temeljnih razvojnih vrijednosti koje se uobi¢ajeno odnose na pozitivne ucinke turizma u destinaciji:
ekonomske, drustveno-kulturne i environmentalisticke. Temeljne vrijednosti turisticke destinacije su
uobicajeno dugorocne, medutim potrebno ih je redovno propitivati i redefinirati u korist aktualnih
trendova na turisti¢ckom trZistu i oéekivanja od razvoja turizma.”

Ciljevi turisticke destinacije predstavljaju rezultate koji se Zele postici. Ciljevi se uvijek definiraju na
temelju provedene detaljne analize potencijalnog turistickog trZista, te u suradnji s lokalnim dionicima
u destinaciji, na temelju rezultata SWOT i/ili ostalih analiza, te se definira nova razvojna vizija iz koje
proizlaze i strateski razvojni ciljevi, odnosno prostorna i programska koncepcija turistickog razvoja.
Utvrdeni razvojni ciljevi ne smiju biti u sukobu s temeljnim razvojnim vrijednostima turisticke
destinacije.

Prema MINTS-u u nastavku dajemo pregled nacela turistickog razvoja koje je prema smjernicama
MINTS.a pripremio Institut za turizam Zagreb.

7 Uloga sustava turisti€kih zajednica u upravljanju turizmom u Hrvatskoj, Orebi¢ 2016.

Plan upravljanja destinacijom 2026.-2029. — Op¢ina Ston 53



Nacela odrzivog razvoja, prema MINTS-u prilagodio IZTZG

OKOLISNA EKONOMSKA DRUSTVENA
ODRZIVOST ODRZIVOST ODRZIVOST

» Ekoloska orijentacija * Siroka paleta * Razvijena suradnja
* Uravnotezenost turistickih proizvoda » Transparentnost
* Prilagodenost upravljanja

trzignim trendovima

Osiguranje kvalitete turisticke Osiguranje kvalitete ponude roba i
infrastrukture usluga

Podizanje razine pristupacnosti Doprinos pristupaénom turizmu u
turisticke infrastrukture uslugama i informiranju

Pracenje i podizanje razine Pracenje i podizanje razine
zadovoljstva turiista zadovoljstva stanovnistva

Odrzavanje sigurnostiu Odrzavanje medijske slike o
destinaciji sigurnoj destinaciji

5.2.1. Analiza trZista

Benchmarking znaci usporedivanje neke dimenzije vlastitog poslovanja s najboljim poduzetnikom u
istoj djelatnosti (na istom trZistu).® Prema Leksikonu menedZmenta® definicija benchmarkinga dana je
u Sirem kontekstu: Benchmarking je proces mijerenja i usporedivanja kompanijinih operacija,
proizvoda i usluga s najboljima, bilo unutar kompanijina podrucéja djelovanja ili izvan njega.
Benchmarking je postupak koji se temelji na usporedivanju vlastitih dimenzija (procesa, proizvoda,
troskova itd.) s nekim poduzeéem koje zasluzuje da bude mjera vrijednosti. Potrebno je naéi takvo
poduzece s kojim se moze — i vrijedi — usporediti te izvesti zakljucke i poruke iz spoznaja o iskustvima
drugih. Preduvjet uspjesnog benchmarkinga je samo usporedivanje, odnosno spoznaja o tome Sto se
dogada u poduzedu. Uspjesan benchmarking odgovara na pitanja:

— Sto (koja korisna iskustva ima partner);
— kako (tj. kako je dosao do njih).

Bit benchmarkinga Cine ova obiljeZja:
— benchmarking se eksplicitno usmjerava na pojedini proizvod, proces ili funkcionalno podrucje,
a ne na poduzece u cjelini;

8 Cerovac M., Rjecnik pojmova prava i politike trzisnog natjecanja i srodnih podrucja, TEB, Zagreb, 2004.
9 Sikavica P., Bahtijarevié¢-Siber F., Leksikon menedZmenta, Masmedia, Zagreb, 2001.
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— benchmarking je decentralizirani proces koji za svaku pojedinu funkciju trazi odgovarajudi
uzor;
— usredistu nije globalna ukupna usporedba ve¢ specificna pojedinacna usporedba.

Cilj je takvog procesa otkrivanje komparativnih prednosti kompanije koje zatim treba primijeniti.
Benchmarking ukljuéuje prikupljanje kvantitativnih i kvalitativnih informacija o procesu i funkcijama
koje podupiru proces. Postoje dva tipa benchmarkinga: unutarnji i vanjski. Unutarnji se upotrebljava
kada se usporeduje jedan odjel, proces ili posao unutar organizacije s drugim. Vanjski je kompliciraniji
i upotrebljava se kao usporedba one prakse koju koristi organizacija u procesu reinzenjeringa s
praksom drugih organizacija.

Primjena benchmarkinga u turizmu je jo$ uvijek rijetka bez obzira na popularnost koju isti ima u
poslovnom svijetu kao menadzerska metoda. Medutim primjena benchmarkinga u turizmu ne kasni s
primjenom u odnosu na benchmarking u drugim sektorima, medutim znacajno je da se primjena
benchmarkinga odnosi na Siroku paletu podrucja: destinacije, hoteli, putnicke agencije, atrakcije,
edukacijski programi, aviokompanije.... Takoder benchmarking jos nije doSao do ¢vrstih metodoloskih
nacela. Prema Kozaku'° identificirano je 40 benchmarking modela. Analiza obiljeZja tih modela
pokazala je da sadrze 5 faza:

— planiranje;
— prikupljanje podataka;
— analiza;
— implementacija;
— revizija.
Za upravljanje turizmom benchmarking je bitan na dvije razine:
1. Benchmarking neprofitno orijentiranih turistickih organizacija:
— drzavne ili regionalne turisticke zajednice, uredi;
— pratedi sadrzaji turizma organizirani na neprofitnoj osnovi (muzeji, galerije kazalista,
opere i drugo).
2. Benchmarking destinacije:
— drzave;
— regije;
— grada.
Navedeno nam omogucuje da stavimo i instituciju turisticke zajednice i destinaciju u usporedbu s
nama vaznim konkurentima.

Benchmarking je u Hrvatskoj joS nedovoljno poznato i koristeno sredstvo ucenja od najboljih, Sto
posebno vrijedi za destinacijski benchmarking. Treba naglasiti da turisti¢ku destinaciju odreduje njezin
poslovni model i ona ne konkurira s destinacijama sli¢nih obiljeZja vec s destinacijama koje imaju isti
poslovni model. Zato je izuzetno vazno procijeniti poslovni model odredene destinacije kao i nacin na
koji model funkcionira. Cilj je procjene odredivanje smjera razvoja sustava destinacije u buduénosti,
odnosno nadina osiguravanja njegove odrZivosti na dugi rok.!! Upravo zbog nedovoljne prakti¢ne
razvijenosti i primjene destinacijski se benchmarking prilicno razlikuje od benchmarkinga turistickih
organizacija.

10 Kozak M., Destination benchmarking, Annals of Tourism research: A social Sciences Journal 29 (2), 2002., str.
497-519

11 Cetinski V., Juri€i¢ B.: Benchmarking i kvaliteta u turizmu, Konferencija Novi trendovi u turizmu i usluZnoj djelatnosti,
Opatija,2004., str. 9
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TOMAS istraZivanja??, koja u Hrvatskoj provodi Institut za turizam, jedino je kontinuirano istraZivanje
stavova, zadovoljstva i potrosnje turista. Prikupljeni podaci sluze kao:

- ulazni podaci za planske dokumente;
- pretpostavka strateskog upravljanja;
- benchmarking i usporedbe — horizontalna i vertikalna analiza.

Destinacijski benchmarking podrazumijeva kontinuirano mjerenje rezultata turisticke destinacije, jake
i slabe strane, i to kako u odnosu na vlastite rezultate, tako i u odnosu na rezultate nekih drugih
destinacija u zemlji i inozemstvu, te u odnosu na nacionalne i medunarodne sustave mjerenja
kvalitete, pri ¢emu se koriste primarni i sekundarni podaci s namjerom uspostavljanja prioriteta,
odredivanja ciljeva djelovanja i postizanja poboljSanja djelovanja da bi se ostvarila kompetitivha
prednost.’

IstraZivanje Instituta za turizam TOMAS Hrvatska 2022./2023. nacionalno je istraZivanje obiljeZja
turisticke potraZznje koje je provedeno na podrucju Hrvatske i koje je obuhvatilo turisticku potraznju u
razdoblju od lipnja 2022. do lipnja 2023. godine. Istrazivanje je provedeno na uzorku od 14.632
ispitanika koji su boravili u smjestajnim objektima u 148 mjesta diljem Hrvatske.

Obuhvadéeni su domaci turisti i turisti s 19 najvaznijih emitivnih trzista.

Prosjec¢na dob turista koji su u Hrvatskoj boravili u razdoblju lipanj 2022. — lipanj 2023. je 42 godine.
Vedina turista, njih 60%, je srednje Zivotne dobi izmedu 30 i 49 godina, 25% turista je starije od 50
godina, a 15% mlade od 30 godina. S obzirom na glavni motiv putovanja prosje¢no najstariji turisti (52
godine) su oni motivirani zdravstvenim razlozima medu kojima je i najveci udio turista starijih od 50
godina (65%).

Prema starosti slijede turisti motivirani upoznavanjem sela i ruralnih podrugja €ija je prosjecna dob 51
godina. Najmladi turisti u prosjeku dolaze iz Spanjolske i azijskih zemalja te su motivirani zabavom,
festivalima, manifestacijama i dogadanjima.

Fakultetsko obrazovanje ima 42% turista u Hrvatskoj, a obrazovaniji turisti zastupljeniji su medu
gostima hotela vise kategorije. Gotovo dvije treéine turista u promatranom razdoblju je imalo
mjesecna primanja kuéanstva visa od 3.000 eura (64%), a dolaze iz Belgije, Nizozemske, skandinavskih
zemalja, Svicarske i SAD-a.

Prosjecna dnevna potrosnja turista u Hrvatskoj u razdoblju lipanj 2022. - lipanj 2023. iznosila je 140
eura. U strukturi prosjecnih dnevnih izdataka 48% se odnosilo na uslugu smjestaja s povezanom
hranom, 20% na uslugu hrane i pi¢a izvan usluge smjestaja, a 32% na sve ostale usluge.

12 |nstitut za turizam, Stavovi i potrodnja turista 1998-2008, Zagreb, 2009., str. 5-7
13 Kozak M.: Destination benchmarking: Concepts, Practices and Operations, Wallingford, CABI Publishing, 2004.,
str. 16-19, 87
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SLIKA 3. TOMAS 2023

Dolazak u pratnji obitelji dominantan je medu turistima u Jadranskoj Hrvatskoj (45%), a slijedi dolazak
samo s partnerom (38%). Glavni motiv dolaska u destinaciju za 92% turista bio je 50 odmor, slijedi
posjet rodbini i prijateljima (3%), posao (3%) te zdravstveni razlozi (1%).

Ispitanici koji su kao motiv dolaska odabrali odmor imali su moguénost birati ¢etrnaest odmorisnih
motiva od kojih su mogli odabrati najvise tri. U tablici su prikazani najzastupljeniji odmorisni motivi (za
podrucje Jadranske Hrvatske).

Turisti najéesée do informacija dolaze putem interneta (61%) i njega podjednako koriste turisti koji
borave u svim vrstama smjesStaja. Na internet se najmanje oslanjaju domadi turisti (41%) i Slovenci
(45%).

Nakon interneta, 33% turista je kao izvor informacija navelo preporuke rodbine i prijatelja. No, veliki
broj turista, njih 70%, vec je dobro upoznat s ljepotama Hrvatske, jer su je posjetili tri ili viSe puta.

S obzirom na blizinu glavnih emitivnih trzista, automobilski je prijevoz dominantan nacin dolaska
turista u Hrvatsku — 82% turista dolazi automobilom (ukljucujuéi i automobil s kampkuéicom i kamper).
Slijedi zracni prijevoz kojim dolazi 14% turista od kojih je 43% koristilo usluge niskobudZetnih zrac¢nih
prijevoznika.

Vedina turista (97%) je unaprijed rezervirala uslugu smjestaja, a njih 44% ucinilo je to od jedan do tri
mjeseca prije polaska. Pri rezervaciji smjestaja 45% turista koristilo je uslugu online booking-a, a 8%
osobni kontakt s agencijom. Nakon dolaska u Hrvatsku turisti u prosjeku ostvare 9,1 noc¢enje boraveci
najéesée u samo jednom smjeStajnom objektu (81% turista). Prosje¢no najduZi boravak ostvaruju
turisti iz Nizozemske, Belgije, SAD-a, Njemacke, Svicarske i Skandinavije, dok najkra¢i boravak
ostvaruju domadi turisti i oni iz azijskih zemalja.

Tijekom svog boravka turistima je najomiljenija aktivnost plivanje i kupanje. Slijedi odlazak u
restorane, razgledavanje gradova pa odlazak u klubove, na ples ili u noéni Zivot. Pri tome najviSe turista
za kretanje koristi vlastiti automobil (75,3%), 33,7% koristi taxi, a 29,1% lokalni javni prijevoz. Turisti
koji su boravili u Hrvatskoj od lipnja 2022. do lipnja 2023. godine bili su izrazito zadovoljni ukupnim
boravkom — 92% turista iskazalo je vrlo visok stupanj zadovoljstva ukupnim boravkom. Ono ¢ime su
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turisti najnezadovoljniji su promet u mjestu, prijevoz, mogucnost za kupnju, biciklisticke staze i rute,
dogadanja i manifestacije te zabava/no¢ni zivot.

Prilagodavaju¢i se ovim promjenama, javljaju se potrebe za novim modelima upravljanja
destinacijama te novi marketinski koncepti u turizmu. Kljuéna obiljeZja suvremenog turizma odnose
se na potrebe kupaca, fleksibilnost, integriranost, ponudu dozZivljaja i ekolosku osjetljivost.

5.2.2. Analiza ciljanih trzista

Svaki turisticki proizvod potrebno je plasirati na trziSte i to to¢no odredenom ciljanom potrosacu.
Ciljni marketing predstavlja suvremeni pristup trZistu tako prezentiraju proizvod koji moZe najbolje
zadovoljiti potrebe kupca.

Proces ciljnog marketinga sastoji se od tri medusobno povezane aktivnosti:*

— Segmentacija trzista — identifikacija trziSnih segmenata i podjela trZista na razlicite kupce
koji zahtijevaju posebne turisticke proizvode. Prilikom identifikacije trziSnih segmenata
moguce je koristiti viSe razlicitih kriterija: geografski, demografski, psihografski, u¢estalost
uporabe... Svaki segment je potrebno i profilirati da bi se upoznale karakteristike
uobicajenog potrosaca.

— lzbor ciljnog trZiSta — postupak provjere i odabira jednog ili nekoliko trzisnih segmenata koje
¢e se opsluzivati, a nuzno je vrednovati definirane trziSne segmente turisticke destinacije.

— Pozicioniranje — postupak formuliranje odgovarajuéeg konkurentskog poloZaja organizacije
ili njezine ponude za svako ciljno trZiste. Pozicioniranje se provodi na trZistima na kojima
postoji konkurencija. Broj turistickih destinacija na turistickom trzistu stalno raste, te je
potrebno pravovremeno odgovoriti na zahtjeve trzista i pozicionirati turisticki proizvod da bi
se polucili ocekivani rezultati. Cilj pozicioniranja je postici pozitivhu percepciju i preferiranje
turistickog proizvoda na turistickom trZistu. Za kvalitetno pozicioniranje potrebno je utvrditi
trenutnu i Zeljenu poziciju turisti¢ke destinacije na turistiCkom trzistu, te odabrati koncept za
postizanje Zeljene pozicije. Pozicioniranje se odreduje temeljem konkurentskih prednosti,
stoga je potrebno utvrditi konkurentske prednosti turistickog proizvoda na ciljnom trzistu.
Da bi se pozicioniranje uspjesno provelo, odabrani koncept je potrebno komunicirati
odabranom ciljnom trZistu i dionicima turisticke destinacije.

Prilikom definiranja i analize ciljnih trZista potrebno je uzeti u obzir ¢injenicu da suvremeno turisticko
trziSte zahtjeva konstantno prilagodavanje potrebama i Zeljama potencijalnih turista. Odabir ciljnih
trziSta ovisi o turistickim proizvodima i ciljevima razvoja turizma do 2029. godine.

Strategija ciljnih trZiSta odnosi se na privlacenje tradicionalnih geografskih trZista (Bosna i
Hercegovina, Poljska, Ceska), turista koji preteZito koriste automobil kao prijevozno sredstvo do
odredista.

U nastavku su identificirana trzista s opisom i potrebama prema pojedinim interesnim skupinama.

INTERESNE SKUPINE KORISNICI OPIS POTREBA
Ova skupina nije viSe vezana uz
« Visokoobrazovani muskarci i Zene / | potrebe svoje djece te imaju osigurana

TURISTI NA ODMORU stariji parovi dobrih primanja bez | financijska sredstva za putovanja. Zele
djece si priustiti ugodan odmor te uglavhom
KULTURNI TURIZAM ¢ Zrela dob (50 do 65 godine) traze intelektualno  stimulativna
* Treca dob (66 + godina) putovanja (upoznavanje kulture i

bastine) uz mirno prirodno okruzenje,
traze kvalitetan smjestaj.

14 Krizman Pavlovi¢ D., op.cit. (bilj. 20), str. 142
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LJUBITELJI VINA | GASTRONOMIJE

¢ Zrela dob (50 do 65 godine)
e Srednja dob (40 do 50 godina)
* Treca dob (66 + godina)

Zainteresirani za obilazak vinarija i
degustaciju te posjete restoranima.
Ocekuju  obilaske informativnog
karaktera s obzirom na to da
posjeduju odredena znanja o vinima i
gastronomiji. Spremni su  kupiti
domace proizvode.

ACTIVITY BASED TURIZAM

* Osobe srednje dobi (36 do 54)
® Osobe mlade dobi (20 do 35), parovi
bez djece

Traze dodatne sadrZaje na odmoru
(biciklizam, pjesacenje, planinarenje).
Vazna im je kvaliteta smjestaja i
ponuda sportskih sadrZaja. Najvaznija
im je atraktivnost okolisa.

SUNCE | MORE

¢ Sve dobne skupine

Popularan obiteljski odmor, nositelj
turizma u nasoj drzavi

Identifikacija ciljnih potrosackih segmenata vaina je za valorizaciju ukupnih turistickih resursa koji
postoje na podrucju opcine Ston. S obzirom da svaka interesna skupina ima svoja obiljeZja, potrebno
je uskladiti turisticku ponudu prema potraznji. Prema obiljeZjima interesnih skupina, faktori koji utjecu
na uspjeh razvoja turizma opcine Ston mogu se podijeliti u Cetiri skupine:

- Ekoloska svijest

- Sadrzajnost i atraktivnost destinacije
- Kvaliteta smjestajne ponude
- Kvaliteta prometne infrastrukture

Pojedinacni, za razlicite trZiSne nisSe pakirani, turisticki proizvodi trebali bi:

- naglaSavati aktivnosti vezane ponajvise uz more i maritimne sadrzaje tijekom ljeta,

- isticati razli¢ite kombinacije maritimnih aktivnosti/sadrzaja, uzivanja u prirodi i upoznavanja
lokalne kulture i obicaja (rekreacija i dokolicarska edukacija) u pred i posezoni;

- vedim dijelom biti rekreacijskog, a manjim dijelom, dokoli¢arsko edukacijskog karaktera;

- biti namijenjeni uglavnom stacionarnim turistima u sklopu kako organiziranih, tako i

samostalnih dolazaka;

naglasavati potrebu (i mogucnost) obilaska pojedinih lokaliteta i/ili atrakcija na cijelom
prostoru poluotoka i to kako koriStenjem osobnog vozila, tako i vlastitim ili iznajmljenim
plovilom, odnosno biciklom;

biti tematizirani prema dominantnim dozivljajima;

biti usmjereni na specijalizirane, precizno definirane potroSacke segmente;

voditi racuna o stupnju trZiSne spremnosti, Sto znaci da bi se pojacani napori trebali ulagati u
razvoj onih proizvoda koji se mogu plasirati na trziSte (rezervirati i kupiti) uz utrosak
minimalnih financijskih sredstava, odnosno u vrlo kratkom vremenskom roku.

Neovisno o pozitivnim gospodarskim ucincima turizma kako za opcinski proracun, pravne osobe te
ponajvise brojne fizicke osobe/obitelji u vlasnistvu apartmanskih jedinica i/ili ku¢a za odmor, turisticko
privredivanje, osobito u uvjetima dominantno sezonske turisticke potraznje karakterizira i cijeli niz
manje pozeljnih pojava/procesa. Rije¢ je ponajvise o sljedeéim procesima:

kontinuirani rast interesa turisticke potraznje za dolaskom i boravkom ogranicen je, u pravilu,
samo na nekoliko ljetnih mjeseci. Prikladno zbrinjavanje dodatne potraznje tijekom ljetnih
mjeseci iz godine u godinu ne povecava iskoristenost ve¢ postojeéih smjestajnih objekata, veé
uvjetuje kontinuiranu potrebu za dodatnom izgradnjom (relativno jeftinih) smjestajnih
kapaciteta koji ¢e, kao i ve¢ postojeci kapaciteti, izvan sezone biti uglavnom prazni.
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- u uvjetima nedostatka raspolozZivog razvojnog prostora za vecu izgradnju, ali i nedovoljnog
interesa vecih poduzetnika/hotelskih kompanija za investiranjem u hotelski smjestaj, rast
sezonski izrazene potraznje rezultira neproporcionalnim povecavanjem uglavnom kapaciteta
u obiteljskom vlasnistvu (turisticki apartmani).

- sve veca orijentacija na izgradnju apartmana u obiteljskom vlasniStvu ima za posljedicu ne
samo postupno istiskivanje (eng. 'crowding out') joS neizgradenih (zelenih) povrSina u
gradevnim zonama u naselju, veé i pojacanu izgradnju na 'periferiji', sve dalje od ve¢
izgradenih naselja. Drugim rijec¢ima, turisti¢ka izgradnja, a time i udarna mjesta koncentracije
turista sve se viSe udaljavaju od srediSta naselja.

- pojacana izgradnja turisti¢kih apartmana na 'periferiji', ali i sve maniji broj stalnih stanovnika,
bilo uslijed postupne prodaje vrijednih nekretnina osobama koji ovdje borave samo
privremeno, povremeno i kratko (proces gentrifikacije), bilo uslijed njihove zapustenosti i
niskog komfora, bilo uslijed ¢injenice da njihovi vlasnici vise ne Zive stalno ovdje, bitno utjecu
na vitalnost Zivota u opcini. Drugim rije¢ima, dosta kuca vedi dio godine 'osloboden' je od
stalnog stanovanja.

- nekoriStenje znacajnog broja stambenih objekata ima za posljedicu i odumiranje javnih
sadrzaja.

- sezonalnost turistickog privredivanja dominantno uvjetuje i vrijeme poslovanja (broj dana
otvorenosti) vecine objekata izvan smjesStajnog ugostiteljstva.

Sve u svemu, moze se konstatirati da danasnji 'model razvoja' turizma u opéini Ston izrazito pogoduje
razvoju rubnih dijelova naselja (tzv. 'periferija'), a destimulira dolazak/boravak na podrucju starih
naselja. U takvim razvojnim prilikama/okolnostima, povratak turista na sve prostore nece se dogoditi
spontano i sam od sebe, veé jedino pod uvjetom dobro osmisljene i sustavno provodene razvojne
politike.

Turisticku atraktivnost opéine Ston, osobito u kontekstu potrebnog uspostavljanja skladne ravnoteze
izmedu kvalitete njegovih prirodnih resursa i kulturno-povijesne bastine, valja promatrati ponajvise
kao slojevit i osjetljiv prostor u kojem treba teZiti svojevrsnoj konvergenciji lokalnog, kulturno-
povijesnog i turistickog identiteta naselja. U tom smislu, umjesto da se povijesna naselja, kao sto je to
danas slucaj, dozivljava i koristi samo kao 'kulisa' i 'muzejski prostor' koji turisti jednokratno dolaze
posjetiti i nakratko doZivjeti, nju treba sagledavati ponajviSe kao nezaobilazno ishodiste cjelovitijeg
turistickog dozivljaja.

- sustavno odmicanje njenog doZivljavanja samo kao lijepe (idilicne) 'slike' mora,

- osmisljavanje i turisticko aktiviranje cijelog niza sekundarnih turisti¢kih atrakcija, povezanih
ponajviSe s viekovnom kulturom Zivota i rada na ovom prostoru, a koje valja uvezivati u
integralni sustav autenti¢nih dozivljaja,

- omogucavanje skladnog proZimanija turisticke i domicilne populacije na cijelom prostoru.

5.3. Oblikovanje strateskog pravca i prioriteta
Prema Magasu (1997.) jasno je naznaceno da je proizvodna funkcija odmora uvjetovana i fiksnim i
varijabilnim ¢imbenicima, te u skladu s navedenim potrebno je razmatrati turisticku destinaciju kao
cjelinu koju odreduje trziste, a ne administrativne granice, te formalne administrativne granice ne
smiju stajati izmedu lokalno internih i lokalno eksternih mogucnosti turisti¢kog djelovanja u turisti¢kim
destinacijama.® Svako uvjetovanje, zakonsko ili na bilo koji drugi nain, granica turisti¢kih destinacija
administrativnim granicama, ogranicavat ée daljnji razvoj destinacija. Ako uzmemo u obzir da bi

15 Magas D.: Turisticka destinacija, Opatija, 1997., str. 21.
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turisticke destinacije trebale biti nositelji turistickog razvoja, isti nece biti moguce razvijati pod
ograni¢enjem administrativnih granica, ve¢ ¢e se morati prilagoditi zahtjevima trziSta i definirati
turisticke destinacije u skladu s lokalno internim i lokalno eksternim moguénostima turistickog
djelovanja koja su u svojoj osnovi uskladena sa zahtjevima trzista.

Vizija turistickog razvitka opcine Ston mora odgovoriti na tri osnovna pitanja:

o Sto - Kakav turizam Zelimo razvijati? Sto su nasa temeljna uvjerenja? Kakve vrijednosti Zelimo
komunicirati turistickim razvojem?

o Gdje - Na koja éemo se geografska trzista usredotociti? Koje éemo trziSne segmente ciljati?

o Kako - Kako ¢emo se razlikovati od drugih konkurentskih destinacija? Koje éemo kompetencije
posebno isticati? Kako éemo udovoljavati potrebama nasih gostiju?

Misija turistickog razvitka opcine Ston predstavlja srz operativne filozofije koja odreduje nacin na koji
¢e se opcina kao integralna turisti¢ka destinacija, odnosno kako ¢e se njime upravljati u cilju dostizanja
Zeljene razvojne vizije. Misija treba biti relativno opcenita i ne ukljucivati mjerljive ciljeve koji mogu
biti podloZni promjenama. Ona razmatra pitanja ‘tko smo mi, Sto radimo i za koga radimo’. U skladu s
navedenim, misija bi trebala sadrZavati jasne i nedvosmislene odgovore na najmanje sljedeée Cetiri
grupe pitanja:

o Svrhuili razlog djelovanja: Zasto Zelimo upravljati turizmom?

o Kljucne vrijednosti: Koje vrijednosti Zelimo da nase podrucje prikazuje? U sto vjerujemo? Koja
su nasa moralna nacela?

o StrateSke odrednice trziSnog pozicioniranja: Kakva bi trebala biti nasa pozicija na globalnom
trziStu i prema izravnim konkurentima? Koje su nase konkurentne prednosti? Gdje ¢emo biti
u buduénosti ako postignemo nase ciljeve?

o Standardi ponasanja koji ¢e poduprijeti odgovaraju¢e kompetencije i sustav vrijednosti: Kako
radimo? Koje su nase sposobnosti? Kako se ponasamo? Kako usluZzujemo nase goste?

Imajuci na umu implikacije pojedinih razvojnih scenarija na turisticku buducnost, turisticki imidz i
kljune razlikovne elemente opcine Ston, diskusija tijekom strateske radionice ukazala je na nekoliko
bitnih komponenti koje valja ugraditi u razvojnu viziju i misiju ovog podrucja te koje, u tom smislu,
predstavljaju dugoroéne smjernice za upravljanje buduéim turisti¢kim razvitkom. To su:

1. Zastita okolisa
Prostran, cist, nezagaden i relativno rijetko naseljen prostor predstavljaju kljucne
strateSke prednosti Peljesca te ih valja dugorocno stititi ne samo na dobrobit turistickog
razvoja, vec¢ i ukupne kvalitete Zivota cjelokupnog stanovnistva. U tom smislu u
promisljanju bududeg turistickog razvoja valja se voditi nacelom odrzZivosti.

2. lIsticanje komparativnih prednosti ovog prostora
U skladu s principima zastite i o€uvanja okolisa, kvaliteta i razli¢itost prirodne i/ili kulturne
resursno-atrakcijske osnove nude mogucnost uspostavljanja veceg broja razlicitih,
medusobno komplementarnih turistickih dozZivljaja i/ili iskustava. Samim tim, turizam
valja razvijati nudeéi jedinstvene, autenticne i tematizirane dozZivljaje prilagodene
interesima razli¢itih potrosackih segmenata, ali i dobu godine.

3. Zauzimanje za turistic¢ki razvoj prilagoden trziSnim trendovima
Vizija razvoja turizma mora biti u funkciji povecanja kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva,
Sto implicira ne samo povecanje danasnje razine primanja vec¢ zaposlenih i otvaranje novih
radnih mjesta, ve¢ i povecanje raznolikosti drustvenog i kulturnog Zivota. Da bi se to
osiguralo, bit ¢ée potrebno razvijati/poticati turisticku industriju koja je sposobna
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prilagodavati se globalnim trziSnim trendovima, stvarajuci dozivljaje, proizvode i usluge
koji ¢e zadovoljiti o¢ekivanja ne samo izabranih/ciljanih trzisnih segmenata, ve¢ (jednim
dijelom) i lokalnog stanovnistva4.
4. Zauzimanje za stvaranje drustvene klime koji podrzava razvoj turizma

Polaze¢i od danasnje situacije, u cilju stvaranja kljuénih pretpostavki za postupno
napustanje jo$ uvijek dominantnog modela (masovnog) sezonskog ,sunce i more”
turizma, prepoznata je potreba za uspostavom novog sustava vrijednosti bez kojeg nece
biti moguée bitnije promijeniti dosadasnje razvojne trendove i usmjeriti bududi turisticki
razvoj novim kolosijekom. U tom smislu, posebno su prepoznate sljedeée vrijednosti koje
valja promicati kao temelj za uspjeSnu realizaciju razvojne vizije:

o inovativnost u razvoju i trziSnoj komercijalizaciji proizvoda — kao preduvjet
produljenja sezone i privlacenja veéeg broja razlicitih potroSackih segmenata;

o cjeloZivotno obrazovanje — kako bi se osiguralo da se turisti¢ki proizvodi i/ili
usluge kontinuirano usavrSavaju i prilagodavaju zahtjevima sve probirljivije
turisticke potraznje;

o timski rad i partnerstvo — kao preduvjet za dobar destinacijski menadzment i
pruzanje obecanih jedinstvenih turistickih dozivljaja, odnosno

o uzajamno povjerenje — kao preduvjet za uspostavljanje cjelovitog turisti¢kog
lanca vrijednosti.

5.3.1. Vizija i misija upravljanja turizmom opcine Ston

Polazeci od prethodno definiranih razvojnih smjernica, vizija upravljanja turizmom op¢ine Ston mora
uzeti u obzir ¢injenicu da bududéi koncept turistickog razvoja, osim na tradicionalnom ljethom ,,sunce i
more” proizvodu, treba bazirati i na sve ve¢em broju raznorodnih aktivnosti i/ili doZivljaja primjerenih
tijekom cijele godine, a namijenjenih razli¢itim ciljnim skupinama i trZziSnim niSama. lako turisticki
proizvodi i/ili iskustva, osobito u glavnoj ljetnoj sezoni, moraju i dalje biti dobrim dijelom temeljeni
ponajvise na bogatoj prirodnoj resursnoj osnovi kojima cijeli prostor PeljeSca obiluje, pa i opéina Ston,
u izvansezonskim mjesecima sve veéi naglasak valja postupno stavljati i na:

O

proizvode bazirane na zdravlju, psihofizickoj rekuperaciji i odrzavanju vitalnosti, a za Sto valja
osigurati investitore u hotelski smjestaj izvrsne opremljenosti, Setnice, biciklisticke staze i
slicno, ali i osigurati ponuditelji usluga, osposobljenu ,,radnu snagu” i slicno.

proizvode temeljene na trZiSnoj komercijalizaciji tzv. nematerijalne kulturne bastine,
naglasavajuci posebice mediteranski Zivotni stil (pucke svetkovine, festivale), vjerska
okupljanja i sveta mjesta, odnosno kulturu Zivota i rada. RijeC je o organiziranju i
komercijalizaciji cijelog niza edukativnih tematiziranih programa, radionica i/ili doZivljaja, od
uzgoja Skoljkasa, sadnje vinograda i proizvodnje vina, preko maslinarstva i proizvodnje
maslinovog ulja, pripreme prSuta i spravljanja tradicionalnih jela, do izrade tradicijskih
predmeta, klesanja kamena, no¢nog ribarenja ,uz svicu”, sakupljanja ljekovitog bilja...
Polazeci od Cinjenice da je suvremeni turizam industrija koja pociva na ljudima i dvosmjernoj
komunikaciji izmedu davatelja i korisnika usluga, tradicionalna gostoljubivost i otvorenost
lokalnog stanovniStva takoder predstavlja izuzetno bitan ¢imbenik dugorocno odrzivog
turistickog razvoja nekog podrucja na koji se treba fokusirati u namjeri da se ostvare istinska i
tesko ponovljiva turistic¢ka iskustva.

Vizija upravljanja turizmom opcine Ston treba snazno upucivati na Cinjenicu da i prirodni i
kulturni resursi trebaju dugorocno biti saCuvani i zasti¢eni od degradiranja, tj. da se koriste na
odrzivi nacin, naglasavajuci potrebu da se osigura ne samo ekoloska, nego i ljudska, drustvena
i ekonomska odrZivost.
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o Isti¢u se prednosti Stona u odnosu na mikrolokaciju — Peljesac, ali i na makro podrucje —
Republika Hrvatska — gastronomija, enologija i marikultura.

Svi navedeni elementi su sazeto izraZeni u zajednicki formuliranoj viziji upravljanja turizmom
opcine Ston, koja glasi:

U 2029. opcina Ston Ce biti poZeljna turisticka destinacija privlacna gostima
vise plateZne moci s jasno definiranim, tematiziranim boravcima od svibnja
do listopada.

Prioriteti su turizam, poljoprivreda, ribarstvo i marikultura. Poseban naglasak
mora biti na ravnoteZi izmedu gospodarstva i kvalitete Zivota stanovnika.

Postoje poveznice turizma s vinarstvom i marikulturom, ali treba ih jos jace
strukturirati kroz zajednic¢ke brendirane proizvode. Takvi modeli Ston ce
uciniti prepoznatljivim na medunarodnoj razini.

Polazeci od Cinjenice da misija izrazava temeljne vrijednosti i smjernice ponasanja koje ¢e dovesti do
ostvarenja zacrtane razvojne vizije, pri ¢emu je kontinuirano povecanje kvalitete Zivota temeljni cilj
svakog razvoja, nedvojbeno je da se gore iskazana vizija, osobito u uvjetima sve brzih promjena u
globalnom okruzenju, neée mocdi ostvariti primjenjuju¢i dosad prevladavaju¢u poslovno razvojnu
filozofiju. U tom smislu, bit ¢e potrebno uvoditi nove (inovativne) standarde poslovnog ponasanja koji
¢e podrzavati razne oblike javno - privatnog, privatno - privatnog i javno - javnog partnerstva, odnosno
koji ¢e stvoriti drustvenopoliti¢ku klimu pogodnu za poticanje razvojnih inicijativa.

Dakle, misija turistickog upravljanja opéinom Ston treba se fokusirati na promoviranje inovativnosti i
cjelozivotnog obrazovanja bez kojih neée biti mogudée stvoriti konkurentan destinacijski proizvod, niti
trziStu ponuditi interesantne sadrzZaje. Istodobno, u namjeri da turisticko upravljanje ni na koji nacin
ne ugrozi postojeéi nacin zivota koji bi stanovnici htjeli i dalje odrzati, lokalno ée stanovnistvo i svi
dionici turisti¢kog razvoja, u cilju uc¢inkovitog destinacijskog menadimenta, biti upuéeni na izgradnju
medusobnih odnosa na principima uzajamnog povjerenja, medusobnog postovanja i suradnje.
Sazimajuéi prethodne odrednice, definirana je sljedeéa misija upravljanja turizmom:

Kreativnim povezivanjem postojecih prirodnih resursa s kulturnim
nasljedem uspjesno ¢emo se diferencirati od konkurentskih destinacija te
osiguravati trajni interes turisticke potraZnje.

Destinacija potice odrZivi razvoj turizma kroz oCuvanje prirodne i kulturne
bastine, jacanje lokalne zajednice i poduzetnistva, promociju autenticnih
proizvoda i iskustava te stvaranje prepoznatljivog brenda destinacije koji
priviac¢i goste tijekom cijele godine. Usmjerenos¢u na suradnju svih
razvojnih dionika i definiranjem razvojnih prioriteta ostvarit cemo Zelje i
oCekivanja turista, te zastiti interese lokalnog stanovnistva.

5.4. Ciljevi razvoja turizma opcine Ston
U metodoloskom smislu, definiranje strateskih razvojnih ciljeva direktno je povezano s potrebom
svojevrsne dekonstrukcijom vizije na konkretne, detaljnije definirane operativne ciljeve koje je
moguce delegirati, odnosno ¢ije je ostvarenje mogudée mjeriti, nadzirati i/ili poticati. U tom kontekstu,
rije je o ciljevima cijem ostvarenju trebaju teZiti svi dionici razvojnog procesa kako bi se ostvarila
zacrtana vizija.
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Strateski razvojni ciljevi moraju se pridrzavati osnovnih razvojnih smjernica i trebaju:

o usko korespondirati sa zacrtanom razvojnom vizijom,
o biti jasni i nedvosmisleni,
o imati pobliZe specificirane ucinke/rezultate koji se Zele postiéi.

Polazeci od analize postojeéeg stanja i rezultata SWOT analize, kao i evidentiranih strateskih prednosti
i nedostataka dostignutog stupnja razvoja turizma, a uvazavajuéi pritom kako globalne trendove u
turistickoj potraznji, tako i odrednice razvojne vizije, prepoznata su Cetiri strateska cilja:

5.4.1. Stvaranje poticajnog socijalnog okruZenja koje ¢e podrzavati turisticki
razvoj
U cilju stvaranja Zeljenog razvojnog okruzenja, potrebno je poduzeti sljedece aktivnosti:

- Provodenje aktivne i kontinuirane edukacije lokalnog stanovniStva o pozitivnim ucincima
turizma, Sto treba poduzimati da bi se minimizirali njegovi negativni ucinci, kao i Sto je njihova
uloga u razvojnom procesu;

- Upoznavanje lokalnog stanovnistva s vrijednostima, raznolikoséu i razvojnim potencijalom
postojece resursno - atrakcijske osnove, kao i o vaznosti dodatne (usmene) promidzbe ovog
podrucja u svakodnevnom kontaktu s turistima;

- Stvaranje preduvjeta za ubrzano osposobljavanje malih i srednjih privatnih poduzetnika
zainteresiranih za investiranje u turisticki sektor o svim, s tim povezanim, rizicima i Sto Ciniti
kako bi ih se ucinkovito minimiziralo (mreZa savjetodavnih usluga na razini opcine, izdavanje
operativnog ,how to“ poduzetni¢kog vodi¢a, uspostava suradnje s razvojnom agencijom DNZ
isl);

- Primjerena i kontinuirana briga za zastitu okolisa i kulturnih dobara na cijelom podrudju;

- Povecanje kvalitativne razine usluZivanja i razine osposobljenosti turistickih djelatnika radi
osiguranja trajno kvalitetne usluge;

- Povecanje menadzZerskih znanja i vjestina kako na razini pojedinacnih poduzetnickih
poduhvata, tako i na razini upravljanja cijelim prostorom;

- Definiranje jedinstvene, turisticki orijentirane kulturne politike koja bi obuhvatila cijelo
projektno podrucje s posebnim naglaskom na tradicionalne vrednote, navike i lokalni stil
Zivota;

- Gubici vode u vodoopskrbnom sustavu prijetnja su odrZivosti turizma pa je vaino pokrenuti
infrastrukturne projekte koji ée ovaj problem trajno rijesiti.

- Osim zelenog usmjerenja, inovativno se poduzetnistvo okreée digitalnim tehnologijama, kako u
proizvodniji, uslugama, tako i u promocijskim aktivnostima.

- Sredivanje stanja s odlaganjem otpada na nacin da se uredi u skladu s vaze¢im zakonskim
propisima.

5.4.2. Uspostava turisticke strukture koja ¢e modéi udovoljiti zahtjevima potraznje

inducirane trzisnom komercijalizacijom novih turistickih dozZivljaja podrucja
Cilj je nastaviti razvijati sveukupnu turisticku ponudu i promociju (proizvode, usluge, smjestaj,
infrastrukturu, promotivno-edukacijske kanale) koji odrazavaju specifi¢nosti prostora, tradicije i na¢ina Zivota.
To podrazumijeva jacanje lokalnih lanaca vrijednosti povezivanjem proizvodaca, obrtnika i turistickih
subjekata. U cilju uspjesne trziSne komercijalizacije novih turistic¢kih proizvoda i postupnog produljenja
kratke ljetne sezone, paznju treba usmjeriti ponajvise na:
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- Poboljsanje kvalitete ponude i raznovrsnosti smjeStajne ponude, dijelom kroz podizanje
kategorijalnog razreda, a dijelom kroz obogacivanje ponude postojecih objekata;

- Diverzifikaciju danasnje (stereotipne) smjesStajne ponude u vlasnistvu lokalnih Zitelja ne samo
otvaranjem malih obiteljskih hotela, vec i prerastanjem veceg broja bezli¢nih apartmanskih
jedinica u znatno tematizirane smjestajne objekte (ronjenje, cikloturizam, etnoeko smjestaj i
sl.), sve u skladu s razlicitim turistickim iskustvima koje ovo podrucje namjerava ponuditi;

- Unapredenje raznolikosti i raznovrsnosti ponude u objektima hrane i pi¢a kao i u slucaju
prethodno navedenog smjestajnog sektora, objekti hrane i pi¢a morali bi se medusobno
diversificirati ponudom, izgledom, ambijentom, kvalitetom usluZivanja i cjenovno. Istodobno,
neovisno o veli¢ini i/ili vrsti objekta, svi bi trebali odrazavati autohtone ambijentalne znacdajke
prostora, kao i posebnost dalmatinske kulinarske tradicije i Zivotnog stila;

- Prosirenje ponude u sferi maloprodaje — paralelno s razvojem novih turistickih proizvoda
namijenjenim specifi¢nim trziSnim niSama, potrebno je poveéati broj danasnji maloprodajnih
objekata, osobito onih koje nude proizvode lokalne ,kulture Zivota“, kao i trgovina
specijaliziranih za pojedine trZisne niSe (ronilacka oprema, bicikli i dijelovi, trekking, nauticka
oprema...).

5.4.3. Diversifikacija turisti¢kih proizvoda/atrakcija

Glavna poruka vizije odnosi se na pruZanje jedinstvenih turistickih doZivljaja na osnovi prirodnih
ljepota i raznolikosti turistiCke resursne osnove kojima ¢e se uspjesno diversificirati u odnosu na
ponudu potencijalno konkurentskih destinacija. Samim tim, u cilju uspjesnog trziSnog repozicioniranja
cijelog ovog prostora trebalo bi:

- Kreirati sve veci broj novih, inovativnih turistickih dozivljaja i/ili iskustava proizaslih ponajvise
na uspjesnoj valorizaciji i trziSnoj komercijalizaciji joS uvijek nedovoljno aktivirane resursne
osnove;

- Paralelno s unapredenjem ponude trziSno komercijalizirati cijeli niz proizvoda namijenjenih
»Samonagradivanja“; medusobnim partnerstvom, povezivanjem i kreativnim kombiniranjem
razli¢itih proizvoda individualnih ponudaca (smjestaj i prehrana, aktivnosti, izleti, kulturni
programi), inicirati razvoj cijelog spektra razliCitih, izrazito dojmljivih turisti¢kih dozivljaja
(integrirani turisticki proizvodi).

- Kontinuirano raditi na ideji uspostavljanja i kontinuiranog unapredenja tzv. integralnog
turistickog lanca vrijednosti.

5.4.4. Uspostava (medunarodne) trzisne prepoznatljivosti i pozeljnosti / brending
Brendiranje destinacije, naselja, hotela, restorana i sve turisticke, ugostiteljske i kulturne ponude
postalo je jedno od najznacajnijih ocCekivanja u upravljanju turistickim destinacijama u Hrvatskoj.
Polaze¢i od premise destinacijskog brenda kao moénog marketinskog alata u izgradnji imidza i
diferenciranju turisti¢kih odredista, a brend se smatra vaznim faktorom konkurentnosti destinacije.®

U danasnjem konceptu razvoja brenda destinacije znacajnu ulogu igra imidzZ destinacije koji konac¢no
postaje i presudan faktor za odluku o posjetu turista, ali i ulaganja stranih i domadih investitora.
Upravo zbog konkurencije, koja na turistickom trzistu je globalna, a ne lokalna, imidzem destinacije je
potrebno upravljati aktivno. Medutim, samo destinaciju nije moguce brendirati bez odredivanja
strateske vizije destinacije, odnosno izrade razvojnih planova.

16 Teli¥man KoSuta N.: Brendiranje turisticke destinacije, Izazovi upravljanja turizmom, Institut za turizam Zagreb,
2011, str. 57

Plan upravljanja destinacijom 2026.-2029. — Op¢ina Ston 65



Uvazavajudi Cinjenicu da imidZ destinacije, bez obzira kakav je, utjeCe na konkurentsku poziciju
turistickih destinacija i drZava, nuzno je prihvatiti ¢injenicu da je imidZzem potrebno upravljati. Upravo
navedeno posebno istice i Anholt navodedi da sve odgovorne vlade, u ime svog naroda, svih institucija
i tvrtki, moraju otkriti kakva je percepcija njihove zemlje u svijetu i razvijati strategiju za upravljanje
njome. Ovaj golemi zadatak postao je primarnom vjestinom vlada 21. stoljec¢a.”"’

Da bismo uopce razmatrali ovaj cilj, nuzno je razluciti:

Sto je destinacijski brend? Sto NIJE destinacijski brend?

brend je srz, temeljna obiljezja i vrijednosti destinacije koje ne mogu biti

proizvedene i koje destinaciju diferenciraju od konkurenata

brend nije logo, slogan, vizualni identitet
ili dizajn

brend je dinamic¢na i emotivna veza izmedu destinacije i posjetitelja

brend je osnova na kojoj pociva sva marketinska komunikacija i ponasanje
destinacije

BREND JE ISPUNJENO OBECANIE - literatura, i dosada$nja istraZivanja, jasno pokazuju da se u
upravljanju destinacijom brend jos uvijek primarno koristi kao marketinski alat. Izazov je u danasnjem
svijetu, koji je izrazito natjecateljski, a ujedno i globalan, zadrZati pozornost i odrZzavati relevantnost
kao turisticka destinacija.

U Hrvatskoj upravljanje brendom nema kvalitetan primjer ni za jednu destinaciju. Vrlo ¢esto mikro
destinacije smatraju logo brendom destinacije, a destinacije, koje imaju potencijal razviti brend na
bogatoj i autenti¢noj atrakcijskoj osnovi, ¢esto nemaju plan upravljanja, pa se i upravljanje brendom
odvija stihijski i pod utjecajem nacionalnih i inozemnih medija, i trendova koji ponekad inspiraciju
nalaze u filmskoj industriji i upravo zbog nepostojanja plana upravljanja brendom gubi se identitet
destinacije u korist trenutnih aktualnosti.®

Ovo je osobito znacajno u kontekstu sve vece konkurentske borbe na globalnom turisti¢ckom trzistu u
kojem ¢ée dugorocni trZisni opstanak moci ostvariti samo destinacije sposobne za poja¢ano navodenje
medunarodnih turistickih tokova na svoj prostor. U skladu s takvom razvojnom orijentacijom,
aktivnosti valja poja¢ano usmijeriti osobito na:

- Pailjivo osmisljenom trziSnom komercijalizacijom klju¢nih turistickih dozZivljaja i proizvoda,
inicirati prijeko potrebno trZiSno (re)pozicioniranje cijelog prostora u cilju stvaranja
medunarodno prepoznatljivog, trZiSno odrzivog, konkurentskog imidza;

- Stvaranje kreativnog partnerstva i podjelu uloga izmedu turistic¢kih zajednica i poduzetnickog
sektora u kreiranju i provodenju strategije ucinkovitog trZiSnog predstavljanja integralnog
destinacijskog proizvoda;

- Smanjenje ovisnosti o malom broju (,nama naklonjenih®) geografskih trzista i/ili
touroperatora;

17 Anholt S.: Competitive Identity: A new model for the brand management of nations, cities and regions', Policy &
Practice: A Development Education Review, Vol. 4, Spring, 2007. str. 3-13.
18 Uloga sustava turisti¢kih zajednica u upravljanju turizmom u RH, Radovanovi¢, Orebié 2016.
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- Uspostavu djelotvornog i koordiniranog pristupa marketingu i koordiniranim naporima u
prodaji, kroz povecanu orijentaciju na ciljane trziSne niSe i suvremene distribucijske kanale
(Internet, direktni marketing, emarketing)

5.5. Mjere i aktivnosti za ostvarenje razvojnog smjera
Nakon definiranja strateskih ciljeva i prioriteta nuzno je uspostaviti sustav operativnih mjera i aktivnosti
kako bi se zacrtani ciljevii prioriteti ostvarili. Naime, svaki od prethodno navedenih ciljeva postavlja temelje
za determinaciju ceto medusobno povezanih mjera i aktivnosti, koje se provode veé postojeéim
institucionalnim sustavima ili kroz planirane projekte. Njihovo je ostvarenje moguée pratiti, nadzirati,
poticati ili, prema potrebi, korigirati u vremenu vaZenja Plana upravljanja destinacijom.

U nastavku je dan prikaz mjera i aktivnosti/projekata u podrucju razvoja turizma i odrzivog upravljanja
destinacijom za provedbu u vremenskom periodu od 2026. do 2029. godine. Svrha prikaza je u prvom
redu definiranje konkretnih koraka vezanih uz prioritetne razvojne potrebe svih dionika turisticke
strukture opdéine Ston.

Podrucje opcine Ston predstavlja izvanrednu priliku za kreativno i inovativno trziSno profiliranje
velikog, geomorfoloski i pejzazno homogenog, a gotovo u cijelosti turisticki nedovoljno valoriziranog
prostora. Naime, vinorodni breZuljci i/ili strmine po kojima je PeljeSac ve¢ danas u svijetu poznat,
kultivirani maslinici i suhozidi, odnosno rastrkani zaselci Stona predstavljaju idealno okruzje za razvoj
razli¢itih oblika turizma specijalnih interesa, kao i turizma kulture Zivota i rada PeljeSca. Podrucje
malostonskog zaljeva je klju¢no za razvoj marikulture, a samim time i gastro ponude podrucja. Takoder
znacajna je uz prirodnu, i kulturna bastina Stona, Fortifikacijski sustav, Solana i ostale kulturne
znamenitosti.

Drugim rije¢ima, ovaj prostor mogao bi prerasti u unikatni medunarodno poZeljan etno-eko turisticki
proizvod najvise kategorije, ¢ime bi se ne samo diversificirala postojeca turisticka i smjestajna ponuda
Peljesca, vec bi se stvorio jedinstveni, novi i prepoznatljivi turisti¢ki brend. U skladu s prethodnim
odrednicama, u ovom klasteru ne bi trebalo biti turisticke izgradnje veéih razmjera (izuzetak turisticka
zona), dok bi se pojedine renovacije i/ili prenamjene postojecih tradicijskih stambenih i/ili stambeno
gospodarskih objekata trebale odvijati uz stru¢ni nadzor nadleZne konzervatorske sluzbe.

Ovo podrucje karakterizira:

- nekoliko najljepsih prirodnih uvala i pripadajucih im plaza;

- mnostvo skrovitih, teze dostupnih, manjih plaza i vala otvorenih uglavhom prema jugu,
idealnih za sve one koji Zele intimniji ugodaj;

- nestvarno bistro more;

- prekrasne vizure prema Mljetu i otvorenom moru;

- kultiviran poljoprivredni krajolik;

- odsustvo vedih objekata kolektivnog smjestaja (hoteli, turisticka naselja);

- brojne moguénosti za smjestaj u privatnim kuéama za odmor i apartmanima, namijenjenim
ponajvise obiteljskom odmoru;

- popratni sadrZaji (restorani, vinarije, trgovine s osnovnim potrepstinama);

- relativna izoliranost — prostor idealan za bijeg od tipi¢nih ljetnih guzvi i istinsko stapanje s
prirodnim mediteranskim okruzjem;

- kultiviran krajobraz — vinogradi, maslinici i pasnjaci

- Malostonski zaljev

- biciklisticki i pjesacki putovi za rekreativce i pasionirane posjetitelje;
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- vjerojatno najpoznatije vinorodno podrucje Jadrana, osobito poznato po uzgoju plavca malog;
- izrazito bogata i turisticki dostupna kultura Zivota i rada tipi¢na za juZzno dalmatinske otoke i
obalu:

o tradicija ribarstva i marikulture

o danas dostupna kroz lokalnu gastronomsku ponudu

o tradicija vinogradarstva s velikim brojem vinarija, od kojih su neke otvorene za

posjetitelje;
o tradicija maslinarstva..

Mjera 1. Odrzivi turisticki razvoj
Projekt 1. Uredenje morskih plaza
Projekt 2. Plan unapredenje PeljeSac Outdoor
Projekt 3. Provedba sektorskih i udruzenih (viSesektorskih) akcija i projekata radi unapredenja
komunalne, prometne i digitalne infrastrukture kao preduvjeta za odrzivost sveukupne turisticke
ponude

Mjera 2. Stvaranje poticajnog socijalnog okruZenja koje ée podrzZavati turisticki razvoj
Projekt 1. Interni marketing
Projekt 2. Organizacija edukacija za turisticke poslovne subjekte
Projekt 3. Medu-institucijska suradnja na svim razinama radi podizanja razine svijesti zajednice o
potencijalnim pozitivnim i negativnim ucincima turizma
Projekt 4. Edukacija o klimatskim promjenama za djecu i mlade

Mjera 3. Uspostava turisticke infrastrukture koja ¢e moci udovoljiti zahtjevima potraznje inducirane
trziSnom komercijalizacijom novih turistickih dozivljaja projektnog podrucja
Projekt 1. Uredenje turistic¢kih zona
Projekt 2. Provedba sektorskih i udruzenih (viSesektorskih) akcija i projekata radi unapredenja
javne turisticke infrastrukture, zdravstvene zastite ljudi te pristupacnosti osobama s invaliditetom,
kao i njene prometne porezanosti, kako unutar Zupanije, tako povezanostii s okolnim odredistima
i prometnim pravcima
Projekt 3. Plan rjeSavanja otpadne odvodnje
Projekt 4. Plan upravljanja plazama
Projekt 5. Nova marina u Stonskom kanalu

Mijera 4. Diversifikacija turisti¢kih proizvoda/atrakcija
Projekt 1. Ston, stonske zidine i Dubrovacka republika — tematski plan interpretacije
Projekt 2. Uspostava sustava turisticke signalizacije
Projekt 3. Solana Ston — tematski plan interpretacije
Projekt 4. Uzgoj Skoljkasa u Malostonskom kanalu — tematski plan interpretacije
Projekt 5. Unaprjedenje kvalitete i autohtonosti gastronomske ponude
Projekt 6. SrediSnji vizitacijski centar PeljeSca u Stonu

Mijera 5. Uspostava (medunarodne) trziSne prepoznatljivosti i pozeljnosti / brending
Projekt 1. Promotivni plan aktivnosti TZO Stona
Projekt 2. Urbano opremanje naselja
Projekt 3. Urbano opremanje naselja — pristupacnost
Projekt 4. Snaznije povezivanje manifestacija sa turistickim portfeljem
Projekt 5. Jacanje vidljivosti destinacije kroz brendiranje i informiranje iintegraciju digitalnih rjesenja
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6. MJERNICE | PREPORUKE ZA RAZVOJ/UNAPRJEDENJE
DESTINACIJE

Plan upravljanja destinacijom mora sadrzavati prijedlog smjernica i preporuka za razvoj ili
unaprjedenje destinacije u skladu s definiranim ciljevima, pokazateljima odrzivosti i razvojnim
smjerom, za dionike u sustavu turizma i dionike u sustavu upravljanja turizmom. S obzirom na kratak
rok izrade Plana upravljanja destinacijom za lokalne turisticke zajednice koji je odreden Zakonom o
turizmu te Cinjenice da je temeljna podloga za izradu Plana upravljanja destinacijom, tj. Pravilnik o
metodologiji izrade plana upravljanja destinacijom, na snagu stupio tek 1. listopada 2024. godine,
odredeni vrlo vaZzni podaci za izradu se nisu mogli prikupiti na vrijeme. Takoder smjernice iz MINTS-a
su dolazile do listopada 2025.

Takoder, potpunija slika o broju dnevnih posjetitelja Stona nije dostupna. Ovaj podatak je izrazito
vazan za destinaciju. Naime, turisti koji noce u destinaciji kreiraju znacajniji ekonomski ucinak, jer osim
placanja nocenja i turisticke pristojbe, oni se dulje zadrZavaju u destinaciji i generiraju prihode u
ugostiteljstvu, galerijama i trgovinama. Uvazavajuci sve gore navedeno, dane smjernice i preporuke
bit ée opcenitog karaktera, a detaljnije i konkretnije smjernice za dionike opcine Ston ée se dati prvim
izmjenama i dopunama Plana upravljanja destinacijom.

6.1. Smijernice i preporuke za jedinicu lokalne samouprave
Lokalna samouprava, odnosno opdéina Ston, igra klju¢nu ulogu u uspjeSnom razvoju turizma. Kao
nositelj raznih strateskih i operativnih aktivnosti, ona ima direktan utjecaj na kvalitetu turisticke
ponude, zadovoljstvo posjetitelja i dugorocni prosperitet opéine.

Jedinstveni boravak s autohtonim gostoljubivim stanovniStvom neponovljivih tradicijskih vrijednosti
temeljjerazvoja turizma Opcine Ston. Turisticke se aktivnosti provode na osnovamainovativnog, otpornog
i odrzivog turizama, u interesu turista, poduzetnika i stanovnika.“

Stoga su dvije su aspiracije ovog Plana upravljanja:

. Odrzivikontroliranirast turizma s ponudom koja ¢e se zasnivati na lokalnim resursima te
koristiti dobrobitilokalne zajednice
. Povezivanje postojecih i novih turistickih proizvoda koji ¢e u jedinstvenu cjelinu povezati

razlicitost krajeva Opcine i PeljeSca i time doprinijeti ujednac¢enom gospodarskom i drustvenom blagostanju,
uz trajno ocuvanije prirodnih i tradicijskih obiljezja.

Predstavnici lokalne vlasti izuzetno su vazni dionici u svakom razvojnom procesu. Naime, uronjeni u
problematiku lokalne zajednice i dobro upoznati s njezinim aspiracijama, vrlo su cesto inicijatori
razvojnih projekata te inicijalno lobisti kod relevantnih Zupanijskih i/ili drzavnih tijela. Projektima u
domeni turistickog razvoja mogu davati nacelnu podrsku i kadrovsku potporu, a samo u izuzetnim
slucajevima raspolaZzu s dovoljno financijskih sredstava i kadra da ih mogu i samostalno financirati.
Medutim, unato¢ nedostatku financijskih sredstava, lokalna samouprava moze namaknuti dovoljna
sredstva za pripremu potrebne projektne dokumentacije uz koju bi se lakse lobiralo kod tijela
Zupanijske i drzavne uprave ili pronalazilo investitore u zemlji i inozemstvu. Preduvjet za to je
prepoznavanje moguceg doprinosa turizma drustveno-ekonomskom razvoju podrucja pod njihovom
jurisdikcijom. Opcina Ston je zaduZena za kreiranje dugorocne vizije razvoja turizma, uskladene s
potrebama lokalne zajednice i turistickog trzista. Ona razvija detaljne strategije koje definiraju ciljeve,
prioritete i aktivnosti za postizanje te vizije. Takoder, opéina koordinira sve aktivnosti vezane uz razvoj
turizma, ukljucujuéi planiranje investicija, promociju destinacije, razvoj turisti¢kih proizvoda i usluga
te upravljanje turistickim resursima. Zadaca je opcine osiguranje infrastrukture, tj. ulaganje u
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kvalitetnu turisti¢ku infrastrukturu kao Sto su ceste, parkiralista i komunalna oprema. Sve su to stavke
od klju€ne vaznosti za privla¢enje i zadrzavanje turista.

Lokalna samouprava uspostavlja i odrzava partnerske odnose s razli¢itim dionicima u turizmu, kao Sto
su ugostitelji, kulturni djelatnici i lokalno stanovnistvo. Kroz zajednicki rad moguce je postiéi sinergiju
i optimizirati rezultate.

Opcina Ston je odgovorna za zastitu i o¢uvanje kulturne bastine i prirodnih ljepota Stona. Odrzivost je
kljuéni element razvoja turizma, a op¢ina mora osigurati da se turisti¢ke aktivnosti odvijaju na nacin
koji ne ugrozava okolis. U suradnji s Turistickom zajednicom, a dio unutar svojih ovlasti, bi trebala:

izrade potrebne prostorno-planske i/ili druge projektne dokumentacije niZzeg reda, nuzne za
razvoj pojedinih turistickih razvojnih zona/lokaliteta;

podizanja svijesti medu lokalnim stanovniStvom o vaznosti svakog pojedinca u turisticCkom
razvoju (interni marketing), kako bi svi Zitelji op¢ine, bez obzira na njihovu povezanosti i/ili
uklju¢enost u turisticko privredivanje, djelovali kao svojevrsni ,unapredivaéi prodaje“
destinacije;

osiguranja ,servisa” za pruzanje sustavne i kontinuirane stru¢ne pomoc¢i poduzetnicima koji
se zele ukljuditi u turisticki razvoj;

povecanja efikasnosti rada opdéinskih upravnih tijela u cilju eliminiranja razli¢itih
administrativnih prepreka s kojima se poduzetnici na razini lokalne samouprave ¢esto susrecu;
institucionalne pomodi i podrske privatnim poduzetnicima (potencijalnim investitorima) pri
stvaranju novih turistickih proizvoda;

poboljsavanja kvalitete komunalne infrastrukture, a posebno rjeSavanja fekalne odvodnje,
odrzavanja Cistoce javnih povrsina i adekvatnog zbrinjavanja otpada, odnosno hortikulturnog
uredenja naseljenih podrudja;

sudjelovati u organizaciji kulturnih manifestacija koje privlace turiste i obogaduju turisticku
ponudu,

sudjelovati u razvoju tematskih ruta i staza koje povezuju kulturne, povijesne i prirodne
podrzati lokalne proizvodace promoviranje lokalnih proizvoda i organizacijom manifestacija
koje predstavljaju eno-gastronomske specijalitete,

ulaganjem u edukaciju turisti¢kih djelatnika osigurati kvalitetne usluge i zadovoljstvo turista,

razvijati digitalne alate za promociju destinacije.

Opcina Ston ima kljuénu ulogu u oblikovanju buduénosti turizma unutar svojih administrativnih
granica, jer kroz stratesko planiranje, koordinaciju, investicije i suradnju s razli¢itim dionicima, ona
moZe doprinijeti razvoju odrzivog i profitabilnog turizma koji ¢e dugorocno koristiti cijeloj zajednici.

6.2. Smijernice i preporuke za turisticku zajednicu

Turisticka zajednica opcine Ston ima klju¢nu ulogu u daljnjem razvoju turizma opcine Ston.

Vodenije evidencije o potrebama destinacije te kreiranje ciljanih projekata, odnosno sudjelovanje u
projektima unapredenja javne turisticke infrastrukture kao podrske razvoju turistickih proizvoda,
imajuéi u vidu zelene i digitalne standarde, standarde zaStite prostora od
apartmanizacije/preizgradenosti, kao i standarde zdravstvene sigurnosti i pristupacnosti turizma
osobama sinvaliditetom.
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Vaino je razvijati nove turisticke proizvode kao sto su:

- tematske ture — kreiranje tematskih tura koje ée se fokusirati na povijest, umjetnost,
gastronomiju ili prirodu,

- dotzivljaji—organiziranje dozivljaja kao Sto su kuhanje s lokalnim stanovnistvom, berba maslina
ili grozda, umjetnicke radionice ili radionice izrade suvenira,

- aktivni odmor - promoviranje aktivnog odmora poput biciklizma, tréanje, hodanja.

- Integracija poljoprivrede i marikulture si turizmom moguca je kroz projekte, udruzene aktivnostiisl.
Pritom TZ moZe inicirati razvoj oznaka kvalitete za lokalne poljoprivredne i prehrambene proizvode,
poticati suradnju izmedu restorana i lokalnih poljoprivrednih proizvodaca te nastaviti organizirati
gastronomske i druge povezane manifestacije koje promoviraju autohtonu kuhinju i proizvode
podrucja.

U vidu poticanja odrzivosti i zaStite okolisSa Turisticka zajednica mora poticati razvoj ekoloski
prihvatljivih oblika turizma, kao Sto je smjestaj u eko-objektima. U suradnji s op¢inom Ston treba
raditi na o€uvanju povijesne jezgre i tradicionalnih obic¢aja te poticati lokalno stanovnistvo i
posjetitelje na recikliranje i smanjenje upotrebe plastike.

Isto tako, treba nastaviti aktivno koristiti drustvene mreZe za promociju destinacije i planirati
razvoj mobilne aplikacije koja ¢e turistima pruZiti sve potrebne informacije o destinaciji. Radi
opceg zadovoljstva turizmom nuzno je ukljucivanje lokalnog stanovnistva u turisticke aktivnosti
kako bi se osjecali kao dio price te promoviranje lokalnih proizvoda i organiziranje manifestacija
koje predstavljaju eno gastronomske specijalitete. S ciljem produZenja turisticke sezone
organizirati kulturna, sportska i eno gastronomska dogadanja u kasnu jesen i rano proljece, a Ston
promovirati kao destinaciju za odmor tijekom jeseni i proljeca.

Jednako vazno je uvodenje sustava praéenja i evaluacije, tj. redovito pracenje broja posjetitelja,
njihovog zadovoljstva i ekonomskog utjecaja turizma kako bi se Plan upravljanja destinacijom
prilagodio na temelju dobivenih podataka. Ston ima veliki potencijal za daljnji razvoj turizma. Kroz
fokusiranje na svoje jedinstvene karakteristike, razvoj novih proizvoda, odrzZivost i digitalnu
transformaciju, Turisti¢ka zajednica moZe uciniti Ston jos$ atraktivnijim za posjetitelje.

Uloga turisticke zajednice institucionalno je povezana organiziranom i sustavnom promocijom
destinacijskih turisti¢kih proizvoda. Osim toga, uloga turistickih zajednica je i unapredenje opcih
uvjeta boravka turista, podizanje kvalitete turisti¢kih usluga, razvijanje svijesti o gospodarskim i
ostalim ucincima turizma i sl. Ove institucije donoSenjem zakona o turizmu dobivaju , ingerenciju”
nad razvojem i upravljanjem pojedinacnim turistickim resursima, tako i nad upravljanjem
pojedinim turistickim mjestima i/ili mikrolokalitetima, medutim i dalje im nedostaje financijskih
sredstava. Stoga se turisticka zajednica svodi na inicijatore aktivnosti, a uspjesnost njihovih
inicijativa ovisi o spremnosti ostalih aktera — predstavnika javne vlasti i privatnih turistickih
poduzeca — da suraduju na razvoju pojedinacnih projekata, kako strucno, tako i financijski bitno
su razli¢ite. Naime, opéinske turisticke zajednice imaju znatno veéu ulogu i puno veéu odgovornost
po novom zakonu:

- kreiranje i promicanje prepoznatljivog turistickog imidza (ukljuéujuci i stvaranje brenda)

- sudjelovanje u kreiranju i izradi popratnih promotivnih materijala (osobito u funkciji promocije
novih turistickih proizvoda);

- pojacanu suradnju s turistickim zajednicama drugih jedinica lokalne samouprave DNZ u cilju
bolje prezentacije integralnog sustava turistickih dozZivljaja cijelog dubrovackog priobalja, kao
i u cilju efikasnijeg trosenja raspolozivih financijskih sredstava;
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- pojafanu promociju raspoloZivog sustava turistickih iskustava i za trZiste spremnih proizvoda
i pojedinih njegovih karakteristi¢nih proizvoda odabranim trZiSnim niSama na geografski
najinteresantnijim trziStima, ali i stanovnicima i poslovnim subjektima Zagreba i drugih velikih
gradova RH;

- Uspostava sustava za upravljanje i pracenje razvoja turizma neodvojiva je od podizanja kompetencija
u smislu prikupljanja i obrade podataka potrebnih za upravljanje odrzivos¢u turizma destinacije. Za
pracéenje napretka koje je utemeljeno u novim zakonskim i provedbenim propisima, klju¢na je
aktivna suradnju svih dionika (lokalne vlasti, tvrtki i javnih ustanova te gospodarskih subjekata i
lokalnog stanovnistva). Vazna je i organizacija redovitih sastanaka, radionica s konzultacijama kako
bi se pravovremeno i sveobuhvatno uspostavio tijek podataka potrebnih za upravljanje.

6.3. Smijernice i preporuke za druge dionike u turizmu i upravljanju

turizmom u destinaciji
Kljucni dionici u turizmu opéine Ston su lokalno stanovnistvo, vinari, iznajmljivaci i civilne i udruge
za kulturu.

Lokalno stanovnistvo je temelj svake uspjesSne turisticke destinacije, a njihovo sudjelovanje u
donosenju odluka i uklju¢ivanje u turisticke aktivnosti je klju¢no.

Poduzetnici (ugostitelji, trgovci suvenirima i drugi poduzetnici) trebaju biti podrZani u razvoju
kvalitetnih usluga i proizvoda, a vinari poticani za kvalitetnu in house prezentaciju, jer su oni prvi
dojam turista o destinaciji.

Razvoj turizma u opdini Ston treba biti odrZiv i usmjeren na oCuvanje njegove autenticnosti. Kroz
suradnju svih dionika moguce je stvoriti joS atraktivniju destinaciju koja ¢e privlaciti sve vise
posjetitelja.

- Koordinirana suradnja izmedu Opcine, razvojne agencije, obrazovnih institucija i sektora
poduzetniStva u provedbi turistickih projekata. Za razvoj inovativnih turistickih proizvoda potrebno
je ukljuciti obrazovne institucije u razvoj edukacijskog turizma, dok sportske i rekreativne udruge
mogu pridonijeti razvoju aktivnog turizma kroz planiranje outdoor i avanturistickih aktivnosti te
sportsko-rekreativnih sadrzaja. Takoder, komunalna poduzeda i institucije za zastitu prirode
suraduju u odrZavanju i o€uvanju prirodnih atrakcija te usmjeravanju aktivnosti za odrZivi razvoja
prostora destinacije.

- Definiranje jasnih standarda smjestajne i ugostiteljske ponude radi trenutnih zahtjeva zelene
tranzicijeidigitalne transformacije EU-27 cilj je usmjeriti postojeée i buduée smjestajneiugostiteljske
objekte ne samo ka trziSnim potrebama, vec¢ i ulaganju u odrZive nacine poslovanja koje Stede
resurse ismanjuju rashode, stitecitime resurse (energija, voda, tlo, bioraznolikost) te prostor.

- Koristenje digitalnih tehnologija kod oglaSavanjai poslovanja danas je nuZnost pa je za to potrebna
platforma suradnje i baza novih znanja, koje trebaju biti uspostavljene od strane upravljackih
struktura uturizmuigospodarstva Opcine.
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7. POPIS PROJEKATA

Plan upravljanja destinacijom kao svoj sastavni dio sadrzi popis projekata koji pridonose provedbi
mjera potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja odrzivosti na razini destinacije te popis projekata
od posebnog znacaja za razvoj destinacije.

7.1. Projekti koji pridonose provedbi mjera potrebnih za doprinos
ostvarenju pokazatelja odrzivosti

UREDENJE MORSKIH PLAZA
OPIS PROJEKTA Sunce i more jedan je od vaznih turistickih proizvoda opcine. U skladu s tim potrebno je
dodatno urediti i opremiti plaze na podrucju opcine. Potrebno u opremiti plaze tusevima,
lezaljkama, te ostalom plaznom opremom.

DOPRINOS OSTVARENJU PlaZe predstavljaju kljucan turisticki sadrzaj za destinaciju. Razina njihove uredenosti i

POKAZATELJA ODRZIVOSTI atraktivnost izravno utjece na zadovoljstvo samih korisnika. One predstavljaju dodatan
odmorisni sadrzaj, a prilikom uredenja potrebno je planirati ih da budu pristupacne za
ranjive skupine korisnika i posjetitelja.

NOSITELJI PROVEDBE - Opdina Ston LOKACIJA PROVEDBE - Opcina Ston
- TZO Ston
POCETAK PROVEDBE 2026. ZAVRSETAK PROVEDBE kontinuirano
KLJUCNE TOCKE - Odrzavanje plaza
OSTVARENJA PROJEKTA - Uredenost prostora
- Opremanje plaza novom opremom
VRIJEDNOST PROJEKTA 20.000,00 € godisnje VLASTITA SREDSTAVA/ Vlastita sredstva/nacionalni
SUFINANCIRANJE fondovi
POTREBNA
STUDIJSKA/PROJEKTNA NE
DOKUMENTACUA
IZNOSVLASTITOG FINANCIRANJA 20%
OSTALIMOGUCI IZVORI FINANCIRANJA MINTS, MRRFEU, MP
IMOVINSKO-PRAVNI ODNOSI Rijeseni

OSNOVAZARASPOLAGANJE NEKRETNINAMA

STATUS IZRADE POTREBNE STUDIJSKE DOKUMENTACIJE (PROFIL
PROJEKTA; STUDIJA PREDIZVODLIIVOSTI/IZVEDIVOSTI; IZRADENA NE — nista os navedenog
ANALIZATROSKOVA | KORISTI -CBA)?

STATUS IZRADE POTREBNE PROJEKTNE DOKUMENTACIJE
(IZRADEN IDEJNI PROJEKT; ISHODOVANA LOKACIJSKA DOZVOLA;
IZRADEN GLAVNI PROJEKT; MOGUCNOST GRADNJE PREMA NE —nista od navedenog
PRAVILNIKU O

JEDNOSTAVNIM | DRUGIM GRADEVINAMA | RADOVIMA;
ISHODOVANA GRADEVINSKA DOZVOLA)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZARAZVO)
DESTINACUE (DA/NE)

NACIN DOPRINOSA STRATESKOM CILJU -
ZNACAJAN | MIJERLIIV/ IZRAVAN ILI NEIZRAVAN POZITIVAN
FINANCISKI UCINAK NA SEKTOR TURIZMA | POVEZANE SEKTORE
PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZAPOCINJE S PROVEDBOM U
RAZDOBLIUVAZENJAPLANA UPRAVLJANJA DESTINACIJOM KOJIM -
JE PREDVIDEN (2026.-2029.) (DA/NE)

NE
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PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA IMA MINIMALNO
IZRADENU STUDIJU/PROJEKTNU DOKUMENTACIU PREMA
PROPISU KOJIM SE REGULIRAODOBRAVANIJE INVESTICIJSKIH
PROJEKATAZAKOIJE

OBVEZE PREUZIMAJU PRORACUNSKI KORISNICI | JEDINICE
LOKALNE

| PODRUCNE (REGIONALNE) SAMOUPRAVE (DA/NE)

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA PRELAZI MINIMALNU
VRIJEDNOST OD 1.000.000 MILIJUNA EUR (DA/NE)

NAPOMENA

PLAN UNAPREDENJA PELJESAC OUTDOOR

OPIS PROJEKTA

na frekventnim Setnicama.

Turisticke staze na podrucju opéine intenzivno se razvijaju zadnjih godina. Staze trebaju
biti umrezZene, obiljezene i promovirane kako bi korisnici upoznali prirodne specificnosti i
lokalne zanimljivosti ovog kraja. Neizostavna je i prate¢a oprema u obliku manjih
odmorista s klupama i kantama za otpad, fitness tocaka, djecjih igralista... kao i rasvjete

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELJA ODRZIVOSTI

korisnika i posjetitelja.

Pjesacke i biciklisticke staze i Setnice predstavljaju izvrstan turisticki sadrzaj za
upoznavanje destinacije. Razina njihove uredenosti i atraktivnost izravno utjece na
zadovoljstvo samih korisnika. One predstavljaju dodatan rekreacijski sadrzaj, a prilikom
planiranja novih staza potrebno je planirati ih da budu pristupacne za ranjive skupine

NOSITELJI PROVEDBE Opdina Ston

TZO Ston

LOKACIJA PROVEDBE

Opdina Ston
Cijeli Peljesac

POCETAK PROVEDBE

ZAVRSETAK PROVEDBE

kontinuirano

KLJUCNE TOCKE
OSTVARENJA PROJEKTA
izrada novih staza

odrZavane postojecih staza
opremljene postojecih staza i Setnica

VRIJEDNOST PROJEKTA 45.000,00 € godisnje VLASTITA SREDSTAVA/ Vlastita sredstva/nacionalni
SUFINANCIRANJE fondovi

POTREBNA

STUDIJSKA/PROJEKTNA NE

DOKUMENTACIA

IZNOSVLASTITOG FINANCIRANJA

20%

OSTALIMOGUCI IZVORI FINANCIRANJA

MINTS, MRRFEU, MP

IMOVINSKO-PRAVNI ODNOSI

OSNOVAZARASPOLAGANJE NEKRETNINAMA

Turisticka infrastruktura

STATUS IZRADE POTREBNE STUDIJSKE DOKUMENTACIJE (PROFIL
PROJEKTA; STUDIJA PREDIZVODLIIVOSTI/IZVEDIVOSTI; IZRADENA
ANALIZATROSKOVA | KORISTI-CBA)?

NE — nista os navedenog

STATUS IZRADE POTREBNE PROJEKTNE DOKUMENTACIJE

IZRADEN GLAVNI PROJEKT; MOGUCNOST GRADNJE PREMA
PRAVILNIKU O

JEDNOSTAVNIM | DRUGIM GRADEVINAMA | RADOVIMA;
ISHODOVANA GRADEVINSKA DOZVOLA)?

(IZRADEN IDEJNIPROJEKT; ISHODOVANA LOKACIISKADOZVOLA;

NE —nista od navedenog

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA RAZVO)
DESTINACUE (DA/NE)

NE

NACIN DOPRINOSA STRATESKOM CILJU

ZNACAJAN | MJERLIIV/ IZRAVAN ILI NEIZRAVAN POZITIVAN
FINANCUSKI UCINAK NA SEKTOR TURIZMA | POVEZANE SEKTORE

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZAPOCINJE S PROVEDBOM U
RAZDOBLIUVAZENJAPLANA UPRAVLIANJADESTINACIOM KOJIM
JEPREDVIDEN (2026.—2029.) (DA/NE)
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PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA IMA MINIMALNO
IZRADENU STUDIJU/PROJEKTNU DOKUMENTACIU PREMA
PROPISU KOJIM SE REGULIRAODOBRAVANIJE INVESTICIJSKIH -
PROJEKATAZAKOIJE

OBVEZE PREUZIMAJU PRORACUNSKI KORISNICI | JEDINICE

LOKALNE

| PODRUCNE (REGIONALNE) SAMOUPRAVE (DA/NE)

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA PRELAZI MINIMALNU
VRIJEDNOST OD 1.000.000 MILIJUNA EUR (DA/NE)

NAPOMENA

INTERNI MARKETING

OPIS PROJEKTA

U fazi zatecenog stanja turistickog upravljanja destinacijom, interesi i/ili prioriteti
pojedinih razvojnih dionika (nositelji javne vlasti, turisticka zajednica, privatni
iznajmljivaci, privatni ugostitelji, najsira populacija) ponesto se razlikuju. Samim tim, vrlo
je tesko uskladiti uloge, ali i odgovornosti pojedinih aktera u procesu turistickog razvoja.
U takvoj situaciji, veéina razvojnih dionika djeluje autonomno, pri ¢emu se postizu
suboptimalni ucinci Sto stvara percepciju nemodi i apatije.

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELJA ODRZIVOSTI

Vodedi racuna o tome interni marketing i promocija usmjereni su na:

- uspostavu klime medusobnog povjerenja i suradnje svih razvojnih dionika,

- senzibiliziranje nositelja javne vlasti o potrebi uspostave dijaloga i suradnje s
istaknutim predstavnicima kako privatnog sektora, tako i komunalnih poduzeca
i turistickom zajednicom (javno-privatna i javno-javna partnerstva),

- osiguranje konzistentne kvalitete usluge na razini cijele destinacije,

- informiranje stanovnistva o mogucénostima za ulaganja u turizam,

- prezentacije turistickih atrakcija Siroj populaciji i pouc¢avanje o tome kako
usmenim preporukama promovirati destinaciju

NOSITELJI PROVEDBE

- Opéina Ston LOKACIJA PROVEDBE -
- TZO Ston

Opdina Ston

POCETAK PROVEDBE

2026. ZAVRSETAK PROVEDBE kontinuirano

KLJUCNE TOCKE
OSTVARENJA PROJEKTA

- Dinamiziranje turistickog razvoja

VRIJEDNOST PROJEKTA

3.000,00 € godiinje VLASTITA SREDSTAVA/

SUFINANCIRANJE

Vlastita sredstva/nacionalni
fondovi

POTREBNA
STUDIJSKA/PROJEKTNA
DOKUMENTACIA

NE

IZNOSVLASTITOG FINANCIRANJA 50%

OSTALIMOGUCI IZVORI FINANCIRANJA

MINTS

IMOVINSKO-PRAVNI ODNOSI

OSNOVAZARASPOLAGANJE NEKRETNINAMA -

STATUS IZRADE POTREBNE STUDIJSKE DOKUMENTACIJE (PROFIL PROJEKTA;

STUDIJA PREDIZVODLIIVOSTI/IZVEDIVOSTI; IZRADENA -

ANALIZATROSKOVA | KORISTI-CBA)?

STATUS IZRADE POTREBNE PROJEKTNE DOKUMENTACIJE (IZRADEN IDEJNI
PROJEKT; ISHODOVANA LOKACISKADOZVOLA; IZRADEN GLAVNI

PROJEKT; MOGUCNOST GRADNJE PREMA PRAVILNIKU O -

JEDNOSTAVNIM | DRUGIM GRADEVINAMA | RADOVIMA;
ISHODOVANA GRADEVINSKA DOZVOLA)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA RAZVO)

DESTINACUE (DA/NE)

NE

NACIN DOPRINOSA STRATESKOM CILJU -
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ZNACAJAN | MJERLIIV/ IZRAVAN ILI NEIZRAVAN POZITIVAN
FINANCIJSKI UCINAK NA SEKTOR TURIZMA | POVEZANE SEKTORE

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZAPOCINJE S PROVEDBOM U
RAZDOBLJUVAZENJA PLANA UPRAVLIANJADESTINACIJOM KOJIM JE
PREDVIDEN (2026.-2029 (DA/NE)

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA IMA MINIMALNO IZRADENU
STUDIJU/PROJEKTNU DOKUMENTACIIU PREMA PROPISU KOJIM SE
REGULIRAODOBRAVANJE INVESTICISKIH PROJEKATAZAKOJE
OBVEZE PREUZIMAJU PRORACUNSKI KORISNICI 1 JEDINICE LOKALNE
| PODRUCNE (REGIONALNE) SAMOUPRAVE (DA/NE)

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA PRELAZI MINIMALNU
VRIJEDNOST OD 1.000.000 MILIJUNA EUR (DA/NE)

NAPOMENA

(a) ORGANIZACIJA EDUKACIJA ZA TURISTICKE POSLOVNE SUBJEKTE
(b) Medu-institucijska suradnja na svim razinama radi podizanja razine svijesti zajednice o
potencijalnim pozitivnim i negativnim ucincima turizma

OPIS PROJEKTA Organizacija edukacija za turisticke poslovne subjekte je projekt koji ima cilj podizanje razine

struénih znanja i vjestina sudionika u turizmu, radi jaCanja konkurentnosti, odrZivosti i
otpornosti destinacije na trzistu. Takav projekt polazi od potreba lokalnih turistickih subjekata
za stjecanjem ili usavrsavanjem novih kompetencija, pra¢enjem aktualnih trendova, te
prilagodavanjem poslovanja u skladu sa strateskim planovima razvoja destinacije.

DOPRINOS OSTVARENJU Podizanje svijesti i znanja zaposlenika o vaznosti o¢uvanja okolisa, energije, lokalnih resursa i
POKAZATELJIA ODRZIVOSTI | kulturne bastine izravno utjece na okoli$ne, ekonomske i druétvene pokazatelje odrZivosti

(npr. smanjenje potrosnje resursa,

povecanje zadovoljstva lokalne zajednice, o¢uvanje

identiteta)
NOSITELJI PROVEDBE - TZ0O Ston LOKACIJA PROVEDBE - Opcina Ston
POCETAK PROVEDBE 2026. ZAVRSETAK PROVEDBE kontinuirano
KLJUCNE TOCKE - Analiza potreba sudionika i destinacije — prikupljanje podataka i definiranje
OSTVARENJA PROJEKTA konkretnih znanja, vjestina i kompetencija koje su potrebne za unapredenje

odrZivog turizma te identificiranje ciljne skupine sudionika.

- Suradnja kljuénih dionika — uklju¢ivanje javnog i privatnog sektora, lokalne zajednice
i stru¢njaka iz turizma radi zajednickog planiranja sadrzaja edukacije i jaCanja
komunikacije izmedu sudionika.

- Izrada edukacijskog programa —izrada detaljnog programa edukacija (radionice,
trening, webinari, prakti¢na nastava), osiguravanje stru¢nih predavaca, odabir
relevantnih tema (odrzivost, digitalizacija, upravljanje resursima, inovacije).

- Provedba edukacija — organizacija dinamicnih i prakti¢cno usmjerenih obrazovnih
aktivnosti s aktivnim sudjelovanjem polaznika.

- Trajna podrska i nastavak edukacije — poticanje kontinuiranog ucenja, stvaranje
mreZe za razmjenu iskustava i nastavak dijaloga medu dionicima turistickog razvoja.

VRIJEDNOST PROJEKTA 10.000 € godidnje VLASTITA SREDSTAVA/ Vlastita sredstva/nacionalni
SUFINANCIRANJE fondovi
POTREBNA
STUDIJSKA/PROJEKTNA NE
DOKUMENTACIA
IZNOS VLASTITOG FINANCIRANJA 50%
OSTALIMOGUCI IZVORI FINANCIRANJA MINTS

IMOVINSKO-PRAVNI ODNOSI

OSNOVAZARASPOLAGANJE NEKRETNINAMA
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STATUS IZRADE POTREBNE STUDIJSKE DOKUMENTACIJE (PROFIL
PROJEKTA; STUDIJA PREDIZVODLIIVOSTI/IZVEDIVOSTI; IZRADENA
ANALIZATROSKOVA | KORISTI-CBA)?

STATUS IZRADE POTREBNE PROJEKTNE DOKUMENTACIJE (IZRADEN
IDEJNIPROJEKT; ISHODOVANA LOKACISKA DOZVOLA; IZRADEN
GLAVNI PROJEKT; MOGUCNOST GRADNJE PREMA PRAVILNIKU O
JEDNOSTAVNIM | DRUGIM GRADEVINAMA | RADOVIMA;
ISHODOVANA GRADEVINSKA DOZVOLA)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA RAZVO)
DESTINACIJE (DA/NE)

NE

NACIN DOPRINOSA STRATESKOM CIUU

ZNACAJAN | MJERLIIV/ IZRAVAN ILI NEIZRAVAN POZITIVAN
FINANCIJSKI UCINAK NA SEKTOR TURIZMA | POVEZANE SEKTORE

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZAPOCINJE S PROVEDBOM U
RAZDOBLIUVAZENJAPLANA UPRAVLIANJA DESTINACIOM KOJIMJE
PREDVIDEN (2026.—2029.) (DA/NE)

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA IMA MINIMALNO IZRADENU
STUDIJU/PROJEKTNU DOKUMENTACHU PREMA PROPISU KOJIM SE
REGULIRAODOBRAVANIJE INVESTICIJSKIH PROJEKATAZAKOJE
OBVEZE PREUZIMAJU PRORACUNSKI KORISNICI | JEDINICE LOKALNE
I PODRUCNE (REGIONALNE) SAMOUPRAVE (DA/NE)

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA PRELAZI MINIMALNU
VRIJEDNOST OD 1.000.000 MILIJUNA EUR (DA/NE)

NAPOMENA

EDUKACIJA O KLIMATSKIM PROMJENAMA ZA DJECU | MLADE

OPIS PROJEKTA

Obzirom na to da su klimatske promjene ozbiljna i znacajna pojava koja nece nestati, vazno je
ovu temu pribliZiti Siroj javnosti, a posebice djeci i mladima.
Uz edukacije, priprema slikovnice.

DOPRINOS OSTVARENJU

Svrha ovog projekta je putem edukacije djecu i mlade informirati klimatskim promjenama,

POKAZATELJA ODRZIVOSTI educirati ih, zainteresirati i aktivirati za promjene.
NOSITELJI PROVEDBE - TZO Ston LOKACIJA PROVEDBE - Op¢ina Ston
POCETAK PROVEDBE 2026. ZAVRSETAK PROVEDBE 2026.
KLJUCNE TOCKE - Odrzavanje edukacije
OSTVARENJA PROJEKTA - Izrada slikovnice
- Promo materijal
VRIJEDNOST PROJEKTA 5.000,00 € VLASTITA SREDSTAVA/ Vlastita sredstva/nacionalni
SUFINANCIRANJE fondovi

POTREBNA
STUDIJSKA/PROJEKTNA NE
DOKUMENTACIA

IZNOS VLASTITOG FINANCIRANJA 50%

OSTALIMOGUCI1ZVORI FINANCIRANJA MINTS

IMOVINSKO-PRAVNI ODNOSI

OSNOVAZARASPOLAGANJE NEKRETNINAMA

STATUS IZRADE POTREBNE STUDIJSKE DOKUMENTACIJE (PROFIL
PROJEKTA; STUDIJA PREDIZVODLIIVOSTI/IZVEDIVOSTI; IZRADENA
ANALIZATROSKOVA | KORISTI-CBA)?
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STATUS IZRADE POTREBNE PROJEKTNE DOKUMENTACIJE (IZRADEN
IDEJNIPROJEKT; ISHODOVANA LOKACISKA DOZVOLA; IZRADEN
GLAVNI PROJEKT; MOGUCNOST GRADNJE PREMA PRAVILNIKU O
JEDNOSTAVNIM | DRUGIM GRADEVINAMA | RADOVIMA;
ISHODOVANA GRADEVINSKA DOZVOLA)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA RAZVO)
DESTINACIJE (DA/NE)

NE

NACIN DOPRINOSA STRATESKOM CIUU

ZNACAJAN | MJERLIIV/ IZRAVAN ILI NEIZRAVAN POZITIVAN
FINANCIJSKI UCINAK NA SEKTOR TURIZMA | POVEZANE SEKTORE

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZAPOCINJE S PROVEDBOM U
RAZDOBLIUVAZENJAPLANA UPRAVLIANJA DESTINACIOM KOJIMJE
PREDVIDEN (2026.—2029 (DA/NE)

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA IMA MINIMALNO IZRADENU
STUDIJU/PROJEKTNU DOKUMENTACHU PREMA PROPISU KOJIM SE
REGULIRAODOBRAVANIJE INVESTICIJSKIH PROJEKATAZAKOJE
OBVEZE PREUZIMAJU PRORACUNSKI KORISNICI | JEDINICE LOKALNE
I PODRUCNE (REGIONALNE) SAMOUPRAVE (DA/NE)

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA PRELAZI MINIMALNU
VRIJEDNOST OD 1.000.000 MILIJUNA EUR (DA/NE)

NAPOMENA

UREDENJE TURISTICKIH ZONA

OPIS PROJEKTA

prirodnih podrucja.

Projekt uredenja turistickih zona u sklopu plana upravljanja destinacijom opcine Ston
osmisljen je kako bi bila omogucena odrziva valorizacija klju¢nih lokaliteta, unapredenje
turisticke infrastrukture te dugoro¢na ravnoteza izmedu gospodarskog razvoja, zastite
prirodne i kulturne bastine te kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva.

Uskladivanje turistickog razvoja s prostornim planom i Zeljenim prihvatnim kapacitetom
destinacije, pri cemu se osobito vodi ra¢una o zastiti vrijednih obalnih, arheoloskih i

DOPRINOS OSTVARENJU

POKAZATELJA ODRZIVOSTI Povecanije turistickih prihoda

Povecanije turisticke atraktivnosti opcine
Prostorno planske turisticke zone su klju¢an instrument za racionalno upravljanje turisti¢kim
razvojem, prelazak na odrZive modele te balans izmedu potrebne izgradnje i ocuvanja

najvrjednijih lokaliteta i resursa opéine.

Razvoj novih proizvoda , stvaranje preduvjeta za produljenje sezone

NOSITELJI PROVEDBE Opéina Ston u suradnji sa
stru¢nim konzultantima i

privatnim investitorima

LOKACIJA PROVEDBE

- Opéina Ston

POCETAK PROVEDBE 2026.

ZAVRSETAK PROVEDBE

Do dolaska investitora

KLJUCNE TOCKE -
OSTVARENJA PROJEKTA -

Definiranje projekta

- Izbor investitora
- Pocetak izgradnje

Provjera trziSne odrzivosti i procjena financijske isplativosti
- Priprema projektne dokumentacije
- Provedba natjecajnog postupka

VRIJEDNOST PROJEKTA 10.000.000 € VLASTITA SREDSTAVA/ investitori
SUFINANCIRANJE

POTREBNA

STUDIJSKA/PROJEKTNA DA

DOKUMENTACUA

IZNOS VLASTITOG FINANCIRANJA

OSTALIMOGUCI IZVORI FINANCIRANJA
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IMOVINSKO-PRAVNI ODNOSI

OSNOVAZARASPOLAGANJE NEKRETNINAMA

STATUS IZRADE POTREBNE STUDIJSKE DOKUMENTACIJE (PROFIL
PROJEKTA; STUDIJA PREDIZVODLIIVOSTI/IZVEDIVOSTI; IZRADENA NE — nidta os navedenog
ANALIZATROSKOVA | KORISTI-CBA)?

STATUS IZRADE POTREBNE PROJEKTNE DOKUMENTACIJE (IZRADEN
IDEJNIPROJEKT; ISHODOVANA LOKACISKA DOZVOLA; IZRADEN
GLAVNI PROJEKT; MOGUCNOST GRADNJE PREMA PRAVILNIKU O NE —nista od navedenog
JEDNOSTAVNIM | DRUGIM GRADEVINAMA | RADOVIMA;
ISHODOVANA GRADEVINSKA DOZVOLA)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA RAZVO)
DESTINACIJE (DA/NE)

NE

NACIN DOPRINOSA STRATESKOM CILJU -

ZNACAJAN | MJERLIIV/ IZRAVAN ILI NEIZRAVAN POZITIVAN
FINANCIJSKI UCINAK NA SEKTOR TURIZMA | POVEZANE SEKTORE

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZAPOCINJE S PROVEDBOM U
RAZDOBLJUVAZENJAPLANA UPRAVLIANJA DESTINACIOM KOJIMJE -
PREDVIDEN (2026.—2029.) (DA/NE)

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA IMA MINIMALNO IZRADENU
STUDIU/PROJEKTNU DOKUMENTACIU PREMA PROPISU KOJIM SE
REGULIRAODOBRAVANIE INVESTICIISKIH PROJEKATAZAKOJE -
OBVEZE PREUZIMAJU PRORACUNSKI KORISNICI | JEDINICE LOKALNE
I PODRUCNE (REGIONALNE) SAMOUPRAVE (DA/NE)

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA PRELAZI MINIMALNU
VRIJEDNOST OD 1.000.000 MILIJUNA EUR (DA/NE)

NAPOMENA

PROVEDBA SEKTORSKIH | UDRUZENIH (VISESEKTORSKIH) AKCIJA | PROJEKATA RADI UNAPREDENJA JAVNE
TURISTICKE INFRASTRUKTURE, ZDRAVSTVENE ZASTITE LJUDI TE PRISTUPACNOSTI OSOBAMA S
INVALIDITETOM, KAO | NJENE PROMETNE POREZANOSTI, KAKO UNUTAR ZUPANIJE, TAKO POVEZANOSTI I S
OKOLNIM ODREDISTIMA | PROMETNIM PRAVCIMA

OPIS PROJEKTA Razvoj i rekonstrukcija javne turisticke infrastrukture: uredenje Setnica, biciklistickih i
pjesackih staza, javnih plaza s pristupima za osobe s invaliditetom, odmaralista, vidikovci,
javni sanitarni ¢vorovi, info tocke.

Unapredenje zdravstvene zastite turista: osiguranje stalnih i mobilnih turistickih ambulanti,
brzo dostupne hitne medicinske sluzbe u turistickim zonama te provedba informativnih
kampanja i edukacija za turiste i dionike

Povecanje pristupacnosti: prilagodba javne infrastrukture osobama s invaliditetom,
ukljucivanje taktilnih povrsina, zvu¢nih vodica, pristupnih rampi, osposobljavanje javnog i
privatnog prijevoza za potrebe osoba s potesko¢ama kretanja.

Prometna povezanost: optimizacija lokalnog i regionalnog javnog prijevoza, bolja
koordinacija autobusnih, Zeljezni¢kih, pomorskih i avio-linija prema turisti¢kim sredistima,
te ulaganje u infrastrukturne projekte koji omogucuju lakse spajanje s okolnim odredistima.

DOPRINOS OSTVARENJU Projekt se temelji na suradnji lokalnih vlasti, turisticke zajednice, zdravstvenih ustanova,
POKAZATELJA ODRZIVOSTI prometnih poduzeda, udruga invalida i privatnog sektora, kroz zajednicke radne skupine i
integrirane akcijske planove.

Elementi projekta ukljucuju istovremenu realizaciju radova na turistickim i prometnim
kapacitetima, edukaciju zaposlenih (npr. prijevremena zdravstvena skrb, inkluzivni pristup)
te zajednicko pracéenje ucinka projekta kroz specificne pokazatelje odrZivosti, pristupacnosti
i zadovoljstva korisnika.

Projekt ovakvog tipa ima klju¢nu ulogu za razvoj pametnih, dostupnih i sigurnih destinacija,
uz poticanje drustvene uklju¢enosti i regionalne konkurentnosti na globalnom turistickom
trzistu.
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NOSITELJI PROVEDBE - Opéina Ston LOKACIJA PROVEDBE - Opéina Ston

POCETAK PROVEDBE 2027. ZAVRSETAK PROVEDBE kontinuirano
KLJUCNE TOCKE - Detaljna analiza potreba — identifikacija klju¢nih problema vezanih uz
OSTVARENJA PROJEKTA infrastrukturu, zdravstvo, pristupacnost i promet te prikupljanje misljenja lokalne

zajednice i svih ukljucenih dionika.

- Izrada integriranog akcijskog plana — objedinjavanje sektorskih prioriteta (turizam,
zdravstvo, promet, socijala) u jedinstven projektni dokument s jasnim ciljevima,
prioritetima i definiranim odgovornostima.

- Osiguranje izvora financiranja — identifikacija nacionalnih, Zupanijskih i EU
fondova, donosenje financijskog plana i upravljanje resursima

VRIJEDNOST PROJEKTA 20.000,00 € godisnje VLASTITA SREDSTAVA/ Vlastita sredstva/ nacionalni
SUFINANCIRANJE fondovi
POTREBNA
STUDIJSKA/PROJEKTNA DA
DOKUMENTACIA
IZNOS VLASTITOG FINANCIRANJA 20%
OSTALIMOGUCI IZVORI FINANCIRANJA MINTS, MRRFEU, MP

IMOVINSKO-PRAVNI ODNOSI -

OSNOVAZARASPOLAGANJE NEKRETNINAMA

STATUS IZRADE POTREBNE STUDIJSKE DOKUMENTACIJE (PROFIL
PROJEKTA; STUDIJA PREDIZVODLIIVOSTI/IZVEDIVOSTI; IZRADENA NE — niSta os navedenog
ANALIZATROSKOVA | KORISTI-CBA)?

STATUS IZRADE POTREBNE PROJEKTNE DOKUMENTACIJE (IZRADEN IDEJNI
PROJEKT; ISHODOVANA LOKACISKADOZVOLA; IZRADEN GLAVNI
PROJEKT; MOGUCNOST GRADNJE PREMA PRAVILNIKU O NE —nista od navedenog
JEDNOSTAVNIM | DRUGIM GRADEVINAMA | RADOVIMA;
ISHODOVANA GRADEVINSKA DOZVOLA)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA RAZVOJ DESTINACIE (DA/NE) NE

NACIN DOPRINOSA STRATESKOM CILJU -

ZNACAJAN | MJERUIIV/ IZRAVAN ILI NEIZRAVAN POZITIVAN
FINANCIJSKI UCINAK NA SEKTOR TURIZMA | POVEZANE SEKTORE

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZAPOCINJE S PROVEDBOM U
RAZDOBLIUVAZENJAPLANA UPRAVLIANJA DESTINACIJOM KOJIM JE -
PREDVIDEN (2026.—2029 (DA/NE)

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA IMA MINIMALNO IZRADENU
STUDIJU/PROJEKTNU DOKUMENTACIU PREMA PROPISU KOJIM SE
REGULIRAODOBRAVANIJE INVESTICIJSKIH PROJEKATAZAKOJE -
OBVEZE PREUZIMAJU PRORACUNSKI KORISNICI | JEDINICE LOKALNE
I PODRUCNE (REGIONALNE) SAMOUPRAVE (DA/NE)

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA PRELAZI MINIMALNU
VRIJEDNOST OD 1.000.000 MILIJUNA EUR (DA/NE)

NAPOMENA

NOVA MARINA U STONSKOM KANALU
OPIS PROJEKTA Na cijelom prostoru peljeskog priobalja danas ne postoji nijedna suvremena luka nautickog
turizma za potrebe sve veceg broja nauticara koji plove ovim akvatorijem. lako su prostornim
planovima kako DNZ, tako i opéine Ston predvidene dvije lokacije za njihov smjestaj, ¢ini se da
je rijec viSe o zadovoljavanju forme. U oba je slucaja rijec o lokacijama na podrucju stonskog
kanala, u okolici naselja Broce.
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S obzirom da bi izgradnja jedne luke nautickog turizma, izgradnjom potrebnih infrastrukturnih s
odnosno priklju¢enjem na vec¢ postojece, uvelike pridonijela ne samo poduzetnickoj aktivnosti Id
stanovnistva te dodatnom turistickom aktiviranju cijelog razmatranog protora stonskog kanala,

smo da ne bi trebalo previse sumnjati u trZiSnu opravdanost takvog ulaganja.

DOPRINOS - Unapredenje nauti¢ke ponude Peljesca
OSTVARENJU - Razvoj novih proizvoda
POKAZATELJA - Stvaranje preduvjeta za produljenje sezone
ODRZIVOSTI - Povecanije turistickih prihoda
- Povecanije turisticke atraktivnosti Stona i Peljesca
NOSITELJI PROVEDBE - Opdina Ston LOKACIJA - Opcina Ston
- DNZ PROVEDBE
- Ministarstvo
mora,
prometai
infrastrukture
- Etablirana
konzultantska
kuca
- Buduci
investitor -
pobjednik
natjecaja
POCETAK PROVEDBE 2029. ZAVRSETAK 2033.
PROVEDBE
KLJUCNE TOCKE - Unapredenje nautitke ponude Peljeica
OSTVARENJA PROJEKTA - Razvoj novih proizvoda

- Stvaranje preduvjeta za produljenje sezone
- Povecanije turistickih prihoda
- Povecanje turisticke atraktivnosti Stona i Peljesca

INVESTITOR

VRIJEDNOST PROJEKTA | 15.000.000,00 € VLASTITA
SREDSTAVA/
SUFINANCIRANJE

POTREBNA

STUDIJSKA/PROJEKTNA | DA

DOKUMENTACIA

IZNOSVLASTITOG FINANCIRANJA

OSTALIMOGUCI IZVORI FINANCIRANJA

IMOVINSKO-PRAVNI ODNOSI

OSNOVAZARASPOLAGANJE NEKRETNINAMA

STATUS IZRADE POTREBNE STUDIJSKE DOKUMENTACIJE (PROFIL
PROJEKTA; STUDIJA PREDIZVODLIIVOSTI/IZVEDIVOSTI; IZRADENA
ANALIZATROSKOVA | KORISTI-CBA)?

STATUS IZRADE POTREBNE PROJEKTNE DOKUMENTACIJE (IZRADEN
IDEJNIPROJEKT; ISHODOVANA LOKACIJSKADOZVOLA; IZRADEN
GLAVNI PROJEKT; MOGUCNOST GRADNJE PREMA PRAVILNIKU O
JEDNOSTAVNIM | DRUGIM GRADEVINAMA | RADOVIMA;
ISHODOVANA GRADEVINSKA DOZVOLA)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA RAZVO)
DESTINACIE (DA/NE)

NE

NACIN DOPRINOSA STRATESKOM CILJU

ZNACAJAN | MJERLIIV/ IZRAVAN ILI NEIZRAVAN POZITIVAN
FINANCIJSKI UCINAK NA SEKTOR TURIZMA | POVEZANE SEKTORE

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZAPOCINJE S PROVEDBOM U
RAZDOBLIUVAZENJA PLANA UPRAVLJANJA DESTINACIJOM KOJIM JE
PREDVIDEN (2026.—2029.) (DA/NE)
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PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA IMA MINIMALNO IZRADENU
STUDIJU/PROJEKTNU DOKUMENTACIU PREMA PROPISU KOJIM SE
REGULIRAODOBRAVANIJE INVESTICIJSKIH PROJEKATAZAKOJE -
OBVEZE PREUZIMAJU PRORACUNSKI KORISNICI | JEDINICE LOKALNE
I PODRUCNE (REGIONALNE) SAMOUPRAVE (DA/NE)

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA PRELAZI MINIMALNU
VRIJEDNOST OD 1.000.000 MILIJUNA EUR (DA/NE)

NAPOMENA

STON, STONSKE ZIDINE | DUBROVACKA REPUBLIKA — TEMATSKI PLAN INTERPRETACIJE

OPIS PROJEKTA

Cilj projekta je ozZivjeti i pribliZiti povijest obrane, gospodarskog razvoja i
drustvenog Zivota kroz interpretaciju povijesnih fortifikacija Stona i Malog Stona,
kao i sloZzene povijesti Dubrovacke Republike.

Projekt ukljucuje obnovu, konzervaciju i zastitu Stonskih zidina te razvoj
interpretacijskih centara i edukativnih ruta koje povezuju gradevine, arheoloske
lokalitete i tematske tocke vezane uz solanu i pomorsku tradiciju.

Pored fizicke prezentacije, integriraju se suvremene tehnologije poput
multimedije, virtualne stvarnosti i interaktivnih sadrzaja za posjetitelje svih dobi.
Edukativni programi i radionice ciljaju lokalnu zajednicu i turiste s namjerom
podizanja svijesti o znacaju odrZivog razvoja i o¢uvanja bastine.

Projekt potice suradnju lokalnih institucija, turistickih subjekata i struke kako bi

se stvorila odrZiva turisticka ponuda temeljena na autenti¢nosti i kvaliteti.

DOPRINOS OSTVARENJU °
POKAZATELJA ODRZIVOSTI

Izravni rezultati ukljucuju povecanje turisticke atraktivnosti destinacije,
produljenje turisticke sezone, razvoj specifi¢nih proizvoda (tematske ture,
edukativni sadrzaji) te jaanje identiteta zajednice i promociju regije kao
jedinstvene povijesne destinacije.

NOSITELJI PROVEDBE Op¢ina Ston, DPDS, TZO LOKACIJA PROVEDBE - Opcina Ston
Ston
POCETAK PROVEDBE 2027. ZAVRSETAK PROVEDBE 2029.
KLJUCNE TOCKE Razvijanje interpretacijskih ruta i centara koje povezuju povijesne, kulturne i
OSTVARENJA PROJEKTA prirodne znamenitosti s multimedijalnim i edukativnim sadrZajima za razlicite
profile posjetitelja.
Primjena suvremenih tehnologija poput virtualne stvarnosti, interaktivnih
izlozbi i digitalnih vodi¢a za bolje iskustvo i razumijevanje povijesti.
VRIJEDNOST PROJEKTA 75.000,00 € VLASTITA SREDSTAVA/ Vlastita sredstva, nacionalni
SUFINANCIRANJE fondovi, EU fondovi
POTREBNA
STUDIJSKA/PROJEKTNA da
DOKUMENTACIJA

IZNOS VLASTITOG FINANCIRANJA

20%

OSTALIMOGUCI IZVORI FINANCIRANJA

MINTS, MRRFEU, MP

IMOVINSKO-PRAVNI ODNOSI

OSNOVAZARASPOLAGANJE NEKRETNINAMA

STATUS IZRADE POTREBNE STUDIJSKE DOKUMENTACIJE (PROFIL
PROJEKTA; STUDIJA PREDIZVODLIIVOSTI/IZVEDIVOSTI; IZRADENA
ANALIZA TROSKOVA | KORISTI -CBA)?

STATUS IZRADE POTREBNE PROJEKTNE DOKUMENTACIJE (IZRADEN
IDEJNIPROJEKT; ISHODOVANA LOKACIJSKADOZVOLA; IZRADEN
GLAVNI PROJEKT; MOGUCNOST GRADNJE PREMA PRAVILNIKU O
JEDNOSTAVNIM | DRUGIM GRADEVINAMA | RADOVIMA;
ISHODOVANA GRADEVINSKA DOZVOLA)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA RAZVO)
DESTINACUE (DA/NE)

NE
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NACIN DOPRINOSA STRATESKOM CIUU

ZNACAJAN | MJERLIIV/ IZRAVAN ILI NEIZRAVAN POZITIVAN
FINANCIJSKI UCINAK NA SEKTOR TURIZMA | POVEZANE SEKTORE

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZAPOCINJE S PROVEDBOM U
RAZDOBLIUVAZENJAPLANA UPRAVLIANJA DESTINACIOM KOJIMJE
PREDVIDEN (2026.—2029.) (DA/NE)

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA IMA MINIMALNO IZRADENU
STUDIJU/PROJEKTNU DOKUMENTACIU PREMA PROPISU KOJIM SE
REGULIRAODOBRAVANIJE INVESTICIJSKIH PROJEKATAZAKOJE
OBVEZE PREUZIMAJU PRORACUNSKI KORISNICI | JEDINICE LOKALNE
I PODRUCNE (REGIONALNE) SAMOUPRAVE (DA/NE)

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA PRELAZI MINIMALNU

VRIJEDNOST OD 1.000.000 MILIJUNA EUR (DA/NE)

NAPOMENA

SOLANA STON — TEMATSKI PLAN INTERPRETACHIE

OPIS PROJEKTA

S obzirom na neprekinutu tradiciju proizvodnje soli u Stonu od 14. stolje¢a do danasnjih
dana, pri cemu tehnologija proizvodnje gotovo da se i nije mijenjala, stonska solana
zasigurno predstavlja jedinstvenu kulturno-turisticku atrakciju koja jos uvijek nije
valorizirana na primjeren nacin.

Uvazavajuci pritom i povijesni kontekst Dubrovacke republike i njenu neprekinutu
povezanost sa Stonom, najbolji nacin da se prica o proizvodniji soli ucini $to atraktivnijom
i pristupacnijom Sirokom krugu posjetitelja/turista morala bi se temeljiti na nekoliko
kljuénih tema/ideja kojima bi se opisali glavni povijesni dogadaji, ukazalo na njihove
neposredne aktere, odnosno njihove preklapanje s pripadaju¢om materijalnom i
nematerijalnom bastinom.

Sukladno tome, a kako je to ve¢ prethodno istaknuto, specificni ciljevi realizacije ovog
projekta su:

- potaknuti bolju i slojevitiju interpretaciju stonske solane, tradicije i vaznosti
proizvodnje soli;

- osigurati cjelovitu tematsku interpretaciju utemeljenu na povijesnim
dogadanjima i s njima povezanim lokalitetima i ljudima kroz definiranje klju¢nih
tema;

- stvoriti preduvjete za povecanje turisticke potraznje i potrosSnje na samom
lokalitetu, odnosno u njegovom okruzju;

- omoguditi relevantnim dionicima ucinkovitiju alokaciju financijskih sredstava u
razvoju kulturno-turisti¢kih proizvoda odnosno definiranju specifi¢nih razvojnih
programa.

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELJA ODRZIVOSTI

Turisticka revitalizacija Stona, Razvoj novog proizvoda, okosnica turisticke ponude i jamce
prepoznatljivost i atraktivnost u Sirim razmjerima, konstantna ulaganja i inovativnost su
nuznost za odrzavanje i daljnji razvoj u tom smjeru

NOSITELJI PROVEDBE

- TZSton u suradnji LOKACIJA PROVEDBE - Opcina Ston
s nacelnikom i
opcinskim
vijecem,
udrugama i
pojedincima koji
skrbe o
povijesnoj bastini
Stona i
Dubrovnika, kao i
relevantnim
upravnim
odjelima DNZ,
Ministarstva
kulture RH i
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Ministarstva
turizma RH
- vlasnik
POCETAK PROVEDBE 2029. ZAVRSETAK PROVEDBE 2032.
KLJUCNE TOCKE - Osiguranje financijskih sredstava i provedba natjecaja
OSTVARENJA PROJEKTA - Izrada i usvajanje koncepcije
VRIJEDNOST PROJEKTA 250.000,00 € VLASTITA SREDSTAVA/ Vlastita sredstva/
SUFINANCIRANJE nacionalni fondovi/ EU
fondovi

POTREBNA
STUDIJSKA/PROJEKTNA DA
DOKUMENTACIA

IZNOSVLASTITOG FINANCIRANJA

OSTALIMOGUCI IZVORI FINANCIRANJA

IMOVINSKO-PRAVNI ODNOSI

OSNOVAZARASPOLAGANJE NEKRETNINAMA

STATUS IZRADE POTREBNE STUDIJSKE DOKUMENTACIJE (PROFIL
PROJEKTA; STUDIJA PREDIZVODLIIVOSTI/IZVEDIVOSTI; IZRADENA
ANALIZATROSKOVA | KORISTI-CBA)?

STATUS IZRADE POTREBNE PROJEKTNE DOKUMENTACIJE (IZRADEN IDEJNI
PROJEKT; ISHODOVANA LOKACISKADOZVOLA; IZRADEN GLAVNI
PROJEKT; MOGUCNOST GRADNJE PREMA PRAVILNIKU O
JEDNOSTAVNIM | DRUGIM GRADEVINAMA | RADOVIMA;

ISHODOVANA GRADEVINSKA DOZVOLA)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA RAZVO)
DESTINACIJE (DA/NE)

NE

NACIN DOPRINOSA STRATESKOM CILJU

ZNACAJAN | MJERLJIV/ IZRAVAN ILI NEIZRAVAN POZITIVAN
FINANCIJSKI UCINAK NA SEKTOR TURIZMA | POVEZANE SEKTORE

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZAPOCINJE S PROVEDBOM U
RAZDOBLIUVAZENJAPLANA UPRAVLIANJA DESTINACIOM KOJIMJE
PREDVIDEN (2026.—2029.) (DA/NE)

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA IMA MINIMALNO IZRADENU
STUDIU/PROJEKTNU DOKUMENTACIU PREMA PROPISU KOJIM SE
REGULIRAODOBRAVANIJE INVESTICIJSKIH PROJEKATAZAKOJE
OBVEZE PREUZIMAJU PRORACUNSKI KORISNICI | JEDINICE LOKALNE
I PODRUCNE (REGIONALNE) SAMOUPRAVE (DA/NE)

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA PRELAZI MINIMALNU
VRIJEDNOST OD 1.000.000 MILIJUNA EUR (DA/NE)

NAPOMENA
UZGOJ SKOLIKASA | RIBARSKA BASTINA U MALOSTONSKOM KANALU — TEMATSKI PLAN
INTERPRETACIUJE
OPIS PROJEKTA Podrucje Malostonskog zaljeva svoju turisticku prepoznatljivost, a u novije vrijeme i

objektivho mogudéih.

gospodarski prosperitet duguju ponajvise uzgoju kamenica i dagnji (musula). Pa ipak,
prica o tradiciji uzgoja kamenice, tehnologiji uzgoja i njezinom razvoju kroz stoljeca jos
uvijek nije adekvatno prezentirana, uslijed ¢ega su i gospodarski ucinci turizma manji od

U skladu s recenim, specifi¢ni ciljevi realizacije ovog projekta su:
- potaknuti bolju i slojevitiju interpretaciju uzgoja Skoljkasa kroz povijest;
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- osigurati cjelovitu tematsku interpretaciju utemeljenu na povijesnim
dogadanjima i s njima povezanim lokalitetima i ljudima kroz definiranje kljucnih

tema;

- stvoriti preduvjete za povecanje turisticke potraznje i potrosnje na samom
lokalitetu, odnosno u njegovom okruzju;
- omogucditi relevantnim dionicima ucinkovitiju alokaciju financijskih sredstava u
razvoju kulturno-turistickih proizvoda odnosno definiranju specificnih razvojnih

programa.

Tradicija ribarstva karakterizira PeljeSac u istoj mjeri kao i Skoljkarstvo i vinarstvo. Ona je
neizostavno povezana s razvojem otockog gospodarstva (ribarstvo, konzerviranje ribe,
izvoz) i iskoristavanja prirodnih resursa, a temelj je i gastronomske tradicije. Samim tim, i
danas na Peljescu djeluju brojne ribarske druZine od kojih bi se neke, osim ribolova,
mogle jednim dijelom aktivnije ukljuciti i u turisti¢ko privredivanje ponajvise kroz ponudu
razli¢itih proizvoda kreativnog turizma (druzenje s ribarima, odlazak na ribarenje, ucenje
o konzerviranju ribe, dan proveden s obitelji ribara, tipican dan u kudi ribara i sl.). Samim
tim, a kako je to ve¢ prethodno istaknuto, cilj je ovog projekta je:
- objediniti atrakcije i price povezane s tradicijom ribarstva te time stvoriti
kriticnu masu atrakcija kako bi se tema ribarstva ucinila prominentnom
- ocCuvati i revitalizirati tradiciju ribarstva
- generirati dodatne prihode ribarskim obiteljima/omoguciti samozaposljavanje,
otvoriti nova radna mjesta
- zadrZati mlade na otocima
- potaknuti privatno poduzetnistvo

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELJA ODRZIVOSTI

- Turisticka revitalizacija Stona
- Razvoj novog proizvoda

- Produljenje sezone

- Podizanje turisti¢ke atraktivnosti Sireg podrucja
- Rast Zivotnog standarda lokalne populacije
- Zaustavljanje negativnih demografskih trendova

NOSITELJI PROVEDBE

- TZO Ston, TZO
Janjina

- Nacelnik i
opcinsko vijec¢e

- Strucnjaci —
povjesnicari,
kustosi

- Udruge i
pojedinci koji
skrbe o
povijesnoj bastini

- Relevantni
upravni odjeli
opéine i DNZ

- Ministarstvo
kulture

- Ministarstvo
turizma

LOKACIJA PROVEDBE

- Opdina Ston
- Opéina Janjina

POCETAK PROVEDBE

ZAVRSETAK PROVEDBE

kontinuirano

KLJUCNE TOCKE
OSTVARENJA PROJEKTA

- Osmisliti projektni zadatak i provesti natjecaj za izradu tematskog plana

interpretacije

- Ukljuciti struénjake u proces izrade plana interpretacije
- Izraditi plan interpretacije
- Osigurati sredstva za implementaciju plana interpretacije

VRIJEDNOST PROJEKTA 70.000,00 € plan VLASTITA SREDSTAVA/ Vlastita sredstva/
interpretacije - jednokratno | SUFINANCIRANJE nacionalni fondovi
15.000,00 € godisnje

POTREBNA

STUDIJSKA/PROJEKTNA DA

DOKUMENTACIA

IZNOS VLASTITOG FINANCIRANJA

0%

OSTALIMOGUCI IZVORI FINANCIRANJA

MINTS, MRRFEU, MP
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IMOVINSKO-PRAVNI ODNOSI

OSNOVAZARASPOLAGANJE NEKRETNINAMA

STATUS IZRADE POTREBNE STUDIJSKE DOKUMENTACIJE (PROFIL
PROJEKTA; STUDIJA PREDIZVODLIIVOSTI/IZVEDIVOSTI; IZRADENA
ANALIZATROSKOVA | KORISTI-CBA)?

NE — nista od navedenog

STATUS IZRADE POTREBNE PROJEKTNE DOKUMENTACIJE (IZRADEN
IDEJNIPROJEKT; ISHODOVANA LOKACISKA DOZVOLA; IZRADEN
GLAVNI PROJEKT; MOGUCNOST GRADNJE PREMA PRAVILNIKU O
JEDNOSTAVNIM | DRUGIM GRADEVINAMA | RADOVIMA;
ISHODOVANA GRADEVINSKA DOZVOLA)?

NE —nista od navedenog

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA RAZVO)
DESTINACIJE (DA/NE)

NE

NACIN DOPRINOSA STRATESKOM CILJU

ZNACAJAN | MJERLIIV/ IZRAVAN ILI NEIZRAVAN POZITIVAN
FINANCIJSKI UCINAK NA SEKTOR TURIZMA | POVEZANE SEKTORE

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZAPOCINJE S PROVEDBOM U
RAZDOBLJUVAZENJAPLANA UPRAVLIANJA DESTINACIOM KOJIMJE
PREDVIDEN (2026.—2029.) (DA/NE)

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA IMA MINIMALNO IZRADENU
STUDIU/PROJEKTNU DOKUMENTACIU PREMA PROPISU KOJIM SE
REGULIRAODOBRAVANIE INVESTICIISKIH PROJEKATAZAKOJE
OBVEZE PREUZIMAJU PRORACUNSKI KORISNICI | JEDINICE LOKALNE
I PODRUCNE (REGIONALNE) SAMOUPRAVE (DA/NE)

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA PRELAZI MINIMALNU
VRIJEDNOST OD 1.000.000 MILIJUNA EUR (DA/NE)

NAPOMENA

URBANO OPREMANJE NASELJA | URBANO OPREMANJE NASELJA - PROSTUPACNOST

OPIS PROJEKTA

Uredenje javnih povrsina na nacina da su dostupne i stanovnicima i turistima, a takoder i
osobama s potesko¢ama u razvoju je nuzno u danasnje doba.

DOPRINOS OSTVARENJU

- Uredenje sportskih igralista

- Uredenje javnih povrsina i manjih zelenih povrsina

LOKACIJA PROVEDBE

POKAZATELJA ODRZIVOSTI - Uredenje djegjih igralista
NOSITELJI PROVEDBE - TZO Ston
- Opcina Ston

- Opcina Ston

POCETAK PROVEDBE 2027.

ZAVRSETAK PROVEDBE

kontinuirano

KLJUCNE TOCKE -
OSTVARENJA PROJEKTA -

Uredenje naselja

Postavljanje urbane opreme

VRIJEDNOST PROJEKTA 40.000,00 € godidnje

VLASTITA SREDSTAVA/
SUFINANCIRANJE

Vlastita sredstva/
nacionalni fondovi

POTREBNA
STUDIJSKA/PROJEKTNA
DOKUMENTACIA

Ne

IZNOSVLASTITOG FINANCIRANJA

OSTALIMOGUCI IZVORI FINANCIRANJA

IMOVINSKO-PRAVNI ODNOSI

OSNOVAZARASPOLAGANJE NEKRETNINAMA

STATUS IZRADE POTREBNE STUDIJSKE DOKUMENTACIJE (PROFIL
PROJEKTA; STUDIJA PREDIZVODLIIVOSTI/IZVEDIVOSTI; IZRADENA
ANALIZA TROSKOVA | KORISTI -CBA)?

NE — nista od navedenog
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STATUS IZRADE POTREBNE PROJEKTNE DOKUMENTACIJE (IZRADEN IDEJNI

PROJEKT; ISHODOVANA LOKACIJSKA DOZVOLA; IZRADEN GLAVNI
PROJEKT; MOGUCNOST GRADNJE PREMA PRAVILNIKU O
JEDNOSTAVNIM | DRUGIM GRADEVINAMA | RADOVIMA;
ISHODOVANA GRADEVINSKA DOZVOLA)?

NE —nista od navedenog

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA RAZVO)
DESTINACIJE (DA/NE)

NE

NACIN DOPRINOSA STRATESKOM CIUU

ZNACAJAN | MJERLIIV/ IZRAVAN ILI NEIZRAVAN POZITIVAN
FINANCIJSKI UCINAK NA SEKTOR TURIZMA | POVEZANE SEKTORE

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZAPOCINJE S PROVEDBOM U
RAZDOBLIUVAZENJAPLANA UPRAVLIANJA DESTINACIOM KOJIMJE
PREDVIDEN (2026.—2029.) (DA/NE)

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA IMA MINIMALNO IZRADENU
STUDIJU/PROJEKTNU DOKUMENTACHU PREMA PROPISU KOJIM SE
REGULIRAODOBRAVANIJE INVESTICIJSKIH PROJEKATAZAKOJE
OBVEZE PREUZIMAJU PRORACUNSKI KORISNICI | JEDINICE LOKALNE
I PODRUCNE (REGIONALNE) SAMOUPRAVE (DA/NE)

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA PRELAZI MINIMALNU
VRIJEDNOST OD 1.000.000 MILIJUNA EUR (DA/NE)

NAPOMENA

7.2. Popis projekata od posebnog znacaja za destinaciju

Uredenje lucice u Stonu

OPIS PROJEKTA

destinacije.

Projekt uredenja lucice u Stonu obuhvaca prosirenje postojecih vezova postavljanjem
modernih, plutajucih pontona. Cilj je povecati kapacitet luke, poboljsati sigurnost priveza
i osigurati kvalitetnije uvjete za lokalne brodare i posjetitelje. Novi pontoni bit ¢e
prilagodeni razlicitim veli¢inama plovila te opremljeni nuznom infrastrukturom,
ukljucujuéi prikljuc¢ke za vodu i struju. Uredenjem lucice Ston dobiva funkcionalniji,
uredeniji i odrZiv prostor koji doprinosi razvoju nautickog turizma i ukupnoj atraktivnosti

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELJA ODRZIVOSTI

Smanjen pritisak na obalu, bolja kontrola prometa na moru, povecana sigurnost, manji
okolisni utjecaj modernih pontona.

NOSITELJI PROVEDBE Opcina Ston, Razvojna
agencija Stona, Lucka
uprava, Komunalno

drustvo

LOKACIJA PROVEDBE

Lucica Ston

POCETAK PROVEDBE U RAZDOBLJU 2026-2029

ZAVRSETAK PROVEDBE

U RAZDOBLIU 2026-2029

KLJUCNE TOCKE - Izradaidejnog i glavnog projekta
OSTVARENJA PROJEKTA - Ishodenje potrebnih dozvola

- Nabava i ugradnja pontona

- Instalacija priklju¢aka (voda, struja)

- Zavrsno testiranje i pustanje u rad
VRIJEDNOST PROJEKTA cca. 2 milijuna eura VLASTITA SREDSTAVA/ vlastita sredstva /

SUFINANCIRANIJE nacionalni fondovi / EU
fondovi

POTREBNA
STUDIJSKA/PROJEKTNA idejni projekt, glavni projekt, troskovnik, studija utjecaja na okolis (po potrebi)
DOKUMENTACIA

IZNOS VLASTITOG FINANCIRANJA

10-20% ukupne vrijednosti projekta
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OSTALIMOGUCI IZVORI FINANCIRANJA

NPOO, fondovi kohezijske politike

IMOVINSKO-PRAVNI ODNOSI

rijeSeni — na pomorskom dobru

OSNOVAZARASPOLAGANJE NEKRETNINAMA

pomorsko dobro pod upravljanjem Lucke uprave

STATUS IZRADE POTREBNE STUDIJSKE DOKUMENTACIJE (PROFIL
PROJEKTA; STUDIJA PREDIZVODLIIVOSTI/IZVEDIVOSTI; IZRADENA
ANALIZATROSKOVA| KORISTI-CBA)?

Nije zapoceto.

STATUS IZRADE POTREBNE PROJEKTNE DOKUMENTACIE
(IZRABEN IDEJNI PROJEKT; ISHODOVANA LOKACIJSKA
DOZVOLA; IZRADEN GLAVNI PROJEKT; MOGUCNOST GRADNJE
PREMA PRAVILNIKU O

JEDNOSTAVNIM | DRUGIM GRADEVINAMA | RADOVIMA;
ISHODOVANA GRADEVINSKA DOZVOLA)?

Nije zapoceto.

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA RAZVO)
DESTINACIE (DA/NE)

DA

NACIN DOPRINOSA STRATESKOM CILJU

povecanje kvalitete nauticke ponude i jacanje
konkurentnosti destinacije

ZNACAJAN | MJERLIIV/ IZRAVAN ILI NEIZRAVAN POZITIVAN
FINANCIJSKI UCINAK NA SEKTOR TURIZMA | POVEZANE SEKTORE

DA — povecanje prihoda iz nautickog turizma

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZAPOCINJE S PROVEDBOM U
RAZDOBLIUVAZENJA PLANA UPRAVLJANJA DESTINACIJOM KOJIM
JEPREDVIDEN (2026.—2029.) (DA/NE)

DA

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA IMA MINIMALNO
IZRADENU STUDIJU/PROJEKTNU DOKUMENTACIU PREMA
PROPISU KOJIM SE REGULIRAODOBRAVANJE INVESTICIJSKIH
PROJEKATAZAKOIJE

OBVEZE PREUZIMAJU PRORACUNSKI KORISNICI | JEDINICE
LOKALNE

I PODRUCNE (REGIONALNE) SAMOUPRAVE (DA/NE)

NE

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA PRELAZI MINIMALNU
VRIJEDNOST OD 1.000.000 MILIJUNA EUR (DA/NE)

DA

NAPOMENA

Sportsko-rekreacijski centar Ston

OPIS PROJEKTA

sportski turizam.

Projekt predvida dogradnju postojeceg sportskog kompleksa u Stonu izgradnjom
otvorenog ili natkrivenog bazena te teniskih terena. Cilj je povecati sportske sadrzaje za
lokalno stanovnistvo, omoguditi trenazne uvjete klubovima te stvoriti nove sadrzaje za

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELJA ODRZIVOSTI

Poticanje aktivnog Zivota, poveéanje javnih sportskih sadrzaja dostupnih lokalnoj
zajednici i turistima, unapredenje infrastrukture bez negativnih utjecaja na okolis.

NOSITELJI PROVEDBE Opéina Ston, Razvojna

agencija Stona

LOKACIJA PROVEDBE

Ston

POCETAK PROVEDBE U RAZDOBLJU 2026-2029

ZAVRSETAK PROVEDBE

U RAZDOBLJU 2026-2029

KLJUCNE TOCKE - lIzrada projektno-tehnitke dokumentacije
OSTVARENJA PROJEKTA - Ishodenje gradevinske dozvole
- Izgradnja bazena
- Izgradnja teniskih terena
- Uspostava sustava odrZavanja i upravljanja
VRIJEDNOST PROJEKTA 2-3 milijuna eura VLASTITA SREDSTAVA/ Vlastita sredstva/nacionalni

SUFINANCIRANJE

fondovi/EU fondovi

Plan upravljanja destinacijom 2026.-2029. — Op¢ina Ston

88



POTREBNA idejni i glavni projekt, geodetski i geomehanicki elaborati, troskovnik

STUDIJSKA/PROJEKTNA
DOKUMENTACIA

IZNOSVLASTITOG FINANCIRANJA

10-20% projekta

OSTALIMOGUCI IZVORI FINANCIRANJA

EU fondovi za sport, Ministarstvo turizma i sporta

IMOVINSKO-PRAVNI ODNOSI

rijeSeni — u vlasnistvu Opdéine Ston

OSNOVAZARASPOLAGANJE NEKRETNINAMA

javno dobro u vlasnistvu Opcine

STATUS IZRADE POTREBNE STUDIJSKE DOKUMENTACIJE (PROFIL
PROJEKTA; STUDIJA PREDIZVODLIIVOSTI/IZVEDIVOSTI; IZRADENA
ANALIZATROSKOVA | KORISTI-CBA)?

Nije zapoceto.

STATUS IZRADE POTREBNE PROJEKTNE DOKUMENTACIE
(IZRABEN IDEJNI PROJEKT; ISHODOVANA LOKACIJSKA
DOZVOLA; IZRADEN GLAVNI PROJEKT; MOGUCNOST GRADNJE
PREMA PRAVILNIKU O

JEDNOSTAVNIM | DRUGIM GRADEVINAMA | RADOVIMA;
ISHODOVANA GRADEVINSKADOZVOLA)?

Nije zapoceto.

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA RAZVO)
DESTINACIE (DA/NE)

DA

NACIN DOPRINOSA STRATESKOM CILJU

razvoj sportskog i obiteljskog turizma, poboljsanje
kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva

ZNACAJAN | MJERLIIV/ IZRAVAN ILI NEIZRAVAN POZITIVAN
FINANCIJSKI UCINAK NA SEKTOR TURIZMA | POVEZANE SEKTORE

DA — povecanje sportske ponude, dolazak sportskih

klubova i rekreativaca

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZAPOCINJE S PROVEDBOM U
RAZDOBLIUVAZENJAPLANA UPRAVLIANJADESTINACIIOM KOJIM
JEPREDVIDEN (2026.—2029.) (DA/NE)

DA

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA IMA MINIMALNO
IZRADENU STUDIJU/PROJEKTNU DOKUMENTACIU PREMA
PROPISU KOJIM SE REGULIRAODOBRAVANJE INVESTICIJSKIH
PROJEKATAZAKOIJE

OBVEZE PREUZIMAJU PRORACUNSKI KORISNICI | JEDINICE
LOKALNE

I PODRUCNE (REGIONALNE) SAMOUPRAVE (DA/NE)

NE

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA PRELAZI MINIMALNU
VRIJEDNOST OD 1.000.000 MILIJUNA EUR (DA/NE)

DA

NAPOMENA

PLAN RJESAVANJA OTPADNE ODVODNJE

OPIS PROJEKTA Plan rjeSavanja otpadne odvodnje na podrucju Opcine Ston temelji se na modernizaciji,

prosirenju i odrZzivom upravljanju kanalizacijskim sustavima, uz izgradnju uredaja za

prociséavanje otpadnih voda i niz organizacijskih mjera prilagodenih lokalnim potrebama.
Sustav za odvodnju otpadnih voda predviden je u sklopu infrastrukturnih objekata (Neum-
Mljetski kanal) prostornim planom opéine, s obveznom izgradnjom kanalizacijske mreze i

DOPRINOS OSTVARENJU

Ukupno gledano, izgradnja sustava odvodnje za podrucje Opcine Ston je fazni visSegodisnji

POKAZATELJA ODRZIVOSTI proces koji se planira, financira i provodi etapno, uz kontinuirano pracenje i prilagodbu
prema lokalnim potrebama i raspoloZivim sredstvima

NOSITELJI PROVEDBE - OpcinaSton LOKACIJA PROVEDBE - Opcina Ston

POCETAK PROVEDBE 2027. ZAVRSETAK PROVEDBE 2030.

KLJUCNE TOCKE
OSTVARENJA PROJEKTA

- Povecanje turisticke atraktivnosti projektnog podrucja
- Povecanje zadovoljstva posjetitelja
- Smanjivanje koli¢ine otpadne odvodnje u more
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- Dugorocna zastita marikulture
VRIJEDNOST PROJEKTA 75.900.000,00 € VLASTITA SREDSTAVA/ Vlastita sredstva/ nacionalni
SUFINANCIRANJE fondovi/EU fondovi

POTREBNA
STUDIJSKA/PROJEKTNA DA
DOKUMENTACIJA

IZNOS VLASTITOG FINANCIRANJA 20%

OSTALIMOGUCI 1ZVORI FINANCIRANJA MRRFEU, MP

IMOVINSKO-PRAVNI ODNOSI -

OSNOVAZARASPOLAGANJE NEKRETNINAMA -

STATUS IZRADE POTREBNE STUDIJSKE DOKUMENTACIJE (PROFIL
PROJEKTA; STUDIJA PREDIZVODLIIVOSTI/IZVEDIVOSTI; IZRADENA -
ANALIZATROSKOVA| KORISTI-CBA)?

STATUS IZRADE POTREBNE PROJEKTNE DOKUMENTACIJE (IZRADEN IDEJNI
PROJEKT; ISHODOVANA LOKACISKADOZVOLA; IZRADEN GLAVNI
PROJEKT; MOGUCNOST GRADNJE PREMA PRAVILNIKU O -
JEDNOSTAVNIM | DRUGIM GRADEVINAMA | RADOVIMA;
ISHODOVANA GRADEVINSKA DOZVOLA)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA RAZVOJ DESTINACIE (DA/NE) DA

NACIN DOPRINOSA STRATESKOM CIUU -

ZNACAJAN | MJERLIIV/ IZRAVAN ILI NEIZRAVAN POZITIVAN
FINANCIJSKI UCINAK NA SEKTOR TURIZMA | POVEZANE SEKTORE

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZAPOCINJE S PROVEDBOM U
RAZDOBLIUVAZENJA PLANA UPRAVLIANJA DESTINACIJOM KOJIM JE -
PREDVIDEN (2026.—2029.) (DA/NE)

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA IMA MINIMALNO IZRADENU
STUDIU/PROJEKTNU DOKUMENTACIU PREMA PROPISU KOJIM SE
REGULIRAODOBRAVANIE INVESTICIISKIH PROJEKATAZAKOJE -
OBVEZE PREUZIMAJU PRORACUNSKI KORISNICI | JEDINICE LOKALNE
I PODRUCNE (REGIONALNE) SAMOUPRAVE (DA/NE)

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA PRELAZI MINIMALNU
VRIJEDNOST OD 1.000.000 MILIJUNA EUR (DA/NE)

NAPOMENA
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